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�La Regione Umbria ha promosso la realizzazione di un
piano di valorizzazione della vitivinicoltura umbra, nell’ambito
delle attività in convenzione con l’INEA, relative al progetto di
assistenza tecnica al PSR 2007-2013.
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�L’INEA ha considerato, in primis, il contesto vitivinicolo
umbro…



Il contesto vitivinicolo umbro:
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1 - L’Umbria rappresenta il 2% della produzione vinicola nazionale e l’1% 
dell’export italiano (dati 2010)

2 – In numero, le aziende viticole umbre superano di poco le 11.000 unità 
(3% totale Italia)(dati 2010)

3 – La produzione media per azienda è di 117 quintali circa, con una 
propensione all’export (vino esportato/vino prodotto) pari al 5%
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�L’INEA ha, poi, preso in considerazione gli elementi
congiunturali e/o di contesto che hanno spinto la Regione
Umbria a realizzare un Piano di valorizzazione del vino:

• Una discreta sofferenza creditizia delle aziende vitivinicole umbre dovuta ad
un sostenuto ricorso al credito e ad un elevato costo dello stesso

• La debolezza delle singole imprese vitivinicole regionali nei poteri
contrattuali con la GDO

• Una produzione di vino a livello regionale che si distingue per varietà e
qualità
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�L’INEA ha, poi, preso in considerazione gli elementi
congiunturali e/o di contesto che hanno spinto la Regione
Umbria a realizzare un Piano di valorizzazione del vino:

•La mancanza di un coordinamento organizzativo e promozionale della filiera

•Una scarsa riconoscibilità dei vini umbri sui mercati esteri e una scarsa
visibilità dei piccoli produttori anche sul mercato locale e/o nazionale

•Il calo strutturale dei consumi di vino in Italia ascrivibile alle restrizioni della
normativa sulla guida, all’invecchiamento della popolazione e alla maggiore
propensione al consumo di bevande alcoliche diverse, come la birra, da parte
delle nuove generazioni.
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•Il potenziamento dell’export, alla luce delle dinamiche del mercato, è una strada
imprescindibile per il mantenimento della competitività delle aziende

�L’INEA alla luce delle precedenti considerazioni e sulla
scorta di analisi già effettuate sul comparto vino, ha
individuato alcune priorità per il contesto regionale

imprescindibile per il mantenimento della competitività delle aziende

•Supportare le aziende in termini di strumenti e risorse per affrontare con efficacia i
mercati internazionali

•Utilizzare al meglio le risorse pubbliche disponibili per le azioni di internazionalizzazione
e per la promozione del vino sui mercati interni

•Costruire una progettazione per l’internazionalizzazione in funzione dei bisogni delle
aziende

•Avviare rapporti con gli operatori internazionali più autorevoli e accreditati (buyer,
importatori, distributori e opinion leader)

•Valorizzare la sostenibilità delle produzioni vitivinicole umbre con adeguate azioni di
comunicazione e di marketing



�L’INEA ha, quindi, considerato necessario:
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•Identificare tutte le opportunità di sviluppo per il vino umbro sul mercato nazionale ed
internazionale

•Definire il percorso di intervento necessario per raggiungere obiettivi di crescita
sostenibilisostenibili

�Tenendo in conto anche che:

•L’analisi da far confluire nel Piano avrebbe dovuto essere market oriented e calibrata
sull’identificazione dello scenario attuale ed evolutivo dei principali mercati esteri e del
quadro normativo di commercializzazione



�L’INEA ha scelto, quindi, di farsi affiancare da Nomisma:
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•Nell’individuazione dei punti di forza e di debolezza del comparto vitivinicolo umbro

•Nella definizione degli scenari evolutivi e nei percorsi di sviluppo del comparto a livello
regionale, nazionale e internazionale

�L’INEA ha condiviso con Nomisma un programma di lavoro
suddiviso in fasi, che è stato completato nei primi mesi del
2013

regionale, nazionale e internazionale



Il percorso INEA Il percorso INEA -- NomismaNomisma

Analisi del sistemaAnalisi del sistema
Vitivinicolo umbro Vitivinicolo umbro 

1^ FASE 2^ FASE

Focus tematicoFocus tematico
su un campione di aziendesu un campione di aziende

3^ FASE

Identificazione dello Identificazione dello 
scenario evolutivoscenario evolutivo
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Vitivinicolo umbro Vitivinicolo umbro su un campione di aziendesu un campione di aziende scenario evolutivoscenario evolutivo

�Il documento finale raccoglie tutti i risultati raggiunti e i
potenziali percorsi di valorizzazione, da cui deriveranno gli
interventi operativi necessari alla valorizzazione del vino in
Umbria



Grazie per l’attenzioneGrazie per l’attenzione
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