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 Il seminario: 

 esigenza conoscitiva 

 struttura dell’evento 

 

 La nostra inchiesta  

 



Perché il seminario 
 Attenzione crescente alla qualità da parte dei 

consumatori dell’alimentazione: ragioni salutistiche, 
esigenze nutrizionali specifiche e motivazioni etiche 
 Secondo il rapporto Eurispes 2014 si contano 4,2 milioni 

vegetariani, con un aumento del 15% in un anno. Ma le 
associazioni stimano cifre più elevate, con un ampio 
margine non rilevato: 7 milioni, di cui 700 mila vegani (Il 
Sole 24 Ore) 

 Aumenta e si diffonde (anche nella GDO) l’offerta di 
prodotti alimentari compatibili con la scelta vegana 

 Si estende la gamma merceologica dei prodotti 
compatibili con la scelta vegana (tessili e  
farmaceutico) 

 Quali i possibili riflessi sul settore primario italiano? 



Struttura del seminario 

 Vari aspetti oltre a quelli settoriali: 

 culturali 

 psicologici 

 nutrizionali 

 Esempi di aziende 

 La tutela del consumatore nella sua 

possibilità di scelta consapevole 



I risultati delle interviste alle 

aziende (1) 

60 questionari inviati  

13 le risposte: 
 5 agricole (2 solo agricole) 

 10 trasformatori 

 7 distributori 

 3 sia produttori, 

trasformatori e distributori 

Produttore Trasformatore Distributore 

1   X   

2   X   

3   X X 

4   X   

5   X X 

6   X   

7 X     

8 X     

9     X 

10   X X 

11 X X X 

12 X X X 

13 X X X 



I risultati delle interviste alle 

aziende (2) 

 Biologiche per lo più (solo 2 non lo sono) 

 Vari i prodotti (tofu, confezionati da 

banco, vino, olio, cioccolato, prodotti da 

forno,…) 

 Inizio attività: per la maggior parte dopo il 

2009, solo 1 nel 1980 e 2 negli anni ’90 

 Non tutte (metà) esclusivamente prodotti 

vegani 



I risultati delle interviste alle 

aziende (3) 

Dimensioni:  

 Addetti: 

2 aziende solo 1 

7 aziende fino a 6 

Le altre: 13, 20, 35 e 60 

 Fatturato: 
 3 non lo dichiarano, gli altri:  

da 28 mila a 8 milioni di euro (forte crescita rispetto   
al 2013 con punte del 50%, anche per il fatturato 
più alto che  passa da 4,5 milioni a 8) 



I risultati delle interviste alle 

aziende (4) 

 La metà si approvvigiona anche 

dall’estero 

 Mercati di sbocco: 8 dichiarano di 

esportare  

 Canali distributivi: 

Web, negozio specializzati, vendita diretta, 

gas e GDO 

 



I risultati delle interviste alle 

aziende (5) 

 Suggerimenti di politica: 

 3 innovazione 

 2 defiscalizzazione produzioni a basso 

impatto 

 Sostegno all’iniziativa imprenditoriale 

 Sostegno per la formazione 



Non potremo essere esaustivi perché c’è 

molto da capire… la parola ai relatori 

  

Grazie per l’attenzione  

macri@inea.it – scornaienghi@inea.it  
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