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a fronte dell’emanazione della c.d. legge “salva olio”, a tutela del prodotto da pratiche commer-
ciali ingannevoli, e dell’istituzione del Sistema di qualità nazionale, restano sul piano italiano 
diverse necessità da colmare: quella di modificare l’attuale classificazione degli oli, in modo che 
il consumatore possa distinguere gli oli ottenuti direttamente dalla spremitura di olive da quelli 
che derivano da processi di sansificazione e da raffinazione; quella di rendere obbligatorio l’in-
serimento in etichetta delle qualità organolettiche; quella di realizzare un sistema di tracciabilità 
delle olive a carico di tutti i trasformatori e di tutti i venditori di olio e naturalmente controlli 
adeguati. 
Se, da un lato, si ravvisa la necessità di “comunicare” e promuovere gli oli italiani di eccellenza, 
dall’altro è necessario comprendere il valore anche dell’olio diverso da quello extra vergine di 
oliva, fonte redditizia per le aree italiane ricche di ulivi secolari, e la potenzialità di sbocchi di 
mercato per i sottoprodotti, anche per uso energetico. 
Il seminario, partendo da un’attenta analisi della normativa e delle strategie di marketing per 
valorizzare la qualità del prodotto italiano, propone un confronto con i soggetti della filiera per 
discutere dei recenti provvedimenti e delle prospettive per la competitività del nostro prodotto.

NORME E REGOLE PER 
LA COMMERCIALIZZAZIONE  
DELL’OLIO DI OLIVA.  
Luci e ombre nelle dinamiche di mercato

SemInaRIo



PROGRAMMA

   9.40   Registrazione dei partecipanti

10.00 Introduzione ai lavori:  
 Dott. sa Sabrina Giuca, IstItuto NazIoNale dI ecoNomIa agrarIa (INea)

 Le indicazioni in etichetta e i segni degli alimenti (dopo il Reg. 1169/2011)   
 Prof. Alberto Germanò, CnR - IstItuto dI dIrItto agrarIo INterNazIoNale 
 e comparato (IDaIC)

 La qualità e la trasparenza della filiera degli oli di oliva vergini: 
 la c.d. legge “salva olio” 
 Prof. Stefano Masini, uNIversItà dI roma “tor vergata”, dIpartImeNto dI   
 dIrItto e procedura cIvIle

 L’art.62 e il mercato: dal contratto allo status  
 Prof. Ferdinando Albisinni, uNIversItà della tuscIa - vIterbo, dIpartImeNto  
 dI ecoNomIa agroforestale e dell’ambIeNte rurale

 Il mercato e le strategie di marketing per la valorizzazione della qualità    
 Prof. Gervasio Antonelli, uNIversItà dI urbINo “carlo bo”, dIpartImeNto dI   
 ecoNomIa, socIetà, polItIca (desp) 

11.30  Pausa caffè

11.50 Tavola rotonda:  
 Prospettive e proposte per la competitività del prodotto italiano

 Introduce e modera: 
 Dott. Luigi Caricato, dIrettore della rIvIsta specIalIzzata “teatro Naturale”  
 e dI “olIo offIcINa food festIval”

 Partecipano: 
Dott. Nunzio Scaramozzino (respoNsabIle NazIoNale traccIabIlItà 
uNaprol – coNsorzIo olIvIcolo ItalIaNo); Dott. Stefano Petrucci 
(presIdeNte coNsorzIo sabINa dop); Dott. Giampaolo Sodano (vIcepresIdeNte 
aIfo - assocIazIoNe ItalIaNa fraNtoIaNI olearI); Prof. Maurizio Servili 
(uNIversItà dI perugIa, dIpartImeNto dI scIeNze ecoNomIco-estImatIve e deglI 
alImeNtI); Dott. Luca Veglia (dIrIgeNte mIpaaf - Ispettorato ceNtrale 
della tutela della QualItà e repressIoNe frodI deI prodottI agro-alImeNtarI); 
Dott. Luciano Zoppi (fuNzIoNarIo regIoNe toscaNa, settore produzIoNI 
agrIcole vegetalI); Prof. Agostino Macrì (respoNsabIle area salute e 
alImeNtazIoNe, uNIoNe NazIoNale coNsumatorI); Dott. Claudio Ranzani 
(dIrettore geNerale assItol - assocIazIoNe ItalIaNa dell’INdustrIa olearIa) 

13.45 Chiusura dei lavori
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