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Istat: a giugno le vendite all'estero di vino calano in quantita (-3,1%) ma aumentano in valore (+8,4%)

Export, la frenata di Cina e Russia

Tengono gli sbocchi tradizionali di Usa e Germania, battuta d’arresto invece sui nuovi mercati

resce il business
delle cantine italia-

C ne olire confine.

Ma I’export, nel dato quanti-
tativo, marcia ancora con i
freno tirato. La fotografia
scattata dall’Istat nella prima
meta del 2013 segnala un ca-
lo delle spedizioni fisiche di
vini del 3,1%, a 9,8 miliom
di enolitri (erano pin di 10
milioni nello stesso periodo
del 2012). Comre invece il
giro d’affari balzato a quota
2,35 miliardi di euro, un in-
casso superiore dell’8,4% ai
livelli di un anno fa.

N risultato economico
conferma cunque il trend po-
sitivo. Una traiettoria, quella
di questi primi sei mesi, che
potrebbe spingere a fine an-

no il fatturato oltre la soglia gna

dei 5 miliardi di enro. Tar-
get che, se raggiunto (¢ le
probabilita sono alte), porte-
rebbe Fexport tricolore a un
nuovo record.

D’altro canto, se nel 2012,
che ha segnato il passaggio
dell’economia curopea da
una condizione di stagnazio-
ne a una fase recessiva, 1l
bilancio monetario ¢ stato po-
sitivo per le esportazioni eno-
logiche, il 2013, che nel pn-
mo semestre ha gia chiuso
con i segno pid, dovrebbe
consolidare i progressi, salvo
sorprese dell’ultim’ora.

Le condizioni economi-
che sembrano infatti orienta-
te al miglioramento (nel se-
condo trimestre 2013 I’Earo-
stat ha gia certificato il ritor-
no alla crescita sia nell’ Euro-
zona che nella Ue). E tutto

lascia pensare che amche la
seconda meta dell’ anno pos-
sa riservare al comparto buo-
ne soddisfazioni, portando
in cassa un assegno pidt pe-
sante rispetto agli ultinn.do-
dici mesi.

Le proieziom suggerisco-
1o, tuttavia, un po’ di pruden-
7 su]]evnlnzrone del-
Pexport nei paesi extra-Ue.
Nonsoloper]’evxdenznsmu-
stica di tn meno 4,2% a volo-
me, documentato dai dati di
questo primo semestre, che
si confronta con una flessio-
ne pilt attenvata all’imerno
dell’Unione europea
(-2,6%). Ma anche in pro-
spettiva di una probabile fre-
nata in alcuni paesi emergen-
ti, con la Russia che gia se-
visibilmente i passo
(-26% I'export fisico di vimi
nahamnexmnmsumes:del-
I'anno) ¢ la Cina in caduta
Iibera (-42%), dopo un 2012

che aveva comunque arcii- |

viato, oltre la Grande
Muraglia, un pro-
gresso del 6%

per le etichette
tricolore.

Al passo gia
frenato del-
Texport enclogico fuori
dalla Ue s sonmmano, tra
I’altro, i rischi di un’wlterio-
re svalutazione (contro dolla-
ro ed euro) delle valute de:

paesi emergenti, come il ra-

blooilrealhrasilmnogli

deprezzati.
Considerando che amche

CLSELEXRORT D VINEEALIERENEE

z0 del primo semestre
(+1%), sempre con tiferi-
mento ai volumi, apre a sor-

AR 4
re tutts da confermare.

BRIN QLSEMESTRER0MG L

Anche in Usa, dopo 1a ma-
gra performance del 2012
+0,6%), il quadro appare in
netto miglioramento, con le
vendite aumentate di quasi 4
punti percentuali. Resta inve-
ce il segno meno in Regno
Unito, dove I’export vinico-
1o ha subito uno stop di oltre

T Extolits 000 di ewvo Extolitni 000 di awo
ag“' - o e B

Monde a.imm m Austria 262101 16 47.828 +103
Ue-27 e817.ﬁao 261241.192 +10,0 Svedia 253561 11,8 68002 +150
EtoUe 3.040562 421.109383 +68 PoesiBassi 211616 37 52547 47
Genmania 2973451 1,0 492241 +95 Gappone 207889 -11,3 72090 83
S Unit 1464321 3,7 525560 +96 Danimara 186841 70, 59842 +55
Regno U. 1327568 32 272979 +11,] Rissa 172988 26,1 42775 +159
Frandia 480357 33 660602 +161 Rep.Ceca 150162 -115 17149 +56
Carada 3[9505 51 13135 +19 Belgo 129775 09 40.129 +143
vz LB087 33 147680 +78 Novege 110315 25 392704113
] 16891 38 Gm 108290 419 32814 07

Fonte: istat

3 punti percentuali, a fronte
di mcremr.mi sia in Francia
che nell’area scandinava,
controbilanciati dai segni
meno di Canada, Svizzera,
Paesi Bassi e Giappone.
Nei fatturati, a eccezione
di Tokic e di poche altre
destinazioni (Ungheria e
Olanda in particolare), il pri-
mo semestre ha lasciato

“%  un’impronta decisamente po-

sitiva, con una crescita soste-
nta nel trio di testa costitui-
1o da Usa, Germania € Re-
gno Unito. Quanto basta per
dare un nlteriore scossone al
saldo attivo della bilancia
conmmexciale de! settore, bal-
zato nel frattempo a 2,2 mi-
liardi di euro, guasi il 9% in
pi a distanza di un anno.

Le importazioni, al pari
dell’export, hanmo mostrato
intanto un andamento a dop-
pia velocitd, con un calo nel
dato fisico di oltre il 20%
(1,3 miliom di ettolitri) € un
pd 3,1% del corrispettivo
valutario, balzato a ridosso
dei 137 milioni.

E boom. in questi primi
sei mesi, per i vini del Nuo-
vo Mondo. Volano le eti-
chette sudafricane e cilene,
ma anche i prodott: di mar-
ca anstrahana, mentre frena-
no Usa e Argentina.

Per I’insieme dei paesi
extra-Ue le importazioni
hanno i un -
cremento del 31%. Brusco
dietrofront, invece, per le
cantine europee, con un ca-
lodwlu'eﬂBO%euncrol]o
di quasi i1 40% per i vini
spagnoli. e

GABRIELE BaTiSTI

O PFRODUAC: & AEEAVATA

Le superfici biologiche in Italia CTESCono dell’8,6%

g 1 rafforza il vino biolo-
AV gico in Italia. Secondo
i dati del Sinab (Sistema di
informazione nazionale sul-
I'agricoltura biologica) i vi-
gneti coltivati in regime bio
nel 2012 hanno toccato quo-
ta 57mila ettari, in crescita
del 8,6% mnspetto all’ammo
precedente. D1 questi 36mi-
1a ettari sono effettivamente
attivi at quali se ne aggmn-
gono altri 20mila in conver-
sione. Una crescita che fa
da contraltare al progressivo
calo delle superfici m Italia
(I’ultimo dato reso noto dal-
I'Unione italiana vimi parla-

Incremento superiore
a quello dell’agricoltura
bio (+6,8 per cento)

va di 655mila ettari, in calo
dell’1,35%) e che risnlta

gica che infatti, sempre se-
condo i dati Sinab, nel
2013 risuitano in anmento
del 6,8 per cemo.

«Le ragioni di questo pro-

gresso sono semplici — spie-
ga il vicepresidente di Aiab
(cundel:gaalla\dnmlm
bio) Cristina Micheloni -

mnnnmnnoilmmdel
vino bio cresce di pid al-
I'estero e i viticoltori sono
fmlprhexportunemede

cepire le mnovazion produt-
tive come quelle relative al
sistema di produzione bio».

Fra le singole regioni la
leadership per il maggior no-

mero di superfici dedicate &
1a Sicilia (che conta infatti
oltre 16mila ettari) anche
e it trend di crescita pil
significativo si registra in
Puglia (che & infatti al se-
condo posto con 10mila et-
tari, ma vede il proprio vi-
goeto biologico aumentare
del 27%). «Anche se trovo
che le principali novith ven-
gano dal Piemonte — ag-
giunge 1a Micheloni — una
regione nella goale fino a
pocofanonvulevanonean—
che sentir palme di vmo

mento del 10 per centow.

negativo ed & legato al fatto
che a oggi ¢ monitorato solo
Tandamento delle soperfici
ologiche e non ii trend del
prodotto finito ovvero del vi-
no certificato come bio. «Il
regolamento Ue che defini-
sce il vmobmloglco con-
clude 1a vi Aiab
— & del 2012 e spesso ghi
organisny di ricerca ancora
non considerano il vino bio
come una classe merceologi-
ca a s€. In secondo Imogo,
c’® un problema pecnliare
del settore vitivinicolo e

moé che esistono consistenti
partite di vino certificato co-
me biologico che poi & com-
mercializzato come conven-
zionale e quindi sfugge a un
monitoraggio. Un fenomeno
che in altri settori non si
registra. Una mela bio ad
esempio pud essere cornmer-
cializzata solo attraverso i
canali del biologico. Al con-
trario una bottiglia di vino
anche se certificata come
bio trova un mercato anche
come prodotto convenziona-
le diventando cosi difficile
da rintracciare». o

Go.0.
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CONSUNTIVO Il bilancio mondiale nei principali mercati restituisce due dati:
;1_\;11"1?21;':' e gli spumanti (leggi Prosecco) sono il nostro vero fenomeno, capace

di rivitalizzare piazze ferme come I'Inghilterra. Il secondo é che
in pit di un Paese (leggi Cina) gli spagnoli stanno incominciando
a fare sul serio. Grandi volumi, prezzi stracciati. Si inizia sempre cosi...

di CARLO FLAMINI

CCHIO ALLE SPALLE

1 consuntivo delle importazioni a settembre restituisce una

fotografia non proprio a colori, a livello generale e anche per

I'Italia, specie su alcuni mercati o per alcune tipologie di
. prodotto. Tutto sommato in salute é il Nordamerica,dove

Canada e Stati Uniti macinano crescite, in particolare sul fronte
della spumantistica. Che per noi oggi (e chissa per quanto ancora) significa
Prosecco. Un fenomeno capace di farci sorridere persino in un mercato
in totale stagnazione come quello britannico, dove ha accumulato una
crescita vertiginosa, oltre il 50% sia a volume che a valore, grazie a
prezzi inchiodati sulle 3 sterline. Male invece lo Champagne (e questo
non solo in UK), penalizzato dall'aumento dei prezzi. Spumanti che

sempre per quanto ci riguarda - ricominciano a ingranare anche sul mercato

russo, dove l'Asti sta pian piano tornando a fare I'Asti, portando sul mercato 62 milioni di
dollari di valore, per una crescita del prezzo medio a +22%, a sfiorare i 6 dollari al litro.
Chiudiamo la parentesi spumanti con la Cina, dove il mercato in generale sta crescendo piti
dei vini fermi, e dove le forniture italiane sono praticamente raddoppiate in un anno. Ma
rimaniamo dalle parti di Pechino per dire che se da una parte - lato vini fermi - abbiamo
recuperato la quarta posizione scavalcando il Cile, davanti adesso ci troviamo la Spagna,che
sta attuando sul mercato la classica invasione delle terze linee: vini in saldo, grandi volumi.

s

CONTINUA A PAGINA 2

L'INIZIATIVA “DISCOVERING SIMEI”

Necessarlo un sa]m
politico di qualita

di DOMENICO ZONIN
Presidente dell’Unione Italiana Vini

E una delle grandi questioni di “governo” del nc-
stro comparto rimaste irrisolte, uno snodo polit;-
co ancora al palo per una atavica (e non voglic dire
! congenita) incapacitd di fare “sistema”. Lintet-
professione, perd, intesa come sistema di governo
della filiera produttivo-distributiva, come format
di confronto costante sulle grandi tematiche de!
presente e del futuro della vitivinicoltura italiana,
non pud rimanere ancora una criticitd irriselta.
E non intendo in questa sede porre la questione
normativa sull'istituzione dell'organizzazione in-
terprofessionale - anche se il tema andra affron:

tato - quanto la necessiti,a nostro avviso urgents,
di concordare un luogo - strutturato e che abbia

« una sua regolaritd - di confronto politico della

filiera. In questi ultimi anni, infatti, il sistema
i di relazioni tra i soggett associativi delfinter-
professione vitivinicola italiana & rimaste nelle
mani delle strutture operative di ognuno di nni:
direttori, funzionari che hanno portato avanti nn
egregio lavoro di confronto - intemno e con Je is4-
' tuzioni - grazie al quale oggi possiamo continuare
a parlare di filiers, ma limitato - come non poteva
essere altriment] - a questioni tecniche, rilevanti,
ma contenute nella loro portata strategica. Oggi,
1a filiera deve.fare un salto politico di qualita =
tornare a confrontarsi - a livello di vertice politice
- sulle grandi questioni che pesano nel presentc e
condizionato lo sviluppo futuro del comparte.

CONTINUA A PAGINA ¢
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A COLLOQUIO CON | BIG MONDIALI DEL VINO

di RICCARDO OLDANI

c ome sta cambiando il i
mondo del vino? Quali 3
aree suscitano l'interes-
se dei grandi gruppi, alla ricer-
ca di nuovi mercati da aprire o
impegnati a rinvigorire le ven-
dite negli scenari tradizionali, 5
arrivati ormai a livello di satu-
razione? Ledizione del Simei-
Enovitis appena conclusasi ci |
ha consentito di rilanciare il
quesito a un gruppo di tecnici
ed esperti internazionali, invi- |
tati dall'Unione Italiana Vini 5
per prendere parte al Congresso
internazionale sulla sostenibili- §

ta. Facevano parte della delega-
zione specialisti provenienti da
oltreoceano, da Paesi con una

solida tradizione vinicola come |
Usa, Australia, Sudafrica e Cile.

Li abbiamo incontrati duran-
te una visita guidata ad alcune
realtd italiane, come Mezza-
corona in Trentino, Zonin in
Veneto e Ca’ del Bosco in Fran-
ciacorta,svoltasi il giorno prima
dell'inaugurazione dei saloni
milanesi. Il gruppo comprende-
va esperti di marketing e di po-
litiche commerciali, ma anche
tecnici di cantina, responsabili

di produzione e manager impe-
gnati nello sviluppo di piani per
1a sostenibilith ambientale, una
caratteristica che il pubblico,
anche nei mercati di nuova co-
lonizzazione, ricerca sempre di
pit nel vino che acquista.

Contrazione dei consumi
Una cosa & certa: la percezio-
ne della crisi & estesa a tutti i
continenti e sta incidendo sui
consumi interni di quasi tutti i
Paesi produttori, in particolare
di quelli di lingua latina.
CONTINUA A PAGINA 2

Il tour per cantine

delle delegazioni estere
attese per il Congresso sulla
sostenibilita, tra cui Torres,
Constellation e Santa Rita

Le delegazioni da Cile,Sudafrica e Peri,
organizzate dall'Ice.Al centro della foto, Dina
Alvarez - Trade analyst Ice Santiago e,a destra,
Marta Ciranda - Ice - Agenzia per la promozione
e l'internazionalizzazione delle imprese italiane -
Ufficio Meccanica, Chimica, Energia, Ambiente

Tecnologie per Il futuro

Stringer 120

L.a prima macchina
per legatura a spago.
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SOSTENIBILITA, UN VALORE STRATEGICO

Confrontando le esperienze di grandi gruppi internazionali emerge I'attenzione che i produtt

sostenibilita. | California Wine Institute, per esempio, punto di riferimento per le aziende di Sonoma e Napa Valley, ha un ufficlo appositamente
dedicato alle questioni sulla sostenibilita, che studia le normative dello Stato della California, gli incentivi e fornisce consulenza sulle azion! pli

interessanti e redditizie da intraprendere. Alcune aziende hanno anche un
ha affidato a Cecil Camilleri (foto a destra), esperto in strategie amblentali dl originl maltesi, il ruolo
sono stati posti degli obiettivl ben precisi — spiega Camillert - che conslstono soprattutto nel creare consapevolezza e motivazi

ufficio dedicato agli aspetti “green”. E il caso dell'australiana Yalumba, che
di manager per i programmi sulla sostenibllita. “Mi
pne sulla sostenibilita

3 tutti  livelli della filiera, dal lavoro in vigna alla distribuzione e vendita su tutte le filiali e gi uffici dell’azienda, anche esteri". In tutto Camilleri deve
interagire con circa 600 persone che compongono lo staff complessivo della cantina, fondata nel 1849, tra i produttori storici d'Australia.

Segue dalla prima pagina | BIG MONDIALI DEL VINO IN ITALIA PER SIMEI

ori di formazlone anglosassone pongono all'aspetto della

Questo vale non soltanto per la vecchia Europa, con consumi pro-
capite in costante calo, soprattutto in Italia e Spagna, ma anche in
Paesi come il Cile. In Australia, per fare un esempio di Paese anglo-
fono, negli ultimi due o tre anni si & assistito a un leggero calo, a
seguito perd di diversi anni di crescita. Nel Paese dei canguri siamo
intorno ai 28 litri di vino bevuto a testa ogni anmno, contro i poco
meno di 40 in Italia. Sul lungo periodo andiamo verso una netta
divaricazione: i nostri consumi sono destinati ancora a scendere,
mentre in Canada, Australia e soprattutto Usa i valori sono previ-
sti in crescita, contestualmente alla progressiva conquista di nuovi
consumatori, finora indirizzati ad altri tipi di alcolici o superalcoli-
¢i. Sui nuovissimi Paesi consumatori, come Cina, India e Brasile, il
quadro diventa invece meno netto, le sfumature virano da positivo
al negativo a seconda dell'interlocutore e della sua esperienza per-
sonale su quei mercati.

Brasile veloce, Cina lenta k

£ quello che sostanzialmente conferma Steve Smit, responsabile
della gestione vigneti per Constellation Brands, gruppo statuni-
tense proprietario di oltre 50 cantine in tutto il mondo, tra cui Ruf-
fino in Italia, oltre che di decine di altri marchi di birra e spirits.
“L’Europa si sta rivelando una sfida molto difficile per noi - dice
Smit —soprattutto a causa del fatto che i margini si sono molto
ridotti. Ma abbiamo senz’altro individuato delle aree dove le cose
non vanno cosi male e, anzi, ci sono notevoli margini di crescita. I
mercati pill interessanti al momento sono il Brasile,insieme con al-
cuni Paesi caraibici. Guardiamo con grande attenzione all’Estremo
Oriente,soprattuttoal Giappone ea Hong Kong e,naturalmente,alla
Cina,anche se guesto mercato sta crescendo a ritmi estremamente
lenti, per quanto ci riguarda, e va considerato pil un investimento

peril futuro che ur'occasione pronta da sfruttare. Ma naturalmente

il nostro core-business continua a risiedere negli Stati Uniti".

Le difficolta in Cina riguardano soprattutto l'aspetto logistico e di
distribuzione, che rappresentano sfide ardue da superare. “In Cina
- spiega Smit - & molto difficile reperire le giuste informazioni sul
mercato, sulle normative e trovare persone affidabili a cui fare rife-
rimento. In questo momento, per noi, la cosa piil sensata & trovare
partnership con aziende locali, finché, acquisita dimestichezza e
conoscenza del territorio, saremo in grado di muoverci in manie-
ra autonoma. Diventare produttori in Cina? Per il momento non ci
pensiamo. Su questo fronte ci muoviamo con lentezza e circospe-
zione, cercando prima di capire lo scenario”.

Orizzonte Africa

Le valutazioni di Constellation sono simili a quelle tratte da un
gruppo spagnolo importante come Torres, con 27 cantine di pro-
prieta in tutta la penisola iberica, in Cile e in California. “Torres
- spiega il direttore operativo Francesco Gémez Montenegro - &
attiva gia da diversi anni in Cina, con propri uffici e anche con un
accordo con un produttore locale, Grace Vineyards, per commercia-
lizzare vini locali”. Per penetrare il mercato cinese con maggiore ef-
ficacia, Torres cura anche la distribuzione di altri marchi, come gli
Champagne Rothschild. “Linteresse perd & anche in Africa - dice
Gomez Montenegro - non <olo per il vino ma anche per il brandy,
che assume un valore strategico come prodotto di prima penetra-
zione”, Una sorta di ariete che porta con sé la diffusione e pubbli-
cizzazione del marchio e la creazione di una rete di distribuzione
che poi pud essere sfruttata anche dai vini per una clientela pit
raffinata.

Anche Smit di Constellation conferma Yattenzione all’Africa, “so-
prattutto nei Paesi della fascia equatoriale, come la Nigeria 01l Gha-
na, che stanno conoscendo una rapida crescita economica e dove
i volumi di consumo sono in salita, con ancora un’ampia fascia di
consumatori da conquistare al vino”™.

Tipologie di prodotto

Un altro aspetto interessante riguarda le tipologie di prodotto, e
come queste vengano rinnovate o aggiornate in funzione dellex-
port. E un trend che si riscontra soprattutto tra i produttori cileni,
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anchlessi particolarmente orientati al mercato internazionale, e
soprattutto agli Stati Uniti, viste le difficoltd interne legate a una
crisi che morde anche in America Latina. Felipe Ibafiez, enologo e
responsabile per Finnovazione del Grupo Santa Rita,sottolinea che
“i} livello tecnologico delle cantine cilene & elevato e oggi si assiste
al tentativo di uscire dallo schema dei prodotti classici cileni per
tentare anche la strada delle bollicine, che hanno una sicura presa
negli Usa, ma anche in Argentina e Brasile, altri Paesi interessanti
per il nostro export, e in Cina”.

Per apprendere le tecniche di spumantizzazione le aziende cilene
stanno osservando sempre pilt da vicino e con sempre maggior
interesse quanto fanno le cantine jtaliane. E per quanto gli inve-
stimenti in macchinari siano abbastanza fermi in Cile, si riscontra

una crescente attenzione per tutte le tecnologie legate alla produ-
zione di spumanti, dalla cantina alla fase di imbottigliamento.
Appare anche chiaro come i mercati di nuova colonizzazione non
conoscano vie di mezzo, quelle che invece da noi sono definite
come il giusto equilibrio tra qualita e prezzo. “In Cina - dice Smit
- puntiamo alla diffusione e alla commercializzazione di prodot-
ti con caratteristiche profondamente diverse: da un lato vini top
di gamma, destinati a una clientela composta dalla nuova middle
class cinese, da dirigenti e manager e, dall’altro, prodotti a basso o
bassissimo costo, destinati al pubblico pit vasto. Puntiamo anche
su prodotti con etichette molto note a livello internazionale. Per
esempio tutti i vini a marchio Mondavi, che riteniamo abbiano
raggiunto ormai un blasone mondiale”. R.0.
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Stessa musica si suona a Hong
Kong, dove gli spagnoli, favori-
ti da prezzi medi tra i piti bassi
della categoria,sono in fase d'ar-
rembaggio, in un mercato che
comunque sta rallentando sen-
sibilmente: a settembre sono
stati importati 36,4 milioni di li-
tri di vini in bottiglia (-1,5%), per
un controvalore di 5,6 miliardi
di HKD, in calo dell'1%.

In Giappone, nonostante le pe-
santi svalutazioni dello yen, gli
acquisti stanno continuando a
crescere in valore: a settembre
bottiglia +21%, spumanti +13%.
Stesso trend anche in Corea del
Sud, dove a differenza del Giap-
pone il segno pii contraddistin-
gue anche le forniture a volume.
Riatterriamo in Europa, dove -
bollicine a parte - i nostri prin-
cipali mereati sono con il freno
a mano tirato. In Germania,
eccettuati Usa (+16%), Sudafrica
(+7%), Portogallo, Cile e Argenti-
na, le cose sono a saldo zero per
Francia e Spagna, menire noi
prendiamo sonore bastonate
soprattutto sul lato spumanti,
con cali di circa il 15% sia sul
lato volumi che valori e prezzi
medi a -3%.

In UK il mercato della bottiglia
ha assorbito poco pitt di 5 mi-
lioni di ettolitri (-2%), per un
valore di 1,6 miliardi di sterli-
ne, praticamente invariato ri-
spetto al 2012, Calma piatta per
la Francia, mentre PItalia, con
una progressione notevole sul
lato prezzi (+13%, sopra la so-
glia psicologica delle 2 sterline
per litro), porta a casa un +4%
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di aumento sul lato valore, a
fronte di una riduzione del 9%
sui volumi. Chi macina strada
¢ la Spagna, che in questa con-
giuntura economica difficile
fa un balzo del 10% sui valori,
scavalcando i cileni, in calo del
2%. Ancora in riduzione le for-
niture in bottiglia dall’Australia
(-11% i volumi), non piit com-
pensate da un incremento dei
volumi sullo sfuso (saldo zero a
settembre).

In Russia, detto della ripresa
degli spumanti di casa nostra,
il mercato dei vini fermi & in
pausa di riflessione: -6% i valori,
saldo zero per i volumi. A fronte
di una cresci-

Con i ritmi di crescita che han-
no i californiani (praticamente
doppi rispetto alle maison), la
vetta pare abbordabile gid per
1a fine dell’anno, con solo 5 mi-
lioni di dollari canadesi a sepa-
rare Usa e Francia. Questione
insomma di spiccioli, anche se

sullo sfondo si potrebbe inseri-

re la (per ora ventilata) guerra
commerciale tra Ottawa e Wa-
shington, che vede una disputa
sul mancato riconoscimento di
alcune denominazioni canade-
si e la minaccia di imporre un
aumento tariffario sui prodot-
ti made in US, vino compreso.
Per ora, si & solo alle minacce.

Tornando alle

ta sui volumi Vlnl ffTﬁ’ll . stullo importazioni
(+8%), noi re- ° vini fermi, se-
gistriamo wna 1N Germania, UK, gnalismo che
battuta d'arre- Q g ITtalia cresce
battuta (et Russia e Brosile. gl e
Gy Bene Usa, Canada sy
ifica quanto . erdere pezzi
di buono fatto e Glapp ong 1g:"h' australia-
dal nostro Pa- ' ni e - questa &
ese fino a giugno. Non messa | davvero una sorpresa - argen-
meglio ¢ la Francia, che oltre a | tini e cileni, che negli ultimi
una perdita a valori (-2%), mette { anni avevano dato Iimpressio-
in conto anche una riduzione | ne di poter svoltare da queste
sui volumi del 4%. Spartito non { parti. Chi invece sta davvero
migliore per la Spagna,anche se { svoltando sono gli spagnoli, che
in maniera meno forte rispetto | mettono a segno la miglior per-
a noi. Da segnalare il ritorno dei { formance dopo gli americani
vini georgiani,con 18 milioni di { (+13%). E qui la questione prezzi
dollari praticamente fatti in soli { non conta, visto che costiamo
tre mesi. Un fattore da tenere i
presente per 'anno prossimo. Negli Stati Uniti, il mercato
Di 1a dalPAtlantico, in Canada } viaggia, e con esso il vino ita-
ormai il testa a testa Bordeaux- | liano, che piazza un aumento
Sonoma sembra destinato a { del 9% sul confezionato,a 1 mi-
chiudersi a favore degli yankee. { liardo di dollari, per un prezzo
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medio salito del 6%. In buona
salute anche la Francia, salita
del 10% sempre a valori, ma con
una crescita pilt robusta di noi
sul lato volumi: +11% contro il
2,5% italiano,determinato daun
prezzo medio rimasto inchio-
dato a 10,15 dollari. Ferma l'Au-
stralia, mentre in gran forma
& il terzetto di lingua ispanica:
Argentina, Spagna e Cile, tutti
accomunati da robusti rafforza-
menti sia a volume che a valore.
chiudiamo con il Brasile, dove
le cose continuano ad anda-
re non troppo bene per noi. A
settembre, sull'imbottigliato,
perdiamo volume (-18%) e pure
fatturato, sceso del 2%, contro
una crescita a giugno del 2%.La
situazione,insomma,va peggio-
rando, e la scusa delle difficolta
burocratiche che hanno afflitto
gli importatori all'inizio dellan-
no non pud essere piil cosi vali-
da, visto che altri Paesi europei,
Spagna in testa, di affari conti-
nuano a farli: nei primi nove
mesi, le bodegas hanno spedito
vino per quasi 10 milioni di dol-
lari, con una crescita del 26% .In
stallo invece argentini e cileni,
mentre si & sbloccata la situa-
zione portoghese.

Ancora peggiore ¢ la situazione
sul versante spumanti, dove in
nove mesi I'Italia ha perso ol-
tre un quinto dei volumi e dei
valori rispetto al 2012. In netta
crescita la Francia, mentre nel-
la nostra identica situazione
(anche se non cosi pesante) si
trovano le bollicine made in
Spain.C.Fl.

ikt sicpaenodieqiialiana




AT

Nei testi del compromsso ﬁnale si allargano le misure finanziabili col programma di sostegno da 337 milioni

11 vino scopre un’Ocm piu «ricca»

La novita & I’innovazione, la promozione sul mercato Ue vietata ai marchi aziendali rischia il flop

tanxio ai testi finah di
compromesso dalie ri-
forma deila Pac, nuo-
vi inferventi pofranmno €Ssere

finanziati in futero con il pro-  sii

grarama di sostegno del vi-
no. Tra questi particolare at-
tenzione merita la promozio-
re dei vini sul mercato inter-
no deli’Unione ewropea.

A voler essere pignoli non,

si tratta di una vera e propria
misgra, ma di un’articolazio-
ne della misura di promozio-
ne gih esistente, che consenti-
ra di finanziare le attivith cor-
mpondmnuhledmname-
si terzi anche negli Stati
membri. Diverse sono perd

muozione sul mercato interno
non sarh direttamente rivolta

Le novith comumgue non
fimiscono qui. B testo di com-
promesso sull’Ocm unica pre-
vede che 1a misora di ristrat-
ONRZIONE € TiConVersione Pos-

: _Wsaﬁ:mmmemd:eilm
- pianto dex vigneti per motivi
s sanmitsn, € myroduce molire

mento di trasferimento di co-

TOE0EN7A.
Finafivzats ad aumentare

la commmercabilith ¢ 18 com-

coli defi"Umone, I'mnovazio-

ne & snln fonnalmente una

che attraverso il programma
non s1 possanp finsnziave
progettt di ncerca e nusnre
di sostegno di progem di n-
cerca.

L’'imtroduwione di qoest
NOVI miiervent: sard comun-
que a coSIo Zero pev ie casse
della Ue, perché ke dotazioni
de progmmam di sostegno
resteranmo -quelle gia preven-
tivate nell’atwale Ocm, fatte
salve dne eccezaom minon. §

che I'innovezione non vadn fondi annualh della Romama

confasa con la ncerca. Come
nelatinate Ocm, mfam, @
esphicitamente  previsto

salivanno dm 42,1 miiliom di
euro previsth a 47,7 miliom
di emro, memtre I Croszn,
recememente entrata  nella
Ue, s ag-

di quasi 11.9 milioni di euro,
che scendera a 10,8 milioni
diem’odalﬂ)ﬂ

Imsuﬁnahﬁcumpm—
messo sulla Pac (usciti dal
m‘!ogochelnscmso%set—
tembre ba chiuso le ultime
questioni in SOSPESO) SORO
stati approvati il 7 ottwbre

le finalitd Infatti se ne1 mer- b :
cati texzi T obiettivo resta mi- dal Comitatw _speciale per
. T agncoltura (Csa) del Consy-
ghorare Ia competitrvitd dea o, 5= TR
vini dell’ Unione emwopes, ne- dopo pochi gi
gh Stati membri diverta in- promna, il 30 settembre. aveva
formare i consamatori sul fatto io stesso la Commissio-
consumo responsabile del vi- ne agricoltura & sviluppo m-
no e sul sistema delle deno- rale {Comagri) del Parlamen-
mingzioni di origine e indica- to. Prossimo step, Ia verifica
cazioni per ora si intuiscono, / dex testi da parte dei giurist
pexché i testo di compromies- iz Tngmst. perché possano es-
so sall’Ocm unica elenca le sere definitivamente appro-
aziom ammesse per i paesi N vati i prima lettura dalla ple-
tera (confermando le attuali) i naria del Pariamento e dalla
ma omette qualsiasi riferi- = plenaria del. Conmgho. e
mento a quelle realizzabifi | qumdi pubblicati nclia Gaz-
fondire con un ulteriore di- : : europes, il tuito entro 1a fime
sposiziore normativa. Tutta- e di quest’axmo.
via | paleth fissat nel regola-
mento di base sono chaan e FRANCA CICCARELL! - (SMEA
lascaamo presagyre che la pro- Wods M=
CONSIGLIO DI STATO

Per 11 Barolo Cannubi la sottozona resta facoltativa

a scelta se utilizzare

neile etichette di Baro-
lnilsolonomcCannnhxop—
pure specificare anche
speuﬁcasonmmmm
scelta volontaria del produtio-
re ¢ non pud in alcun modo
essere imposta. E quanto ha
stabilito (con la sentenza
4883 del 3 oftobre 2013),

Consiglio di Stato accoghen-

del 4 giugno 2012) del Tar
Lazno che mvece ncliedeva

la modifica del disciplinare

di prodozione de1 vim a ;

Docg «Barolo»

Tatto & nato con il ricorso,
dinanzn al Tar del Lazio di
alcone stonche cantine di pro-

PO e
gnato il Dm 30 settembre
2010 di modifica del discipli-
nare di produzione dei vimi a
Docg «Barolo» mtroducendo
le menzioni geografiche ag-
giuntive di “Cammubi Bo-
schis” “Cannnbtn  Mmnscate!”
“Canmubn San Lorenzo” e

| magistrati hanno ribaltato ia sentenza del Tar
confermando che I'indicazione & volontaria

rero” o “Cannubi Monghisol-
fo” aitrettantn utitizzati negli
anni.

B disciplinare impugnato
prevedeva imvece che nefla
designazione ¢ presentazione
de vim «Barolo» ¢ «Barolo»
nserva, la Docg possa essere

ginntivas  (cio?, appunto,
Cannubi), purché le ave pro-
vengano totalmente dal mede-

“simp vigneto e la menzione
i sin iscritta nella <Lista positi-

va» ightmita dall’orgamesmo

che detiene o schedario viti-
colo defla Denonmnazione.
In gimtesy, alcune cantine
aviebbero volutn, cinssa se a
torto 0 a ragione, che la notis-
smma collina fosse suddivisa
m mmcromee, peraltro non
previste, ¢ che alla menzione
Cannubi fosse sempre ag-
givmia (tranne che per 1a pac-
cola ares nelle zona centrale)
I’ ndicezione della vigna.
Nella discusgione dinanzi
al Congsigho & Stato & stato
ncordato goando it Consoer-
zio di tmtela, nel 2010, apd
un dibattito su come dovesse
essere indicata 1a zomm de

Canmbi ¢ on consorziato pre-
sentd mna bottiglia di «Baro-
io Classico Pritna Marca Can-
mobio» addivittora del 1904,
defla Cantina del cav. Felice
Abbona & Figh Si trattava
cio2 di ana botiglia prodotta
dafla famvigfia che, nel 1929,
aveva acqusio dall’Opera
Pia Barolo 1a proprieth delle
stonche Cantine dei Marche-
st di Barolo. Unn testrmontan-
za d quanto fosse radicato
nel tempo uso di mdicare ia
menvione aggmmtiva Cannp-
n sulle etschette del Barolo.

0 Tar del Lazio con la
propna senfenea aveva accol-
to il ricorso ritenendo dimo-
strate Ona carenza di istratio-
na. Ipotes pui ribaltats dal
Conmigho di Stato che non
ha mvece ravvisato, nel pro-
cedimento di modifica del di-

B, né carenza di istruttoria,
né illogicith.

1 Consiglio di Stato ha con-
cluso quindi che Pobiettivo
munitarie e aazionali & queilo
di evitare confusione fra i con-
sumatorn e che lo scopo della
contestata previsione del Dm
30 settembre 2010 era proprio
qudlodievmnelacunfusmne
che si sarebbe pomta creare
costringendo alcuni produtror
a utifizzare (necessariamente)
nell’etichetta ana indicazione

ve queste avrebbe potmo ali-
mentare confusione fra gl
operator & (Soprathatio) 1 con-
sumaton.

a
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Nasce la holding Mondo del vino che raggruppa Je tenute in Piem

onte, Sidilia ed Emilia di tre SoCi

Vino, Mgm porta ’autoctono all’estero

Dalla Spa nuova linfa all’

erano un italiano,
un ingiese eun -
desco che si m-

Un gruppo
e i 2013 con 85 milioni di
fatturato (+14%), € 60 mifioni
di bottighe vendute «Tutto &

15) di diverse nazionalith (An-
stralia, Germania, Francia e Ite-
tin) igta e assembla mosti

acqusta
: selezionati di Nero & Avola,

giovese, che amivano aelle can-
tine di Forfi e di Priocea (Co-
neo) per diventare vini moder-
ni pronti per i palati dei diversi
P
Mgm vive dieci anni di suc-

cessi con quasi i 100% del pgestione

famurato all’export @ presente
in 47 paesi) dove vende per

venduti) che ha
giro ’affari di 15 mitioni. La

Poderi dal Nespofi (130 ettari &
3 milioni di pezzd) ¢ 1 costitu-
zione della piemontese Cova-

ge ad Acqui Terme.
«Tre mifioni di mvestimen-
to per mn'iniziativa che nefla
; : i

i g verificava da tempo — com-

menta Bersano — dando mmovo

oltre 2 milioni di euro di fattn-
ram atteso per il 2013, 1a Cave-
ge chinde un quadro aziendale
pronto a un movo salto: 1a co-
Spa che, centralizzando gestio-
ne commerciale ¢ dei servizi

idea di dare un palcoscenico internazionale ai prodotti del territorio

i Tammo in R&S, mantenere i B-

velli

2012 ha certificato oitre 1.2
‘miliardi di bottiglie. Nel cor-
so della presentazione del bi-
Jancio dell’ orgamismo, tac-
ciato nei giorm scorsi a Ro-
ma, & stato sottolineato come

i controfli abbisno rignardato
176 vini a denominazione €
41 a indicazione geografica.
NelPeleaco di Valoritalia
(istituto nato nel 2009 dopo
che Bruxelies aveva introdot-
to P’obbligo della werzieth de
controlli nel settore del vino)
tm fatto proprio nel 2012
proprio debutio anche il seg-

<l 2013 &-stato un anno
ficoo i novith, fromo di guan-
to di buono & stato seminat
negli anm precedenti - ha

Nel corso del 2012, Unione
afiana vini ha fatto il suo
ingresso nell’ assetto societa-
1io al fianco di Federdoc e di

cost un valido contributo sul
. ! 4. -
operativa ¢ della qualith di
gervizi. In pid, dall’1 agosto
2012, Valoritalia & stata chia-

. mata a garantire, el rispetto

del nuovo piano dei control-
1i, anche Yantivith di control-
Io di 4} vini Igp. Risale inve-
ce a settembre 2012 1l ricono-
scimento ministeriale & opera-

 Nellattivita di Valoritalia debutta il biologico

re nel settore del biologico».

Valoritalia nel corso dei
primi 10 mesi di attivita del
2013 ha gid prelevato otre
36.500 cempioni, riferiti a
6.100.000 di ettolitri di vino
per effetmare le analisi chi-
mico-fisiche e organoletti-
che necessarie al rilascio del-
T'idoneita per 1a denomita-
Ziome. o

Agricoltura
sostenibile

EU

ONOIDIORDIINESS

o 1]

Principi, sistemi e tecnologie =g :,m Cel 5.
applicate all’agricoftura produttiva R Eama

per la salvaguardia def'ambiente ™ PIYA o Codic Fscalo

e la tutela climatica | : !
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dei prodotti fitosanitari. In quest’ottica ’Unione Europea

sta varando una serie di norme indirizzate all'utilizzo sostenibile
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1l libro si propone quale guida per applicare al meglio gli obblighi
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DIVERSIFICAZIONE
Per le aziende & sempre pil strategico investire nel packaging per conquistare nuove fasce di consumatori

Marketing&qualitz‘l binomio vincente

Con la bottiglia si promuove anche il recupero di antiche tradizioni € modalita di produzione

emritorio  d’arigine,
metodo di lavorazio-
ne, scelta dell’involo-
cro, prafica dell etichetta. 1l per-
corso che una bottigita di vino

tri che separano uno dail’ altro,
nntmquesnc'étﬁﬂ

aggiumti per mirare dritti al cuo-
w(ealpunxfngﬁo)ddumn—
matore. Lo sanno bene le azien-
dennhnne,mnhcdclleth,h
maggior parte, considerano

quedlo del marketing come una.

ra. Da chi sceglie di esaitare i
vitigno ¢ 13 sua storia, recupe-
rando varieta ormsai SCORpPAISE,
a clu mvece i fibera da bam-
ques ¢ both per mvecclmare il
ViIno 1 conteprton che rimanda-
no al passato, dall’vovo di ce-
mento, all’ anfora, fino a chi sce-
ghie di farfo matumre m fondo
al mare.

Per non parlare defl’ nnpor-
tanza di ona botagha La sma
niconoscibiity ¢ fondamentale
per molte aziende che hanno
recuperato vecchs format, oggi

Nel Chianti corsa a reinterpretare il fiasco

itorno alle origini, ma sopratutto oel’omento & Fiasoo «green» per l'alm Fac

in chiave moderma. Si
mmmhm
di qualche amendn toscana di
tommare alf wtilizzo dello stori-
co involcro che ha portato in

giro per il monso il Chianti’ i -
‘fiasco. A ripoftario alla iuce

toperespxmllnrovae-
lini (Giv) e Ruffino. Nel primo
caso il recupero della bottiglia
(leggermente rivisitata) si abbi-
na anche al recupero delio sto-
rico metodo di produzione co-
noscito con «Govemos. Pre-
sentato nel giugno 2012, il pro-
getto 31 pud dire opm rinscHo,

muarketing che si era posto al-
I'inizio. «Nel pendagio dells

storica aziends toscana, in Ruf-
fino, che anche M questo €as0
a un anno esato dal lancio del
progetto si dice soddisfat. A

70 confermarlo anche In notan

Hppena gimen dal monnpo-
lio canadese che mirodurrh

Ili‘v"f.'/‘ m‘ m m’ ml

prodotta dallo stesso formi-
mdmﬂaohemmlocd-
1abora con Ruffino, esattamen-
te come la vetrenia che ha rea-
tizzto i muovo modello m

mualmBmwevﬁedian-

mentare |n produzione del Fia-
soo Raffino.

Particolare il caso di un'al-
tra stonca reshd toscana, la
Cantina dei Vini tipici dell’ Are-
tino, comsolidata

cooperativa
- vitstymicoln di Arezzo. 11 fiasco

{quello tradizionale in paglia)
¢ staw mfatti prodotto esclusi-
vamente per il mercato russo.
<A richiederio & stato proprio

=

Bio e bianchi d’annata optano per le anfore

ra 1 sistenn prd antichi

I’ tuvecchiamento

del vino ¢’2 quello basato sul-
le anfore. E nonostante siano
passati un po’ di amsmi e la
tecnolegia sia cambiata radi-
calmente, & sono aziende, an-
che m ltalia, scelgono o risco-
prono questa opzione. In Ita-
lia uno dei pionieri & Josko
Gravner, tra i primi ad aver
atilizzato vasi in tercacotta
per la fermentazione del-
I'uva. | sum vignets si trova-
no nel Friuli-Venezia Gisha,
nelfla zona del Calito, ¢ dal
2001 ha utilizzato degh ara
trattati con cera d’api prodot-
t1 in Georgia e pol mitertati.
Ogzg ha 45 anfore e produce
circa 35mila bottighe afi’an-

1uo: «Sono soprafiofto i vimi
hmndnagnaﬂamemam—
maticitd ¢ profumi — spiega
Gravaer - e poi qoesto siste-
ma garantisce una forza nato-
rale al vino». Vino che arriva
al consumatore dopo seite an-
m di mvecchismento

In Abrezzn, ad Atvi, nella
zoma del teramano, Francesco
Cirelli, giovane imprendito-
re, da quaiche ammo ha deciso
di sperimentare questa formu-
la, convinto che #l vino gnada-
g m gualitd, ma certo anche
che il prodotto acquish un &p-
peal diverso per un consums-
tore attento alla filiera. «Ut-
lizziamo anfore realizzate da
un giovane maestro del cotto
di Imprancta (Fi) - spiega G-

relti — perché crediamo che
con un prodotto realizzato in
{tatia si poass valurizeare I'ip-
tera fiera». Come nel caso
di Gravner, anche I'szienda
agricola di Girelli coluve m
regime hologico 1 22 ettami
th temeno. «Crediamo che
P'uso di involucr di terracot-
ta, anzich? di iegno — sottoli-

uea il produttore — possa dare
tn imprinting diverso al no-
stro vine, soprattutto il Mon-
tepulcianos. Non sono interra-
e invece ¢ vengono milizzate
per 1a macerazione del Terol-
dego, le anfore di Elisabetta
Faradori che a Mezzolombar-
do, Trento, ha scelio questa
strada il vitigno autoctono.

«Da questa pratica s uscopre
il concetto di biodiversita del
vino - spiega 1a produtirice —
aspetto apprezzato dai merca-
t attenti ella riscoperta della
tradizione € dei sapori origi-

E lo stesso motivo per c
nella zona dell’Etna, a Solic-
chigta precisamente, Frank
Comnelissen ha deciso di uti-
tizzare giare per I fermenta-
zione del Nerello Mascalese.

S {'uva ¢ fermentata € immma-

i pud scegliere #l vimo
preferito, il' numero di
bottighe che servono e addi-
rittura etichettarle a proprio
gustD € PIacCImENto, persona-
hzzando 1’etichetta con ma-
magw, layout e fras. Il mt-
tosmdomd!mdavanna\m
pc,onntahlet,omsmat
tphone. E la nuova idea di
Livon, I'azienda vitivimcola
frmiana di Dolegnano, m
provinca di Udme, che pren-
de il nome di Livon Lable.
Us servizio on line per dare
I'cpportonith ai chenti di
«cucirsi il proprio vino su
misura», come dicono dal-
I'azienda. «La qualitd, da so-
la, non basta piil per compe-

tere nel mercato atmale del
vino — dice Valneo Livon,
titolare dell’ azienda insieme
al fratefio Tommno - e sepn-
persona- ma erano i risultat nelle gui-
de a stimolare 1 cliente, og-
g sentivamo i blsogm di

svolgere. Si entra nel sito e
dalla schematica home page
si clicca sal vino che & pre-
ferisce -personalizzare. Tre
rossi, altretan biancin e
uno spumsnte. «Abbismmo se-
lezionato | vimi che maggior-
la no-

E I’etichetta puo essere rinnovata on line

I'ordine vero e proprio che

¢ preparato sulle qualith det
vino — ancora il titofare del-
I'azienda — ed & anche vero
che ci ;1 niconosce di pih m
OR ViBO, I UD {EIritOrio, In
un particolare vitigno, ecco
perché "'idea di entrare nella
bottiglia attira i consumato-
re di medio-aito livello, non
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on c’2 alcuna prova

scientifica  specifa-

ca, in termini di ni-
schio per la salnte omana e
aninmle o per I’ambiente,
che possa sostenere la notfi-
ca di una misura di emergen-
za e che potrebbero mvahda-
re le precedenti valntazioni
del rischio del mais Mon 810
geneticamente modificato. E
Ia sintesi del parere scientifi-
co defl’ Autorita emropea per
la sicurezza alimentare chia-
mata in cansa da uno stadio
presentato dail’Ttalia mtenzio-
nata a introdirre una clanso-
Ia di salvagusrdia e, dungue,
vietare |'immissione sul mer-
cato del mais Mon 810. «Tat-
te le preoccupaziom relative
alla salute wmana e ammmale
o per l’amblmte sollevata

Mon 810 mentre le altre pre-
occupazioni rigaardano la co-
esistenza e quindi non tentra-
o nel mandato dell’ Efsa»
Subito dapo I'mvio del

I’Efsa boccia lo studio italiano

Insahtalastradapamlmd:melaclausoladxsalvaguaxdla Semmeanc:omwetaﬁeperdecreto

vietare la coltivazione di va-
te gia autonzzate dafla Com-

principio
che ha spinto anche I’agncol-
tore friulano, Della Libera, a
senumare il mals TANSFEmCD.
«La nostra agricoltnra @ ba-
sa sofla biodiversita e solla
quahitd — aveva spregato De
Girolamo - e sa queste dob-

i biamo continuare a puptare,

senza avventure che anche
dal punto di vista economico
non a vedrebbero competity-
vi. B decreto ¢ solo il primo
clemento, queflo prit urgente,
ch uma senie h mmative con

go,UngImn.G:eaa.Bulga—
na, Poloma, Ansina Mentre

Somo cmngie 3 paesi che pro-

ducono Ogm per un ttale di

129mila ettan: capofila la
Spagna con oltre 116mila et

1l tappo «a vite» prepara il debutto |§

anche sulle bottiglie dei vini Docg

L Siane i
per i vini Docg. E sta-
ta infatti iberahizzata, an-
che per 1 vini a denomina-
zione d’origine controflata
e garantita, - la scelta del
sistema di chiusura da ut-
piu hrmtato a soli tappi di
sughero; ma potra contem-
plare anche sistermi di chin-
SurAa M Ceramica oppure

re qualsiasi sistema purché —
specificamente

vece — spiega il dirigente
del mmistero per le Politi-
che agnicole, Luoca Lauro —
viene modificata la norma
base. Pertanto a tuth anche
ai vim Docg e consentito
utilizzare anche il tappo a
vite 0 m ceranmca oltre al-
la tradizionale chiusura in
sughero, a meno che lo
StESSO CONSOIZIO NOR preve-
da diversamente attraverso

. ra aache dei

L'ok Mipaaf: regole
pill restrittive solo con
modifiche ai disciplinari

sibilitd di scegliere fra'di=
vexseopmomperladnusu-

Contemporaneamente ven-

gono salvaguardate le nor-

' me piil restrittive gia previ-

ste nei disciplinari di pro-
duzione oppmre si danmo

sei mesi di tempo ai con-
sorzi di tatela per introdur-
re, laddove manchinn, nor-
me pii restrittive sull'uso
dei sistemi di tappatoras.
E questo il senso del de-
creto 16 settembre 2013
pubblicato in Gazzetta uffi-
ciale lo scorso 24 seitem-
bre ¢ che modifica le nor-
me in matena di etichetta-
tura € presentazione dei vi-
i Dop e Igp.
Insomma dopo una di-
scusgione durata alcuni me-
si ¢ finalmente andata, in
porto una decisione a lun-
go sostenuta da alcune
Daocg di dimensione medio
grande che si fimitavano a

givare al mimistero per ie
Politiche agricole quella
che era una esigenza senti-
t8 in mamera forte soprat-
twito su alcuni mercati este-
1

«Con il via libera a que-
sto decreto — spiegg i diret-
tore del Consorzio del Soa-

di mercato richiedono in
maniera decisa una mag-
> Aessibilith sul f

dex mistenmt di chinsura

| rotts arbitrariamente da b

di un decennio, di ridare fia-
mannspu:mmxzmnepuly

4 blica sulle

agnmmnn.dinnmovuegl
ostacoli all’ innovazone che
rendono solo meno competi-
tiva I"agncolttra nazionsle e
le filiere del made m Iwmly
che da essa dipendono diret-
tamentes.

11 parere dellEfsa confer-
mmpnmnmgﬁesp:s—
sa da Assalzoo gello scorso

a vendemmua «clngvi in mano». A sopraituito per le aziende a conduzione
familiare che possono cosi contare sulla
sicurezza di un servizio garantiton.
Sono tre {e cooperative di servizio sor-
te pel temitorio che mmpiegano m tutto
cuca 150 avventizi ¢ st occupano defla
gestione del vigneto, dafla potatra, agh
sfoltimenti fino alla prima fase di trasfor-
mazione delle uve. Fra queste reaitd va
ncordato il caso di «Madre Tara», una
cooperativa sociale che impiega persone

Montepuiciano (Siena) patnia del Vi-
no Nobile, s rafforzano 1 serviz di ont-
sourcing dedicaty alle fas1 di raccoita del-
le ave. Alcune cooperative di servizt arga-
nizzate m squadre di vendemmmatari offro-
no un’ «pacchetto» completo alle oitre 70
cantine che operano nel termorio. «Si

tratta di manodopera

qualificata — spicga
il presidente del Consorzio del Nobile di
Montepniciano, Andrea Natalim — offerta
da coopemative nate sul nostro tesritorio  con problematiche di tipo relazionale of-
da persone esperte di Iavoro in vigna e in  frendo opportunita di lavoro anche in pen-
cantina ¢ che sono un’ottima soluwione odi di particolare crisi. »

bientali ¢ da una mova valo-
taziome delle informazioni
esistenti basata su move o
supplementari  conoscenze
cisione a cm aveva faro se-
guito il decreto interministe-
niaie con o stop al Mon 810.
dlmdlmpomzmne-

fra i produttori di Docg
blasonate. «Eravamo al
corrente di guesta ipotesi
— spiega il direttore del
Consarzio del Chiant clas-

i sico, Giuseppe Liberatore

— € NOMOStAniE NOR SiAMO
di certo intenzionati a uti-
hzzare tappi a vite sulle
categorie top del nostro vi-
no come la “Riserva” e Ia
“Gran selezione™, tattavia
ci siamo dati un periode di
tempo per rifletterci su. E
considerato che i alcuni
mercati. come ghi Usa st
asSISte sempre pill SpPesso
a tapm a vite utilizzan an-
che per bottiglie da olte
100 doilari, ritemiamo sem-
pre pit probabile che an-
che i gostm produttori po-
trebbero presto sceghere
di mrodurre una maggio-
re flessibilita».

GiorGlo DELL'OREFICE
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La sodeta Usa

W, =]

lanaa Juvna tecnologia che consente di assaggiare il contenuto della bottiglia senza aprirla

Da Coravin il vino con la cannuccia

Unagopenetmilsugheroeﬂgaspressuﬂzzailprodotto—Kitdisponibileqn]inea299doﬂari

ersare il vino dalla
senza biso-

pagnia. «Mia moglic era in
stato interessante ¢ non poien-
do bere una intera bottigha di
vino aveva prati SIIES-
3o di apririe - spicga I'invento-
re del Coravin Wise Access

sistema che dal 2013 & entrato
in commescio (solo sn Inter-
net per il momento). Una vera
¢ popria canmuCCia per um
‘meccanismo in tre mosse. La
prima 2 Paccesso dell’ago del-
la cammuccia che pencita b
capsula ¢ il tappo di sughero.
A questo punto subentea I'ar-
gon, un gas inexte che serve 8

gprire 1a bottiglia, una rivoln-
sione pensata snche per chi il
vino 1o deve vendere».

Il sistema Coravin € Stato
le enoteche ¢ i nvenditon di
vimo, cosi come pey le aziende
stesse che POSSORD teStare in
vari period 1a stessa bottigha
ed evitare eventuali difets do-
mnte Pevohione. T Xt st
pud acquistare on fine sul sito
dell’azientta a wn costo di 299

i doflar siomi - i €

comprende anche ghi accesso-
i «csaumibilie, ovvero le cap-
sule di argon che potrzmno poi
essere di nmovo ordinate sul
sito al costo di circa 10 dollari
a pezzo. «Abbiamo gil riscos-
s0 molto successo, soprafuito
negli Usa — dice F'ad di Cora-
vin, Nick Lavans — ma presto
saremo i Europa per presenta-
re il nostro prodottos. »

© RPQODHEEE REERVATA

CHARDONNAY VCR 6: }
THE BEST!

CHARDONNAY
VCR 6:

Data di nascita:
2003
Origme:

Martini, California

Coslitutore
e distributore
esclusivo:

Yad:
v

Cen lo Chardonnay VCR 6
" ‘potrai dtienere vini con:

J/ maggiore estratto

o/ ampio profilo aromatico floreale-fruttato

/ elevata persistenza

7 notevole predisposizione

all'invecchiamento
/ spiccata tipicita

Per maggiori informazioni, consultate

Via Udine, 39

33095 Rauscedo (PN] - {talia
Tel +39.0427948811

Fax +39.0427.94345

www.vivairauscedo.com
veriBviveirauscedo.com

MEDIA

VIGORIA

[T e S

PESO GRAPPOLO MmO OO0

N R F ) OIS0

AROMI LIBER

ARDMI GLICOSIDAT! T mimimi

IMNTENSITA

I R O IC N LU W

AMPIEZZA

| Quaderno tecnico n. 2 all indirizzo www.sivairauscedo. comfquedern - techic!

VCR’
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L s o ol

L’etichetta intelhgente
va oltre la tracciabilita

a ia arriva sull’etichetta defla bottiglia per
ainmangnwbarmnmhm&lvino(doe

in tracciabilita:’dove & stata coltivata 1'uva, quando & stata
T 1 igliata), ma anche

fenomeno
che Tetichetta non sia stam falsificata € indichi un conte-
| | nmto diverso da quelio reale?

mi.eunam&'dmﬂmhm!ﬁgmlbcheunimnmciaﬁﬁﬂ

: eanmm‘d&anmvammcndim.granindimdammmim

colorate. Baster scaricare un'applicazione (al momento dispo-
nibile per Android, presto anche per i0s) per leggere aftraver-
50 ‘tablet o scanner il codice e la comice presenti
sail’ etichetta: Phnnmgh:mmfaimamma’dmh
ghbinerh a un slgaritmo creato apposimenie, COIME UIA Soita
dihnpmcﬁg'mlemica.puhmpmaﬁsauﬂm
pumqmelceﬁdﬂmdiqmllnmdbmﬁgﬁe.lnpmﬁm.
T abhinamento col «dnas della stampante utilizeata (e certifica-
m.mmhdapummmmmmoﬂoviaweb),
gnanﬁmel’mﬂaﬂidﬂdell’didﬂ!nemalﬂpmodalk
conteaffezioni. <Le combinazione di codice Qr € cormice
colorata — spicgano a T Tec-
POSIStENT — genera Hn Toar-

Da codice ire Chio non nprodncibile, per-
a Co Qrecorwce i gl s it pro-
colorata un marchio  cesso di stampa che lo ha ge-

& | non riprodudibile La tecnologia, atnalmene
' in fase di sperimentazione, se-
condo Tazienda potrebbe es-

suni—équdlortﬁpmgaxamhenﬂgﬁziacﬁaichmahe
hamno 1o stesso codice identificativo, mentrg, il chip Nic ¢

Esmqneapxwosimdisistmnianﬁ-cunnnf&zimhn
appmadetunmminhaﬁn,sulvinommdell’amoni-
ma avienda toscam, la capsula Bubble Tag: dall’annata
mlﬂlewﬁglizdiMnmevm—l‘lmﬂnl’modawe
Cabernet Sanvignon e Franc, Merlot ¢ Petit Verdot — saran-
10 dotate di um sigillo che va a coprire parte della capsula,
non removibile senea lacerare il sigillo stesso ¢ alterarne il
colore. Non solo: il Bubble Tag, breventato dall’azienda
francese Proofiag, 2 il risultato di una reazione fisica in un
ﬁlmcﬁp]nsﬁuﬂeogtﬁmhimzimedibonicineémﬁme
h:ipeﬁ!ﬂ:?amoﬂml’mmnﬁciﬁdeﬂahmﬁgﬁam—
teco!legmsialsimMumevm,inmSmilwdiuedelBub-
ble Tag e controllare che I'immagine risultante comcida
con quelln presente sulla bottigha. <

Snvia PERaCOM
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 INTERPROFESSIONE
L'intesa fra produtton e mdustne prevede un prezzo netto di 104,5 euro/quintale, uno in meno del 2012

Uve Moscato, accordo in extremis

Resa a 95 qumtah/baconpossxbilitadlblocagepaalmS Contributo di un euro al consorzio
le all’ Agricoltoms ~ & prevalsa

na frattativa projun-
gata, confronti inten-
Si (e non senza ten-
sioni) per settimane, un st in
zona Cesarini- nei giom Scor-
-émﬁnnm:ul’iamme,

Paccordo per la vendemmin
2013 del Moscato.

Parte industriale e rappre-
samnzechvmum,conla

regionale, harmo concordato
Ia resa di 71,25 ettolitri/ettaro,
pari a 95 quintali/ettaro, con

possibilita di apphicare il «blo-
quintali: upa riserva vendem-
miale che potrd entrare in cam-
po in base all’andamento di
imbottigliamento e vendite,

su ricinesta del consorzio € n

sﬁmnanmalnovmn.m
parziaimente fermentato o de-
stmate alla concentrazione,
maostarda, suechi dova e &
prodoiti & consentito i rifen-
mexto al vitigno Mioscato).
L' elemento economiice del-
I'intesa & pari a 106,50 emmy/

quintale lordi, che diventano

104,50 netti (on euro in me-
no rispetio allo scorso
m):mm-
contributo di an

earofguintale. per il fondo di
parte agricola (70 centesimi
alle essocinzioni dei produtio-

i per aftivith promoziomali 2
favore della denomiinazione,

30 destinati 2 vigneti con par-

ticolan difficolth & coltara, i

cosiddetti «sorbs) e di tn sure/
qmnmle(mbnlnmdan—
min 2013) sl consorvio 4 nite-
h.wlemammm
nali di promozione e ttela. -

«Con in vendemimia ommai -

imminente — aﬂ'mmClmdin
Sacchetin, assesso

male dell’accordo a coma del-
18 Ccommissiom nnnrpmfes-
sionale, giacenza di mosti de-
stiman ad Ast Spumsante e
Moscato & Asti tra 200mila e
250mila enolitri a fine ago-
sto, ruolo della «qualith tecno-
pagamenti delie uve. E ona
vichiests afla Regione: priori-
ti ai soggewi che rispettano
T'accondo, nei programomi di
sostegno m base & shrumenti e
norme nazionali € Ue. »
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VCR462:
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- Origine;
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Costitutore
e distributore
esclusivo:
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Con it Montepulciano VCR 442
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Z buona e costante produttivita

/ ottima struttura e tipicita nei vini

# notevole complessita ed ampiezza
del quadro aromatico |,

¢ superiore contenuto in polifenali:
¢ elevata intensita colorante -
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ObletthO punta]:o
sui nuovi mercati

ipenisdnmésunpha
ma i progetti non si ferma-
no per I"Asti, che goarda pid

che mai al di fuori dei confim |
Ue, per confermare il posizio- °

namento «premimn» 1 dove
raggimto ¢ far percepire 1'al-
tissima gualita e il legame con
un teritorio anico (@ ricomo-
scmento Unesco, atteso e an-
SpIcaID, 58 un forte volano).

L’ annata si anmancia buona

| sotw il profilo sia qualitativo,

per Pandamento climnatico,
che gnantitativo. L’ Asti punta

sn sviluppi graduali e concreti
per Aprire muovi spazi di mer-
cato, oltre o rafforsam dov’e
presente. «f numeri - secondo
quento riferisce il consorzio
di miela - sono nell’ordine
dei 100 mulioni di bomiglie
(85% export), mediamente tre

Per I'Asti la vera sfida
resta quella della
destagionalizzazione

Postzionemento di presti-
gio anche in Rassia, dove 1n
richiests & m crescita e @ sem-
pre pm «vosa», con il V% dei
al fermminile (60%
negh Usa). Un tend confer-
mato anche da analim demo-
scup'mh::l’AsﬁpimPuché
«facile da beres ed & «doice
natmrales. Cop nuove opporte-
mti: se PR0% dex conswmm @
m Europa (con Germanie m
testa, seguita da Russia e Stati
Uniti) e su questi mescati oc-
corre tenere forte la percezio-

ae del valore agginmto territo-
rinle, altrove le strategie posso-
no essere diverse. Come m
Cina, mercato cui 1 Consor-
zio dell’ Asti sta dedicando m
progetto mnovativo di promo-
zione, per cremre domanda
con comcorsi come «Lady
Asti», ¢ «Fashion» nei locah
del tempo fibero.

Oltre =1 mercati ad afto po-
tenzale, 1altra -scommessa &
Ia destagionelizzazione del
consumo (70% tra otivbre
dicembre). anche con pitt Ho-
Teca: huoni 1 prim riscontri sn
&cihmd:mumoedwspur
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. CROLLO DEI COMSUN!
Ismea-Gfk Eurisko rileva un calo della spesa dell'1,8% in quantita e del 3,7% in valore rispetto al 2012

Giu gli acquisti di olio, vino e pesce

Flessione fino al 15% per i prodotti ad alto contenuto di servizio dai piatti pronti alla IV gamma

alo pesante e genera-

lizzato per i consu-

mi afimentari. H crol-
Iodeipmdoniﬁmdlieuz-
dell’anno & evidenziato molto
bene dall'uitima indagine
Ismea-Gfk Eurisko che nieva
un calo dell’1,8% in quantith
e del 3,7% m valaore, rispetto
allo stesso periodo del 2012,

I trend in valore, decisa-
mente inferiore a quello m
quantitd, sottolinea subito la
discesa in atto del target quah-
tativo del venduto. Significa
che le famigliec comperano
menoinqnanu'ﬁemnltom
no in termim qualitativi. I
che ¢ grave per oma filiera
alimentare che fa del valore
aggumto e della qualith carat-
tenzzaziom di fondo e vera €
propra bandiera. Si conferma
cosl, mn lhinca generale, quanto
emerso al giro di boa di meth
anno.

E cioe: i segnali di ripresa
economica del paese, che ven-
gono citati da pid parti, non
coinvolgono ia filiera ¢ il mer-
cato alirnentari.

Al contrario le vendite ali-

aff"inizio dell’ autsmno, il qua-

dro congiunturale offerto dal-
I'industria alimentare non €

quattro anni di pesante reces-
1a scivolata delle vendite mter-
ne si concedesse una pausa.
Non & stato cosi: 1a crimi del
mercato morde piit di prana.
E necessita piit che ma di un
rlancio del ciclo di svilappo
e di un r=fforzamento del-
I’export: sostegm che, mvece,
il 2013 non resce a offtire.
Nello specifico, va sottoli-
neato che i dati Ismea-Gfk En-
risko mostrano, nel confronto
fra i trend evidenziati nei pri-
mi otto mesi 2013 € 1 consun-
tivi 2012, appesantimenti di
trend di tutte le famughe di
prodotio, nessuna esclusa. In
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quantith, le punte pili marca-
te, nspetto alla medie del
-1,8% sono reppresentate dal-
I'olio extravergine di ofiva €
dm vim, che segnano cyolfi
ver1 ¢ propui, pan, Hspettiva-
mente, al 9,6% e al 69%. C'2
da aggmngere che, mentre
I'olic cede anche in valore
(-8,6%), i vini segnano invece
tn rimbalzo m valore
(+3,6%) che & destmmato probs-
biimente a consolidarsi, col
lievitare delie accise. Subito
dietro, troviamo i prodotti itti-

ci, con mn -3,5% in quantita,
cui si affianca un -12.5% in
valore, che rappresenta 1a pun-
13 negativa record ta e fami-
glie di prodotto censite. Tmt-
' altro-che brillanti 1a voce 1at-
te ¢ formaggi, che segna cadu-
@ del 22% e del 38% in
valore, ¢ la came ¢ denvati
che scende del 2,% in quanti-
th ¢ dello 0,6% in valore. L'or-
tofrutta fresca mosta  cali

omogenei (-2,4% in quantid
e -25% in valore) Mentre
Portofrutta trasformata tesce

amemqummﬁ,wnunn
dei pochi segni positivi
(+0.4%), ma scivola pesante-
nmtemvalme(-41%).

oscillanti fra I'1% e il 3%, sia
in quentith che in valore. Sci-
vola indietro, invece, un pro-
dotto di-grande riferimento co-
me ia pasta che accusa mn
-1,3% in quentitd ¢ an -8,9%
in valore. Sul fronte opposto,
prodotti- ad alto contennto di
servizio come i piatti prepara-
ti e i prodotti vegetah di IV
gamma, che negli anni ecorsi
&ano Ccrescmii  iminterrotta-
mente € CONn (BR8] ViStosi, Scen-
dono m modo marcato, con
cadntefmilB%eil 15%, a

gi, su una caduta complessiva
di oltre 12 punti 2 valod co-
stanti. Va ricordato, infine,
che il recentissimo

appesanti-
- mento dell’Iva dal 21 al 22%

non ¢ affatto marginale per il
settore alimentare. Coinvolge,

infatti, circa un terzo del fattn-
raw dei prodott alimentari tra-
sformati.

le accise che si & accanito sul
mondo delle bevande alcoli-
che, impone, secondo stime
prudenziali, nna maggiore spe-
sa i circa 700 milioni di euro
alF anno per le famiglie itafia-
ne, 5u un monte complessivo

di spesa gtimato in circa 207"
mmbiardi.

E mn cifra che supers, per-
¢id, lo 0,3% dei consumi ah-

mentani del pacse: una percen-
tuele mente affatto trascurabi-

Edeunallnspmmdzea]lon-
tans le prospettive di ristoro

10

per Ia esamnsta capacith & ac-

quiswo delle famiglie. o
Mamo PrEnsmoe
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"Piomoziont in libreria

per i cereali

reaita operativa.

valore aggiunto.

La nuova
agricoltura

Percorsi agronomici sostemblh

a cura di Roberto Bartolini

Questo volume rappresenta

per I'imprenditore agricolo I'occasione
per una valutazione critica della sua

La sfida per il cerealicoltore che-vuole rimanere b
competitivo, & aumentare le rese per ettaro e diminuire 'impatto
ambientale dei percorsi agronomici.
Si puo fare, a patto di ridisegnare il sistema di gestione, economica
e tecnica, deli’azienda agricola con I'utilizzo mirato delle pit recenti
innovazioni tecnoiogiche per la lavorazione dsl terreno,
la fertilizzazione, la difesa e l'irrigazione,

con I'obiettivo di reafizzare produzioni con un alto
Pagine Vil + 341 - Hlustrazioni 433 - Formato 17x24

Prezzo di copertina € 15,00
Prezzo per gli abbonati € 12,75
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Prezzi al consumo novembre, il vino conferma il 5,3% del mese sc... http://www.uiv.it/prezzi-al-consumo-novembre-il-vino-conferma-i...

Prezzi al consumo novembre, il vino \l
conferma il 5,3% del mese scorso

Nonostante il caro-vita dia segnali di rallentamento, si
intensifica la dinamica dei vini di qualita e degli spumanti, con i
prezzi che anno su anno spuntano adesso incrementi del
3,5% (+3,4% a ottobre) e del 2,8% (+2,7%)

Corriere italia 2013-12-16T13:49:37+00:00

di Paolo Ferrante

La spiegazione dellulteriore rallentamento delle dinamica inflazionistica di novembre (da
+0,8 a +0,7 per cento) la fornisce lo stesso Istituto nazionale di statistica nel suo rapporto
sui prezzi al consumo.

Sono ancora i beni energetici e gli alimentari freschi, le componenti cioé pili volatili del
paniere Istat, a svolgere un ruolo disinflattivo, considerando che al netto di entrambi le
componenti il caro-vita (la cosiddetta “inflazione di fondo”) resta stabile all'1,2%.

C’e un’altra evidenza che corrobora la circostanza di un'attenuazione della dinamica
inflazionistica concentrata essenzialmente nell'energy e nel fresco alimentare (ortofrutticoli
in primis): i prezzi dei prodotti ad alta frequenza di acquisto cedono a novembre lo 0,1% su
base mensile, ma marciano a un ritmo annuo dello 0,8%, anche in questo caso lo stesso
valore registrato a ottobre. Per inciso, alla dinamica congiunturale, in rallentamento, ha
contribuito principalmente il calo dei prezzi dei carburanti.

Chi agita insomma lo spetiro della deflazione dovra trovare ulteriori elementi di conferma
nella dinamica futura dei prezzi al consumo, laddove i contributi alla decelerazione del
caro-vita avranno anche una matrice diversa delle componenti pit volatili.

Sono molteplici gli elementi che suggellano questa tesi. Se si guarda alla dinamica
tendenziale (su base annua, ndr) dei prezzi di alimenti e bevande analcoliche si passa dal
+1,4% di ottobre al +1,3% di novembre. Poca cosa, considerando tra l'altro che 'aumento
dell'lva non ha coinvolto il comparto, su cui gravano o l'aliquota super ridotta del 4% o quella
del 10%, rimasta tale. Insomma ci si sarebbe potuto aspettare qualcosa in piti che pero non
c'é stato.

Per le bevande alcoliche, tassate invece al 22%, il +3,7% di ottobre & salito al 3,8% a
novembre. Gli spirits addirittura sono balzati al 2,4%, dall'1,9% di un mese prima. | vini sono
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rimasti ancorati al 5,3% di ottobre e le birre dall'1% si sono arrampicate al'1,4%. Nel non
food ha fatto da freno solo il capitolo comunicazioni, grazie alle spinte ribassiste della
“solita” telefonia mobile. Ma non sono variate in maniera sostanziale le altre voci di spesa,
dallistruzione ai servizi per la salute, da abbigliamento e calzature a mobili, abitazione,
acqua e elettricita.

Tornando ai prezzi dei vini, che alla fase alla produzione hanno girato in negativo anche nel
dato tendenziale, si segnala a novembre una decelerazione al consumo per le etichette da
tavola al piti 8,8%, dal 9,1% di ottobre. Si intensifica al contrario la dinamica dei vini di
qualita e degli spumanti, con i prezzi che anno su anno spuntano adesso incrementi del
3,5% (+3,4% a ottobre) e del 2,8% (+2,7%).

Dinamica tendenziale dei prezzi al consumo

noe-12 dic-12
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