Tgcom24 11 marzo 2014

sembrava di Cortona, ma il vino 2ra siciliano

siamo alle solite: seimila bottigiie di vino proveniente dalla Sicilia ed etichettato come se fosse di
Cortona sono state sequestrate nell'aretino. Un imbottigliatore e un distributore sono stati
denunciati per frode.

Riporta l'agenzia Ansa che il controllo & scattato dopo che a Monte San Savino (Arezzo) gli agenti
della guardia forestale hanno notato in un ristorante alcune bottiglie di vino rosso da tavola con
un'etichetta che riportava unimmagine e il nome di Cortona. Visto che questa pratica & da
conslderarsi illecita in quanto la normativa europea vieta l'indicazione di luoghi geografici nelle
etichette del vino che non appartengano ad una denominazione protetia, sono stati avviati gii
accertamenti, in collaborazione con I'lspettorato repressione frodi di Firenze.

Presso I'imbottigliatore & stato accertato che Il vino nelle bottiglie era di provenienza siciliana e che
non poteva riportare alcuna immagine e nome geografico in etichetta. Sul posto gli agenti hanno
sequestrato 5700 bottiglie dello stesso tipo di quella trovata nel ristorante pronte ad essere
consegnate al distributore. Successivamente & stato eseguito un accertamento anche presso
quest'ultimo, in quanto & stato verificato che era lo stesso distributore a fornire le etichette
irregolare all'imbottigliatore. Distributore e imbottigliatore sono stati denunciati per frode ed & stata
applicata loro anche una sanzione amministrativa dl 1032 euro.
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Vigneto Trentino

PICA DI CAVIT IN DIRFFTURA D’ARRIVO

PICA (Piattaforma Integrata Cartografica Agriviticola) & un progetto che
e alla Fondazione Biuno Kessler diTrento. Ha lo scopo di valorizzare al massimo-il potenzi
nei territori ctelle 11 cantine sociali aderenti a

'inserimento on-lina cela car

aprile. Seguira un‘intensa campag

ei suoli a febbraio. L'ailant

Cavit ha atfidato alia Fondaz
ale qualitativo di ognivigna coltivata
Cavit. |l lavoro si concludera nel 2014, 1f pedologo Giacomo Sartori concludera
ceoclimatico aifidato a Giovanni Battista Toller sara pronto per

A diinformazione multimedizle vivolta alle canting sociali. ai tecnici viticoli 2 ai viticoltori. S F.

ione Mach di S. Michele

IL CONVINTO RIENTRO DI FONTANAFREDDA, MARTINI&ROSSI, TOSO E GANCIA
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Con altri ritorni e adesioni, la rappresentativita del Consorzio arriva
cosi a superare il 96% per quanto riguarda vinificazione e imbottigliamento.
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Intanto buone notizie dal mercato, dove il “pianeta Asti” tocca +11%

sullimbottigliato 2012. Con positivi riflessi sulla quota di vendemmia 2013

considerata come “blocage-deblocage”

Ai GTANCARL.O MONTATLDO ¢ TFRESA E. RACCTNI

i brindisi voluto dal presidente Marzagalli
(al centro, in primo piano)
con In aziende rentrate nella compagine consortile

RINNOVATOC DISCIPLINARE PER LA SUPER BARBERA

E NATO IL NUOVO NIZZA DOCG

in 44 aziende vitivinicole, ma
I'ambizione & di arrivare a un
milione entro il 2015”. Scom-
wnessa lanciata.

E nato i} nuovo Nizza Docg.1.0 !
ha deciso FAssemblea dei soci §
del Consorzio dei Vini d’Asti e 5
Monferrato che ha approvato |
all'vnanimita il rinnovato di- ;

{ Le novita

i 1l nuovo Nizza sara 100% Bar-

; bera. Non & consentito I'arric-
chiraento del grado alcolico
nelle annate dichiarate sfa-
vorevoli: nelle annate difficili
non si produrrd Nizza. Inoltre
nasce un Nizza riserva che
deve essere affinato in cantina
almeno 30 mesi (minimo 12
mesi in botti di legno).
} Concludono Giordano e Mori-
: no: “si & chiuso un percorso di
della produzione di Barbera i confronto, discussione e cre-
el Piemonte. F: un nome bre- 3 scita che & iniziato negli anni
ve, facile da ricordare ed & lcga- % Novanta, poi consolidato il 19

;

$

]

sciplinare della super Barbera
che, dal 2000, viene prodotta
in 18 comuni del Sud Astigia-
no, attorno alla citta di Niz-
za Monferrato. “Dopo undici
anni di intenso lavoro - com-
mentano Lorenzo Giordano e
Gianluca Morino, presidenti
rispetrivamente di Consorzio
= Associazione Produttori del
Nizza - oggi si realizza un so-
gno: ora il Nizza puo diventare
davvere la punta di diamante

to 4 un territorio. In piu & un | novembre 2002 con la nascita
progetto condiviso da tutti che dell’Associazione  Produttori
mio diventare un'opportunita | del Nizza. Un grande merito

ia prima che cominciasse il suo
intervento, si leggeva esplicita
la soddisfazione sul voito di
! Gianni Marzagalli, presiden-
. te del Consorzio dellAsti da
maggio del 2012. Era il 20 dicembre del 2013
e Marzagslli poteva annunciare in una con-
ferenza stampa convocata ad boc il rientro
nella compagine consortile delle grandi Case
spumantiere che negli anni passati I'avevano
lasciata non senza clamore perché in disac-
cordo con la strategia di settore del Consorzio.
E nel suo intervento introduttivo il presidente
Marzagalli & stato altrettanto esplicito: “Sin
dall’inizio del mio mandato mi sono prodiga-
to affinché il Consorzio ritornasse a essere la
casa di tutti, una casa di vetro con I'adeguata
rappresentanza di ogni categoria della filiera
| agro-industriale, per affermare il ruolo cen-
SR RemES  trale del Consorzio nel governo della denomi-
nazione Asti e Moscato d’Asti Docg™. ‘
Sono Martini & Rossi, Fontanafredda e Toso le aziende pil note
che hanno deciso nei mesi scorsi di tornare nella compagine con-
sortile e i loro rappresentanti sono stati accolti con grande cordia-
lita. Colpo di scena seduta stante quando “in diretta” durante Ia
conferenza stampa arriva la notizia di un altro rientro di eccellen-
7a,quello della Gancia, che era uscita dalla struttura del Consorzio
cinque anni fa in concomitanza con la Martini & Rossi.

g0 Giuliano Noé, padre
del disciplinare, e a San-
dro Gioanola, che & stato
tra i primi a credere nel
Nizza. Oggi vogliamo
ricordare anche Tullio
Mussa, che fu direttore dell'ex
Bottega del vino di Nizza, ora

% Nizza in numeri:
Enoteca regionale. £ anche ~~= S
grazie a lui se oggi il Nizza ha
raggiunto Fobiettivo dell'eccel- 160 ettari P
lenza e se pud puntare alto”. 18 Comuni )
Liberalizzazione chinsure 200 mila bottiglie
Se per la denominazione Niz- - i
7a, come per le sottozone e la 44 aziende vinicole
menzione vigna, resta obbli- 4694 export (Germania,

go del sughero, viene invece
liberalizzata la chiusura delle
bottiglie di Barbera d’Asti Docg
(il disciplinare esclude solo il
tappo a corona). Stesso discor-
so per il Ruché di Castagnole
Monferrato, il cuinuovo disci-

Svizzera, Usa, Cina,
Olanda, Danimarca)

= o ————— N i P

2000 primo anno
di produzione
19 novembre 2002

nasce I'associazione
Drach ittari Aol Nlizza

—
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{ Con altri rientri e adesioni (la Cantina Cooperativa La Torre di Cn-

stel Rocchero e la Cevim di Nizza Monferrato) la rappresentativit?
del Consorzio & quasi plebiscitaria, visto che arriva cosj a suprrare
il 98% per quanto concerne la vinificazione e 1i mbotrigliamente
di Asti e Moscato d’Asti Docg. Un dato molto significativo, che
tribuisce forza ulteriore all’azione di promozione e valotizzazions
della denominazione da parte del Consorzio ormai in regime di
erga omnes.

Un po’ inferiore & il livello di adesione dei viticoltori,la cui percen-
tuale di rappresentativita si aggira sul 50% del totale e impegna il
Consiglio del Consoizio e la sua struttura operativa in un lavore di
proselitismo per coinvolgere nella struttura di governo delia de-
nominazione Asti anche la componente agricola, cosi impm tavire
per una dialettica costruttiva e strategica per il futuro.

Nei loro interventi di conferma per un’adesione convinta al Cen-
sorzio, i rappresentanti delle tre Case hanno ribadito come ii leto
rientro sia stato dettato soprattutto dalla condivisione della nuova
strategia consortile: Giorgio Molinari, country manager di Mar-
tini & Rossi, dupo aver ricordato la nuova strategia del Gruppo &
portare forti investimenti a favore degli spumanti del brand Mar-
tini, ha sottolineato la volonta dell'azienda di “far crescere I'im
magine dell'Asti come leader delle bollicine dolci, unico al men-
do”. Roberto Bruno, direttore commerciale di Fontanafredds, ha
motivato la nnova adesione dell'azienda di Serralunga d’Alba “con
il ritorno a una politica di qualita e di valorizzazione del tervitorio
e dei vigneti di Moscato”. Posizione condivisa anche da Ginnfran-
coToso, presidente della Toso Spa di Cossano Belbn, che ha confer-
mato di “ritenerc strategica la nuova linea unitaria del Consoizix
finalizzata ad una concreta stabilita di tale settore produttive”.

Buone notizie dal mercato

£ toceato, poi, al direttore del Consorzio, Giorgio Bosticco, forni
re alcune anticipazioni del mercato 2013, presentando i dati de-
gli imbottigliamenti di Asti e Moscato d’Asti tra il 1° gennaic ¢ il
19 dicembre 2013 in un confronto con tutto il 2012, In base a tali
dati si pud evidenziare una crescita globale delle bottiglie dell’i
sull'anno precedente, con 74,2 milioni di Asti e 252 di Mosca
to d’Asti. Dopo un anno di parziale titubanza, nel 2013 il piancta
“acti” torna a sfiorare il tetto dei cento milioni di bottiglie (99 nvi-
lioni 443 mila), livello che potrebbe anche essere stato superain
negli ultimi giorni di lavoro prima della pausa natalizia.

Buone notizie, quindi, anche per i viticoltori. Alla nostra speci fice
domanda sulla possibilita di recuperare alle denominazione quei
5 quintali di “blocage-deblocage” che in fase pre-vendemmiale
erano stati cautelativamente accantonati, ma senza nna destina-
zione sicura, il presidente Marzagalli ha garantito il proprio it
pegno specifico affinché l'organismo gestore dell’Accordo provve
da in senso positivo, aumentando cosi di altri 5 quintali Ventita
dell’introito da parte dei viticoltori. -

Tutto cid conferma I'importanza di questa denominazicne nei va-
norama vitivinicolo piemontese e italiano, tenendo conto soprat
tutto del fatto che I'86% della vendite & destinato all'esporrazione.
Una vocazione internazionale dell’Asti e del Moscato d’Asti con
fermata anche dai dati dell'Istat, che sottolineano come i princi
pali mercati, magari con andamenti altalenanti, siana Cernrenia
Russia, Stati Uniti, Regno Unito, Francia, Austria, Giappeas. TN
nimarca e Belgin. Una bella promessa resta la Cina: & voro che te
esportazioni verso tale meicato n2l 2013 sono salite del 2885 ma
la cifra assoluta resta bassa, sottn il mezzo milione di hottigh«.

n funzione di talc mercato & 1a nuova operazione “Iady Asii™ nee
epntata durante la conferenza stampa: si tratta di una gnte conora
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BILANCIA COMMERCIALE
© Vendite all'estero oltre quota 5 miliardi con una-crescita del 7, 4% in valore ma un -4 4% in volume

xport, record a prova di prezzi

Bene gli sbocchi tradizionali, in aumento il Regno Unito — Preoccupano gli stop in Cina e Russia

—— -

- export enologico
, come nel 2013
o sull’onda del ca-
ro-prezzi. 11 fatturato ha ab-
battuto il muro dei 5 miliardi
di euro, mettendo a segno un
altro record e una crescita
anaua di oltre il 7%. Ma i
flussi fisici, cifrati dall’Istat
in poco pidt di 20 milioni di
ettolitri, hanno archiviato
un’ulteriore battuta d’arresto
(-4.4%), dopo lo stop di qua-
si i1 9% dcl 2012, riportando
la lancetta delle esportazioni
indietro-di quattro anni.

L’vnico fattore decisivo
per le cantine italiane & stato
dunque I'aumento dei prez-
zi, che da alcuni mesi risulta-
no in crescita sia in Italia che
all’estero. D’altro canto se si
guarda ai mercati di sbocco
emergono molti segnali di
stagnazione, qualche miglio-
ramento, circoscritto perd a
pochi paesi, e d:vem elemen-
ti di preoccupazione.

In generale, guardando i
dati di fatturato, & emerso,
forse un po’ a sorpresa, un
rafforzamento della presenza
gell’Unione europca, balzata
al 532% i quota (era al
52,A4% ncl 2012). In area Ue
le esportazioni vinicole na-
7ionali sono inolire aumenta-
te 2 valore di un robusto pil
9%, contro un pid modesto
3.5% di crescita rilevata fuo-
ri dalla Ue.

Sc 1"Europa ha svolto dun-
que un ruolo decisivo nel so-
stencre:  le  esportazioni
(+8,9%), scppure con anda-
menti fortemente differenzia-
ti tra paesi, lo stesso non pud
dirsi per 1é mete asiatiche.
Tanto meno per il prometten-

te Far East che ha decisamen-

ie dcluso lc artese nel 2013,
chindendo con un frazionale
0.9% di crescita sempre dei
fattvrati. Meglio ha fatto il

Ettolitri 000 di euro

2013 ~ Var. % 2013 Var. %
Wondo 20.367.970 4,4 5.038.627 13
Ue-28 14.035.849 4,6 2.678.914 89
Extra-Ue 6.332.122 4,0 2.359.714 55
Germania 5.916.621 -4,6 1.019.505 [T]
Stati Uniti 2.960.514 - ,’?',“‘-*-LAB.S' 1.077.733 71
Regno Unito . R K] 618.073 154
Francia 139.124 89
Canada 280.487 -10
Svizzera 313.508 50
‘Ungheria 31177 -15,6
Austria 100.825 25
Svezia. $79HR 140.807 15,2
Paesi Bassi 453.134 - M47488 1.8
Russia 439336 TI4550 184
Fonte: Istat

Nord America, dove le espor- stati Regno UmtoeBelglo, in controtendenza con I’anda-

tazioni hanno messo a segno insieme al gruppo dei paesi mento generale, dell’1,3%
un progresso del 54%. Pit scandinavi (in particolare nel mercato Uk, dell’ll,S%
frenati invece Sud America Svezia e Norvegia), dove in Svezia, del 10% in Dani-
(+4,5%) e Medio Oriente 1’export & cresciuto atassia marca e del 4% circa sia in

con il 3% di trescita.
Di fatto, solo pochi mer-

doppia cifra.
Sbocchi commerciali che

Belgio che in Norvegia.
Anche gli Usa, seppure

cati hanno dato un contribn- hanno dato un forte sostegno con minore incisivitd, hanmo
to positivo all’enologia tri- anche alle vendite fisiche del- contribuito ad attenuare nel
colore. Determinanti sono le cantine italiane cresciute, bilancio complessivo le per-

dite riscontrate in altri paesi,

do dall'Italia
1’1% in pitt dei volumi 2012.
In valore il mercato a stelle e
strisce ha fatto segnare un
balzo in avanti del 7%, riser-
vando una performance mi-
gliore rispetto a quella della
piazza tedesca (+6,4%), do-
ve a.volume le esportazioni
hanno subito, al contrario,
una ridozione di quasi il 5

_per cento.

Restando sul dato fisico, i
risnltati pit deludenti vengo-

10 perd da sbocchi assai pid

mcoragglmtl, se non altro
nei potenziali, come quelli
delpaememergenn,cheque-
st’ammo rischiano di indie-
treggiare ulteriormente. Ba-
sti pensare che in Cina le
esportazioni iteliane si sono
ridotte di un terzo rispetto al
2012. In Russia, altro merca-
to promettente, il calo @ stato
di quasi il 22%, scontando,
come noto, anche gli effetti
delle difficoltd burocratiche.

L’impatto del ciclo econo- -

mico negativo spiega invece

.il pesante stop registrato nei

paesi dell’Bst Enropa. Crolla-

quasi no di quasi il 30% le esporta-

zioni in Ungheria, flettono
del 13%. nella Repubblica
Ceca e arretrano rispettiva- .
mente dell’1l e del 31 per
cento in Polonia e Slovac-
chia. Bilancio in rosso anche
nel pitt ricco mercato giappo-
nese (-4%), dove ha ceduto
(-2%) anche il fatturato.
Quanto agli altri mercati,
Francia e Svizzera per lo
shopping nelle cantine italia-
ne hanno staccato un asse-
gno pit elevato rispettiva-
mente del 9 e del 5 per cento
rispetto al 2012, seppure a
fronte di volumi ridimensio-
nati. Riscontri -analoghi, con
una doppia velocith tra espor-
tazioni fisiche (in calo) e fat-
turati (in aumento) si rileva-
no in Austria e nei Paesi Bas-
si. Mentre tra gli Emergenti,
oltre a Russia e Cina, arretra
il Brasile, dove a un meno
9% delle spedizioni quantita-
tive di vini, ha corrisppsto

un meno 1% nei valori. o

Lorenzo FERRI
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T 1 dato pitl significativo
JL & il brusco dietro front
dell’import di etichette en-
ropee. Con le cantine del
Vecchio continente, pena-
lizzate da un forte calo pro-
duttivo, scese sotto il 73%
di quota, contro un’inci-
denza che appena un anno
prima superava 1'83% .del
complesso delle importa-
zioni vinicole italiane.

Sc si guarda ai valori as-
soluti, gli acquisti di vini
con marchio Ue sono scesi,
secondo 1’Istat, sotto la so-

glia dei 2 milioni di ettoli-
tri, sperimentando una con-
trazione del 17% su base
anmua. Guadagnano invece
terreno le etichette del Nuo-
vo Mondo, balzate 1’anno

scorso a ridosso dei 734mi-

la ettolitri, dai 466mila del
2012 (4+57%).

In tutto I'Italia ha impor-
tato poco meno di 2,7 mi-
lioni di ettolitri (-5% cir-
ca), per un esborso che ha
superato i 320 milioni di
euro, il 4,8% in pid di
quanto speso nel 2012. An-

che dal dato monetario

4,1%, e i paesi extra-Ue
che in Italia hanno invece
aumentato il giro d’affari
del 63%.

anmua. Crescono, al contra-
rio, i vini Usa (+9% circa),
ma la migliore performan-
ce va alle etichette sudafyi-
cane passate in soli dodici
mesi da 2mila a oltre

;ﬂ Rilevante anche la per-

1 fiussi quantitativi de- j;; formance delle cantine an-

Lis b

nunciano un forte
ridimensionamen-

to dell’import di
vini spagnoli e

17 e di oltre il 18 ¢
per cento su base |

straliane (da 2mila a 35mi-
la ettolitri abbondanti).
Nel Club dei paesi del
Nuovo Mondo a spingere

nia, »

port dalla Ue, boom per il Nuovo Mondo

Smila ettolitri si & portato
oltre i 27mila, mentre frena-
no bruscamente i vini argen-
tini, con un import pid che
dimezzato a distanza di un
solo anmo. Tornando ai pro-
dotti europei, avanzano in
controtendenza Portogallo
e Germania. Segna invece
una pesante battuta d’arre-

sto I"import di vini greci, in
un’annata con il freno tirato
anche per Ungheria, Au-
stria, Bulgaria e Roma-

LF

L'ANALIST

Chiusa 1’1

a nuova opportunita
/ per il settore vitivinico-
1o italiano si chiama... Cina.
Con I'archiviazione, di appe-
-nia gualche giomo fa, da par-
- ‘¢ di Pechino, dell’indagine
antidumping sul vino euro-
reo per il vino made in Italy
= tiarre una grande opportu-
7*“3
1 a sola minaccia di san-
s0 uci confronti dei vini
1o, infatti, non ha man-
cai: di produrre danni. Nel
ez del 2013, infath, le
vordbite i ctichctte made in
Ttaly in Cina sono crollate di
Yen il 33% tornando ai volu-
mi Ji cingne ¢ sci anm fa.
¥, anche s¢ in valore 1 danm

L'ondata di rincari nei
listini & stata assorbita
solo da alcuni paesi

sono stati limitati solo a un
meno 3%, I’arretramento ha
finito per bruciare nel giro
di pochi mesi il lavoro di
anni.

L’ltalia sul mercato cine-
sc ha sempre dovuto arran-
carc dietro 1 cugini d’Oltral-
pe che, partiti anni prima e
forti della ramificata presen-
7a in Asia della distribuzio-
nc francese, hanno gia da

se, come emerso nei giorni
scorst, lo stesso Conseil in-
terprofesionnel de vins de
Bordeaux, ha denunciato
perdite sul mercato cinese
oscillanti fra il meno 16 el
meno 18 per cento.

Ma ora, la definitiva ar-
chiviazione della temibile in-
dagine cinese e soprat
I’avvio di una fase di colla-
borazione fra le imprese vi-
nicole europee (riunite nel
Ceev) e quelle cinesi pud

'

davvero aprire una fase nuo-
va. E potre basi completa-
mente rinmovate dalle quali
il vino made in Italy possa

rilanciare il proprio assalto -
i ai mercati asiatici- La Cina

e nonostante le vicissitudini
(ollre a]]’mdagms antidom-
ping non vanne dimenticate
le turbolenze geopolitiche
in Russia) rimangono i due
sbocchi nuovi pidt promet-
tenti al mondo. .
Anche dai ‘dati sul-
I'export 2013, infatti, non si
intravedono altre aree che al
momento e nel medio termi-
ne possano recitare un ruolo

di primo piano nella geogra-

fia mondiale dei consumi di
vino.

I paesi dell’Europa orien-
tale infatti, dalla Polonia al-
I'Ungheria, dalla Romania
alla Repubblica Ceca hanno
totti derunciato un profon-
do arretramento negli acqui-
sti di vino dall'Ttalia. Un pas-
somd:eu'ocheconogmpm-
babﬂni & legam ai rincari

tiglie made in Ttaly lo scorso
annoechenonmmlprmm-
pali clienti del vino italiano
hanno dimostrato di riuscire
ad assorbire.

Anzi proprio I'ondata ‘di
rincari, la stessa che ha.visto

‘torna una rotta privilegiata

crescere (del 7,3%) i valori
dell’export italiano nono-
stante la flessione (del
4,4%) dei voluomi commer-
cializzati all’estero si & rive-
lata una sorta di spartiacque.
Che ha diviso il mondo del-
le economie pid sviluppate
come gli Usa, ma anche co-
me molti paesi dell’Europa
centrale e Settentrionale, da
quelle invece dei paesi che
sono ancora a un livello in-
termedio di sviluppo e che
dlfmnleaquommoma]nal-
zo hanno di fatto quasx so-
speso i propri acquisti. =
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Contraffazioni
3 dizitti d'impiante

Quello delle contraffazioni dei pro-
dotti agroalimentari italiani nel mon-
do, vino incluso, & stato ancora una
volta indicato da tutti come uno dei
temi su cui il nostro Paese dovrebbe
impegnarsi maggiormente; si parla
di un danno stimato in 10 miliardi
di euro. 2

E una lotta estremamente difficile,
soprattutto nei Paesi extra Ue, per-
ché bisogna affrontare non solo le
truffe vere e proprie, ma anche le
chiusure verso la tutela delle deno-
minazioni di Paesi come gli Stati Uni-
ti, cosa che si sta verificando anche
nelle trattative commerciali attual-
mente in corso.

Anche la nuova normativa europea
sui diritti d’'impianto, che dopo il 2016
si trasformeranno in autorizzazioni,
ha tenuto banco a Vinitaly. Il ministro
Martina e il presidente della Commis-
sione agricoltura del Parlamento euro-
peo Paoclo De Castro hanno assicurato
il loro impegno perché la transizione
al nuovo sistema non penalizzi le im-
prese italiane. «Vogliamo la certezza
- ha detto De Castro - che se i piccoli
produttori non utilizzeranno nei pros-
simi quattro anni i diritti d’impianto,
questi rimangano nella disponibilita
dei singoli Stati membrin,

Alberto Andrioli

ATTUALITA

INDAGINE MEDIOBANCA SUL SETTORE VINICOLO

Nel 2013 1

axport

spings il fatturato
clel vino italiano

n successo coronato da quat-

tro anni di crescita continua

del fatturato. Con ’export

che si conferma il vero mo-
tore delle cantine italiane.

I dati 2013 riportati nella consueta
indagine di Mediobanca sul settore vi-
nicolo quantificano in un +4,8% l'au-
mento delle vendite rispetto al 2012, Un
dato che sintetizza le performance di
un aggregato costituito da 111 societa
italiane del comparto: 33 cooperative e
78 spa e srl, di cui 6 a controllo estero.,

La dinamica del fatturato, spiega il
Centro studi di Mediobanca, & il risul-
tato di una crescita delle vendite di vi-
ni del 7,7% sui mercati esteri e dell'1,8%
in ambito nazionale. Un diverso pas-
so confermato anche dal trend di pit
lungo periodo, considerandq che tra
il 2008 e il 2013 I'export & aumentato
mediamente del 6,8% I'anno, mentre
le vendite interne sono cresciute a un
tasso medio dell’1,8%.

Da rilevare che sull'intera perfor-
mance dell'anno scorso ha avuto un
ruolo decisivo il forte aumento dei
prezzi, fattore che ha permesso di ri-
baltare la dinamica negativa dei volu-
mi di vendita, sia sul mercato dome-
stico sia oltreconfine.

112013, seppure positivo, ha inoltre
attenuato il tono del precedente bien-
nio, che aveva visto cre-
scere il fatturato di oltre
1'8%, con punte del 9,1%
nel 2011,

gﬁ@\, 8..

=10%

le vendite all'estero
degli spumanti nel 2013

Bene le vendite

nei Paesi Ue,

ma nel Far East

le esportazioni faticano
a decollare. Piti cauti

i giudizi degli operatori
mcm_m sviluppi

delle vendite nel 2014

Sugli sviluppi di quest’anno la pa-
rola d'ordine & cautela. I giudizi resta-
no prevalentemente orientati a una
crescita delle vendite. Ma pochi, salvo
una percentuale minima di intervista-
ti, si attende un exploit delle vendite.
E ¢’ chi si esprime addirittura in sen-
S0 marcatamente negativo, una quo-
ta perd anche in questo caso residua
e inferiore al 5%.

Se il bilancio 2013, insomma, puod
considerarsi positivo per il fatturato,
tanto piti se confrontato con la mode-
sta performance dell'industria alimen-
tare (+0,3%) e con il dato deludente del
settore manifatturiero nel suo com-
plesso (-0,3%), il giudizio non pusd es-
sere lo stesso se si guarda agli sviluppi
occupazionali (-0,5% rispetto al 2012).
E ancora meno se si os-
serva la dinamica degli
investimenti, che I'anno
scorso hanno subito un
taglio del 24,2%, ribaltan-
do I'andamento positivo
dell'anno precedente.

Tornando ai dati di fat-
turato, il successo delle
vendite oltreconfine, che
hanno avuto come si & detto un ruo-
lo decisivo, & ancora principalmen-
te ascrivibile al traino dei mercati di
prossimita (Paesi Ue) che hanno assor-
bito nel 2013 il 51% del’export, con un
‘ncramento del 9,2% sul 2012, Un altyo
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l successo delle vendite oltreconfine & _‘w::nmvm_q:m:ﬁ ascrivibile ai mercati

di prossimit, che nel 2013 hanno asso

terzo del fatturato, riporta ancora I'a-
nalisi, & riconducibile al mercato nor-
damericano, dove le esportazioni sono
cresciute I'anno scorso del 4%.

Pill dinamici sia gli sbocchi africani
sia quelli medio-orientali, con vendi-
te aumentate complessivamente del
15%, mentre i mercati asiatici e del
Far East, pur realizzando incrementi
di portata significativa (+11,3%), resta-
no marginali, assorbendo una quota
di poco superiore al 4% delle espor-
tazioni totali.

Beme gli spumanti

Nell'ambito delle diverse referen-
ze enologiche, spicca il dato positivo
degli spumanti, che all’estero hanno
messo a segno un progresso di oltre il
10%, grazie soprattutto alle spinte del
mercato nordamericano. Performance
che le aziende si attendono di replica-
re anche quest’anno, mostrandosi in-
vece pil tiepide nei giudizi per quanto
attiene alle prospettive dei vini fermi,
che oltrefrontiera sono cresciuti 'anno
scorso di circa il 7%.

Sul mercato interno il 2013 ha da-
to ancora impulso alle vendite della
grande distribuzione, la cui quota ha
raggiunto il 42% abbondante, consoli-
dandosi ulteriormente.

Significativa I'incidenza di hotel, ri-
storanti e catering, che hanno con-
vogliato un altro 19% delle vendite
sul circuito domestico. Anche se mol-
te imprese continuano ad affidarsi a
arossisti @ intermediari, realizzan-
do attraverso queste figure un 16%
del fatturaro. Wine bar 24 enoteche

HAV Tilsponssamnn S T B

ito il 51% dell'export.

hanno contribuito nel 2013 con cir-
ca il 9%, quota vicina a quella della
vendita diretta, la cui incidenza ar-
riva all’'8%.

All'estero sono ancora poche le azien-
de che si servono di proprie reti di ven-
dita. La mancanza di un presidio diretto
nei mercati di destinazione assegna un
ruolo prevalente alla figura dell'inter-
mediario-importatore, che 'anno scor-
so ha mediato 1'83% delle esportazioni
vinicole italiane. Letichetta diventa in-
tanto un elemento sempre pil centra-
le per le imprese del settore, non solo
come leva di marketing, ma anche co-
me fattore di distinzione. Tra il 1996 e
i1 2014 il numero & piii che raddoppiato,
superando la media di 130 per azienda.

Oltre a un aumento dello stock di
etichette in circolazione, si & assistito
a una redistribuzione nell’'ambito del-
le diverse tipologie a favore dei vini di
maggior pregio.

Dal 6% del 1996 la quota delle docg,
sul totale delle etichette, si & portata
al 12%. In forte ascesa anche la par-
tecipazione dei grandi vini (catego-
ria che comprende le bottiglie da oltre
25 euro), che da meno del 2,7% hanno
raggiunto un'incidenza del 4,9%. F.Pi.
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Ok all'use eccezionale
di alcuni agrofarmaci sul riso

Anche quest’anno sono stati auto-
rizzati alcuni usi eccezionali per per-
mettere di contrastare fitopatologie e
malerbe del riso. A _u_.monnc%m_@ oltre
al brusone (Pyricularia grisea), sono so-
prattutto i giavoni, che nelle ultime cam-
pagne sono diventati particolarmente
virulenti.

Per contrastare {'esplosione delle re-
sistenze il Ministero della salute ha au-
torizzato in deroga per 120 giorni alcu-
ni prodotti a base di triciclazolo (Beam
rice, contro ii brusone), di pretilacior
(Rifit Ec, contro i giavoni resistenti) e
di propanile (anch’esso da utilizzare in

ost-emergenza come il pretilaclor per
m.o:ﬁmmmmma giavoni e altre infestanti
resistenti). Queste ultime due sostan-
ze non possono essere usate nelle Zps
(Zone di protezione speciali) e nei siti
classificati Rete Natura 2000.

If Ministero della salute ha revocato
invece l'autorizzazione dal 2015 ad alcu-
ni prodotti a base di procloraz che ven-
gono utilizzati contro il Fusarium nella
concia delle sementi.

Le decisioni del Governo riconoscono
che & in corso una vera e propria emer-
gerza resistenze: si calcola che circa il
20% della risaia & infestata da malerbe
resistenti ai tradizionali erbicidi e che in
alcuni casi il danno prodotto possa in-
teressare il 50% del raccoito.

Malgrado la riduzione dell'ettarato, 'a
risicoltura europea & considerata anco-
ra un buon mercato dalle multinazionali
agrochimiche. La societa che produce
il Beam, la Dow, ha richiesto infatti per
questo prodotto anche la registrazione
europea, con {'inclusione nellAllegato .

Sarah Pellegrini
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CONGIUNTURA .
Nomisma: nel 2013 le esportazioni sono cresciute del 15% contro il +9% della media nazionale

Vino, ’export viaggia a doppia cifra

Trend positivo all’estero sia per i prodotti «sfusi» che per le Doc come il Sangiovese di Romagna

1 comparto vitivinico-

i‘ lo dell’Emilia Roma-

gna viaggia a due velo-
mtﬁ ¢, a fronte di un merca-
to interno in flessione, le
aziende produttrici compen-
sano con quello estero che
cresce a doppia cifra,
+16%, rispetto al dato na-
zionale che registra +9%.
In base a un’indagine Web-
Monitor-Nomisma, in Emi-
lia Romagna nel 2012 la
produzione di vino 2 stata
pari a 7,7 milioni di ettolitri
(-3.6% rispetto al 2011).
Sulla produzione - italiana,
quella emiliano-romagnola
occupa il 17%. Nel 2012
’export regionale ha tocca-
to un valore di 353 milioni
di euro (+15%). Se guardia-
mo al trend di crescita sui
mercati internazionali dal
2007 al 2012, I’Emilia Ro-
magna & prima (+51%), se-
guita da Veneto (+47%),
Toscana (+27%) e Piemon-
te (+18%).

Nella regione le superfi-
ci imvestite a vite sono
I'8,19% della superficie na-
zionale (44% sono Dop,
47% Igp e 9% altri vini).

Fra Modena e Reggio
Emilia si producono 1,3 mi-
lioni di eftolitri di Lambru-
sco Doc e Igt (su 16mila
ettari di vigneto che produ-
cono il 30% del vino del-
I’Emilia Romagna). I diret-
tore del Consorzio di tutela
del Lambrusco di Modena,
Ermi Bagni, riferisce: «Se-
condo le rilevazioni 2013
di Iri, il Lambrusco & viti-
gno pid venduto in Italia
con 15 milioni di bottiglie,
seguito dal Chianti con

13,8 milioni. Nel 2012 si & !
assistito a un incremento
delle guotazioni dei vini
Lambrusco. Oggi, oltre a

consolidare le quote di mer- |

cato, i produttori stanno cer-

-

cando nuove opportumitd

nel segmento Hareca 11 fotu-

ro sard investire nella ricer- {

ca per mantenere il caratte-

re familiare dei vitigni di ¢
lambrusco selvatico e pro- £

muovere al contempo inno-
vazioni sostenibili». Tra i
pnnmpah mercati esteri
spiccano Germania, Spa-
gna, Francia, Scandinavia,
Gran Bretagna, Brasile, Sta-
ti Uniti, Russia e Giappone.

Se ci spostiamo in Roma-
gna troviamo un polo vini-
colo che conta 130mila etto-
litri di Doc imbottigliati. 11
presidente del Consorzio vi-

ni di Romagna, Giordano
Zinzami, illustra:, «A fronte

di un calo della produzione

nella vendemmii® 2012, nel
2013 abbiamo reglstrato un
rialzo dei prezzi. Nel 2013,
invece, il ritorno della ven-
demmia & stato importante,
per cui il prezzo dei vini
sfusi ha vissuto un calo co-
stantew.

E sull’export: «B molto
positivo non solo per i vini
sfusi, ma anche per le azien-
de produttrici di Sangiove-
se di Romagna Doc che
hanno mercato all’estero
sebbene nel complesso 11
mumero delle  bottiglie
esportate (16 milioni) sia li-
mitato. Nel futuro ritenia-
mo che cresceranno i consu-

| midi Sangiovese, per I’otti-

mo rapporto qualita-prezzo,
e dei bianchi, frizzanti e

§ spumanti».

Con una produzione di

! 330mila ettolitri di Doc e

70mila ettolitri di vini da
tavola e Igp, anche il Can-
sorzio di tutela dei vini Doc

no - dice il presidente del

Consorzio, Roberto Mira-
valle — e a rimetterci sono
le aziende poco strutturate.
Oggi sono circa 40 le i impre-
se che offrono il _proprio
, prodotto sui mercati di Bu-
ropa, Nord America e, in
qualche caso anche nei
Bric. Come Consorzio sia-
me appena tornati da un
tour negli States insieme a

11 piccole aziende e stiamo
organizzando azioni di inco-
ming per gli operatori del
mercato

Anche il po]o dei vini
Colli di Parma & in crescita,
come testimonia il presiden-
te del Consorzio dei vini
Dop Colli di Parma, Mauri-

‘zio Dodi: «Stiamo lavoran-

do per migliorare la qualitd
del prodotto, per garantire
una maggiore durata de! vi-
no in bottiglia e per ridurre
al minimo i trattamenti in
vigna. Con la Camera di
commercio stiamo studian-
do i mercati pill idonei per
il nostro export, in primis
Germania, Francia, Inghil-
terra e Australia. ¢

ALESSANDRA FERRETT

NI WRERVATA

iL CASO

E 11 Lambrusco sbarca su Wine Spectator

1 Lambrusco sbarca su

Wine Spectator Poche
settimane fa il Lambrusco
Quercioli prodotto dalla
Medici di Reggio Emilia &
stato inserito nella rivista
Wine Spectator. Un risulta-
to di grande prestigio per
un prodotto, il Lambrusco,
che ne era sempre rimasto
ai margini. L’imprimatur di
Wine Spectator, non & solo
il riconoscimento del lavo-
ro svolto, ma pud avere im-
portanti risvolti di mercato
e questo perché Wine
Spectator, e soprattutto sui

mercati internazionali (e la

Medici Ermete vende al-
I’estero il 70% dei 10 milio-
ni di bottiglie prodotte), gia
da tempo non & pid uma
lettura per addetti ai lavori
ma un punto di riferimento
per orientarsi nel mare ma-
gnum dell’offerta globale.
Per rendere 1’idea basti
I’esempio di un produttore
di Prosecco che nei mesi
scorsi ha fatto domanda per
essere accreditato dal mono-
polio canadese (I’ente di
Stato che alla pari di quan-
to accade nei paesi del
Nord Buropa seleziona le
etichette di.vino destinate a
entrare sul proprio merca-

to) e si vide rispondere che
nella documentazione da
presentare occorreva assicu-
rare oltre ad ovvie garanzie
qualitative e nn determina-
to prezzo medio un punteg-
gio di almeno 90/100 su
Wine Spectator.

11 Lambrusco Quercioli,
che di punti ne ha ottenuti
86/100, forse non potrebbe
ancora essere accreditato
presso il monopolio canade-
se, ma di certo con questo
riconoscimento ha fatto il
proprio ingresso in quello
che & una sorta di olimpo
del vino a livello mondiale.
E lo ba fatto grazie al pro-

PROGETTO

LLa «Fabbrica italiana contadma»
muove 1 primi passi col fondo Pai

"T 1 progetto che verra par-

. te da un fondo immobi-
llare Fico, 1a Fabbrica italia-
na contadina presentata nel
febbraio scorso e che sara
inaugurata 1’anno prossimo
I concomitanza  con
I’Expo, muove infatti i pri-
mi passi con la nascita del
Pai-Parchi  agroalimentari
italiani, sancita formalmen-
te il 10 marzo a Bologna.

11 «fondo», collegato a Fi-
co Eataly World, gestito a
sua volta dalla societd Pre-
lios Sgr, sard lo strumento
operativo per la realizzazio-
ne ¢ promozione di Fico, il
parco tematico che sara alle-
stito nella sede del Centro

Al Caab di Bologna
I'iniziativa legata a
Eataly in vista dell’Expo

agroalimentare del capoluo-
go emiliano (Caab). «Nel
frattempo — ha spiegato il
presidente del Caab, Andrea
Segré — prosegue I'interna-
zionalizzazione del progetto
Fico Eataly World, che nei
mesi scorsi era stato presen-
tato con successo al Mipim
di Hong Kong, la principale
convention per i Fondi di
investimento  immobiliare

dell’area Asia-Pacifico, e al
Mapic di Cannes, dove ave-
va incontrato I'interesse del-
la grande finanza europea e

" statunitense. Un’ampia dele-

gazione del Fondo sovrano
immobiliare di Hong Kong
«The Link», ha fatto un so-
pralluogo nella sede di Fico
e di «Bologna city of food»,
che ci auguriamo possa esse-
re tessuto connettivo e moto-
re pulsante di Fico».

Un progetto, quest’uiti-
mo, che a regime prevede la
creazione di Smila nuovi po-
sti di lavoro, di cui 1.340
diretti, e un giro d’affari di
80 milioni. Un progetto che
¢ appunto strutturato come

fondo immobiliare e che, in
questa prima fase di avvio,
ha gia raccolto 40 milioni di
ewo. * «L’'interesse verso
I'Italian food & in costante
aumento e il progetto Fico
sembra poterlo rappresenta-
re al meglio — ha spiegato il
direttore generale del Caab,
Alessandro Bonfiglioli —.
Del resto, anche il Wall
Street Journal ha dedicato
sul suo sito un ampio servi-
zio a Fico ¢ all'idea di un
parco tematico che esprime
e racconta il “meglio” del-
T’eccellenza agroalimentare
italianan».

I vertici del Centro agroa-
limentare hanno sottolineato

prio ottimo rapporto quali-
th-prezzo che soddisfareb-
be - quello si — anche le
richieste dei burocrati cana-
desi.

«Abbiamo infranto un ta-
bd storico — ha detto uno
dei contitolari dell’azienda
Medici Ermete, Pierluigi
Medici - e incassato un im-
portante riconoscimento al
processo di rinascimento av-
viato dal Lambrusco in que-
sti anni. Il nostro vino entra
cosi fra le etichette pidl bla-
sonate e si sgancia da un
passato in cui era stata spes-
8o relegato a prodotto di
rango inferiore. Ora che ab-

che il fundraising _per Fico

proseguira le prossime setti-
mane «per garantire che

ogni tappa legata al proget-

to, incluso lo spostamento

del mercato agroalimenture
nella contigna area del
Caab, predisposta con la
massima funzionalith per gli
operatori e i grossisti, possa
essere concretizzata senza
alcun costo per i bilanci pub-
blici e quindi totalmente in
carico alle quote private di
investimento per Fico».
Fico avrd specifiche aree
dedicate alla «coltivazio-
ne», «produzione», «vendi-
ta» dei prodotti e «ristorazio-
ne e si svilupperd su una

biamo tagliato questo im-
portante tragnardo non pos-
siamo che ripartire da qui».

E nel futaro del Lambru-
sco secondo Pierluigi Me-
dici non pud che esserci il
gioco di squadra. «E il mo-
mento di valorizzare il ter-
ritorio emiliano e le sue
produzioni, facendo siste-
ma tra produttori ma pun-
tando anche su una viticol-
tura sostenibile e snll’inno-
vazione in cantina il tutto
improntato a una produzio-
ne di qualitd». o

GIORGIO DELL"OREFICE

O ESDOUIEES RERVATA

superficie complessiva co-
perta di circa 80mila metri
quadrati. I1 progetto & stato
promosso dal Caab, con il
supporto del Cormune di Bo-
logna (suo azionista di riferi-
mento) e grazie al contribu-
to di Eataly, catena di punti
vendita di medie e grandi
dimensioni specializzati nel-
la commercializzazione di
generi alimentari tipici e di
alta qualitd, che persegue
I’obiettivo della valotizza-
zione della cultura eno-ga-
stronomica italiana. o

MAeG.

BETOMIGE STRVATA




Agronotizie 24 marzo 2014 (
VYino, crolla 'export verso la Cina: - 33%

Coldiretti: "Bene lo stop all'indagine anti-dumping cinese”

Si inverte la tendenza e crollano per la prima volta le esportazioni di vino italiano in Cina con un
calo del 33 per cento in quantita; a diminuire & anche il valore, che scende a 74,8 milioni di euro
nel 2013 rispetto ai 77 milioni dell'anno precedente.

E’ quanto emerge da una analisi della Coldiretti a commento dell'annuncio da parte della Cina di
aver chiuso linchiesta sul vino europeo per dumping grazie ad una intesa raggiunta tra le
organizzazloni professionali della Cina e dell'Ue che hanno firmato un protocolio d'accordo.

"E’ stato premiato il nostro impegno - ha sottolineato ia Coldiretti - per fermare una ritorsione

inglusta alle imposte aggiuntive decretate dall'Europa per i pannelli fotovoltaici di fabbricazione
cinese".

"Una situazione di incertezza che - ha spiegato I'organizzazione - ha contribuito a frenare le
esportazioni made in Italy che si sono ridotte addlrittura di un terzo in quantita nel corso del 2013,
in cui peraltro per la prima volta la Cina diventa il maggior consumatore mondiale di vino rosso,
sorpassando Italla e Francia".

"Sl tratta del risultato — ha precisato la Coldiretti - di un incremento record dei consumi di vino

rosso nel gigante asiatico, pari al 136 per cento rispetto al 2008, mentre nello stesso periodo si &

verificato un calo del 18 per cento in Francia e del 5,8 per cento in Italia. Se si considera perod
anche il vino bianco la Cina si colloca al quinto posto tra i maggiori consumatori. La maggioranza
del vino consumato in Cina & di produzione locale, anche se le importazioni rappresentano

complessivamente una quota di mercato di 19 per cento".

Secondo un’indagine resa nota a Vinexpo, in Cina sono state stappate 155 milioni di casse, per un
totale di 1,86 millardi di bottiglie di vino rosso nel 2013 rispetto alle 150 milioni dei francesi e ai 141
milioni degli italiani. "La popolaritad del vino rosso viene giustificata anche dal fatto che — nota la
Coldiretti - nella cultura cinese il colore rosso & associato a salute, potere e fortuna".
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* Archiviata dopo un accordo fra produttori Finchiesta antldumpmg sulle bottiglie prodotte in Europa

Vmo, «pace fatta» con Pechino

Sospiro di sollievo per il made in Italy dopo un 2013 dlfﬁcﬂe La soddisfazione del Governo

- "’L:_-.L" 11

-

a Cina chiude 1’in-
dagme

antidum- §
pmg sol vino euro- |

peo. L’anmmcxo ¢ stato da- (NS

to nei giomni scorsi da Pe- (il

chino dove il ministero per
il Commercio estero ha fat-

to sapere che, dopo sei tor- |

nate negoziali in quattro

mesi, & stata raggionta ? | §

un’intesa tra le organizza-
zioni dei produttori europei

e quelle delle industrie vini-

cole cinesi che hanmno sigla-
to 1m memorandom col qua-
le si impegnano a risolvere
ogni controversia «attraver-
s0 la cooperazione».

Viene cosi archiviata
I'indagine sulle spedizioni
in Cina di vino europeo
che era stata aperta nel lu-
glio del 2013 subito dopo
che la stessa Commissione
Ue aveva annunciato 1'in-
tenzione di innalzare i dazi
sull’imaport di pannelli sola-
ri cinesi. Le due vicende si
sono cosi intrecciate al pun-
to che. dopo il raggiungi-
mento nei mesi scorsi di
un’mtesa swi pannelli foto-
voltaici, da pilt parti si at-
tendevano novita di rilievo
anche sul fronte del vino. E
uua svolta ¢ arrivata pro-
prio nei giorni scorsi alla
vigilia del tour del presiden-
te cinese Xi Jinping in En-
ropa, con I"'annuncio della
chiusura dell’indagine.

Nel¥’ambito dei rapporti

Ue-Cina, I’talia aveva gia
tirato un primo sospiro di
sollievo alla fine della scor-
sa estate quando sempre da
Pechino giunse la notizia
che I'nmica azienda italiana

sotto osservazione per con-
dotta antidumping, la Cevi-
co (meglio nota con i mar-
chi di Ronco e San Crispi-
no) era stata completamen-
te scagionata.

Di fatto anche I’accusa
di procedure antidumping
fin dal primo momento era
apparsa risibile. L’indice
veniva infatti puntato con-
tro fantomatici fondi Ue uti-
lo in chiave distorsiva della

cenconenzaquandomreal—
th gli tmici finanziamenti
Ue che di cui beneficia a1
momento il vino. enropeo

sono quelli sulla promozio-'

ne e che ih nesson caso
possono aver dato lnogo a
condotta antidamping.
Tuttavia, anche solo il ri-
schio di artivare a sanzioni
in chiave antidumping, non
ha mancato di provocare ef-
fetti in questi mesi. Scorren-
do i dati sull’export italia-
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£ il calo delle vendite di vino

made In Italy nel 2013 In Ci-

na. In valore la flessione .8

stata solo def 3% tuttavia {'en-

1ita del crollo resta di grande

tilievo e per molt] osservatori &

legata a doppio filo all'indagi-
~ ne antidumping ora -archiviata

no di vino salta all’occhio

1a flessione di ben il 33%
dei quantitativi venduti in
Cina, E difficolta sono sta-
te demunciate anche dalla
Francia che, lo ricordiamo,
detiene una quota di merca-
to ir Cina di oltre 2 50%.
Pmpnbne:giormseorm,il

jormel
ngmdeBordeam,hnde—
nunciato nel 2013 un calo
delle vendite in Cina del
16% in volume e del 18%

{ in valore con unaperdita di

60 milioni di earo.

Soddisfazione per Ia
chiusura dell’indagine & sta-
ta espressa dal ministro per
le Politiche agricole, Manri-
zio Martina, cui ha fatto
eco anche il viceministro
allo Sviluppo economico,
Carlo Calenda, che molto
si era prodigatdo nei mesi
scorsi per scongiurare san-
zioni sulle imprese italiane
e per rafforzare 1a strada
del dialogo poi rivelatasi
vincente.

«La chiusura della proce-
dura — spiega il presidente
di Federvini (che & anche
vicepresidente  del Ceev,
I’associazione delle indn-
soie europee’ del vino),
Lamberto Vallarino Gancia
— & di gtande importanza.
Come Ceev abbiamo sigla-
to un accordo con 1’associa-
zione degli industriali vini-
coli cinesi dopo aver dimo-

strato che i nostri prodotti
non sono in concorrenza
con i loro perché si rivolgo-
no a fasce di mercato com-
pletamente diverses.

«Sul mercato cinese — ha
aggiunto il presidente della
Marchesi de’Antinori, Pie-
10 Antinori — I'Italia & mol-
to indietro come posizioni
rispetto alla Francia e cre-
do che con 1a fine dell’inda-
gine si possa ritrovare slan-
cio per investire e recupera-
re terreno. Ricordo spesso
che anni fa anche negli Usa
avevamo una quota di mer-
cato-molto inferiore a quel-
la dei produttori francesi

. ma poi gli abbiamo supera-
ti. Resto convinto che I'Tta-
lia abbia tutte le potenziali-
12 per realizzare un deja vu
anche in Cina». o

PAGINA A CURA DI
GIORGIO DELL'OREFICE

- D RIANDUIICE HSERVATA

Snellite le procedure per le vendite all’estero

Q\ uellite le procedure per

v 'export di vino. Nei
giorm scorsi il ministero del-
le Politiche agricole ha an-
nunciato il varo di ana circo-
lare con cm 1’Ispettorato re-
pressione frodi (Icqrf) con-
sentira ai produttori di tra-
sportare vino alla dogana
italiana con i documenti vi-
genti sul territorio naziona-
le. I documenti per le espor-
tazioni invece continueran-
no ora a essere predisposti
direttamente in Dogana, an-

- 2 Sy
gﬁm@mop&dﬁmm—
nspamﬂditempoperleim-

Slécosinsoltounpmble-
ma rilevante per i produttori
nato o scorso anno dopo-il
varo delle noove norme Ue
splla circolazione dei pro-
dotti vitivinicoli che aveva
costretto le imprese a pro-
turre una nuova documenta-

zione ad hoc per i prodotti
destinati all’export, gid in

canting. «Si tratta di un ulte-
riore passo in avanti verso
1a semplificazione delle pro-.
cednre — ha commentato il
ministro delle Politiche agri-
cole, alimentari e forestali,
Manrizio Martina —. 1l soste-
gno all’export & un obietti-
vo che dobbiamo persegui-
re anche con provvedimenti

. come

questo».
La semplificazione buro-
cratica & quindi 1a strada ma-
estra per rilanciare anche
I’export di etichette rtaliane.

BILAMCIA COMMERCIALE

Oho, attivo record nei conti esteri
con 1l crollo dell’offerta spagnola

a frenata delle importa-
zioni di olio umita alla
teputa delle vendite all’estero
ha prodotto un saldo record nel-
la bilancia commerciale del-
I’olio d’oliva. E quanto ha rile-
vato nei giorni scorsi Ismea se-
condo cui Ia scarsa disponibili-
td di olio d'oliva in Spagna
(dove o scorso anno si & regi-
strato un crollo produttivo di
circa il 60%) insiemc ai forti
rincari dci listini internazionali
della materia prima ha frenato
gli acquisti dal’estero e insic-
mc alla tenuta invece sul fron-
te cxport ha portato a registrare
un salto attivo di 151 milioni
di euro, i1 29,9% in pid rispetto
allo scorso anuo.
Un risultato di grande rilie-

Il calo degli acquisti
da Madrid coperto
con Grecia e Turchia

vo considerato che nei conti
con I’estero negli ultimi 18 an-
ni & stato registrato un attivo
appena 5 volte e spesso per
valoti molto limitati (appena 6
milioni nel 2000, 8 nel 2009 e
29 nel 2011).

«Si tratta — spiegano a
Ismea — del terzo anno conse-
cutivo in cui il valore delle
esportazioni supera quello de-
gli acquisti dall’estero nono-
stante I'Italia mantenga il suo

prunato tra i prncipali paesi
acquirenti e i secondo miglior
piazzamento, alle spalle della
Spagmﬁmplmmpalmpom-

Inpnrnenlmenelcorsodel-

481mila tonnellate di oli d’oli-
va e sansa (in calo di ben il
20% rispetto all’anno prece-
dente) il tutto per un controva-
lore di 1,2 miliardi di earo
(+6%). _

D’altro canto perd Ie espor-
tazioni pur se con volumi infe-
riori rispetto agli acquisti dal-
I'estero (385mila tonnellate,
meno 7%) hanno perd fatto re-
gistrare un giro d’affari supe-

v

nore (1,4 miliardi di euro,
+3%).

‘Come gid accennato m net-
ta flessione sono apparse le im-
portaziom dalla Spagna calate
infatti di ben i1 35% in volume
e del 14,4% in valore. 11 buco

i d'offerta spagnolo 2 stato co-

perto prevalentemente con olio
d'oliva della Grecia, gli -acqui-
sti da Atene infatti sono anmen-
tati del 20,1% in volume (han-
no toccato quota 140mila ton-
nellate contro le 255mila dalla
Spagns) e del 57,1% in valore.
Letteralmente esploso I'import
dalla Turchia che infatti & pas-
sato dal 524 a 9.623 tonnellate.

Fuori della Ue va registrato
l significativo calo degli acqui-
sti dalla Tonmisia (-17,2% in

Le vendite all’estero di vino
infatti, nonostante il rag-
giungimento del nuwovo re-
cord di fatturato (con oltre
5 miliardi di euro, +7.3%),
hammo perd chinso 1'anno
con un calo delle spedizioni
in quantitd del 4,4 per cen-
to. 11 risultato & quindi in
larga parte da attribuire alla
alcuni mercati maturi come
quello Usa e quello tedesco
hanno dimostrato di saper

nescare una nuova spirale
di sviluppo a cominciare da
un profondo restyling delle
regole per le esportazioni
che coprono oltre il 50%
del giro d’affari del _vino
made in Raly.
questa ottica ieri 1’Agenzia
delle Dogane e il Consorzio
di tutela della Valpolicella
hanno siglato un accordo
col quale viene jstituito un
filo diretto- fra Agenzia e

imprese che vogliono espor-

reggere. Ma ora occorre in- tare. o

= RIG
(Dati 2013)
Tomnellate .000 di euro
2013 Var% 2013 Var. %
Spagna 255.202 <350 641.367 -144
Greda 140475 +20,1 369494 +57,1
Tunisia 62.876 <173  155.921 +12,6
Turchia 9.623 1736 22017 +2.030
Portogallo 7.096 -184  20.448 +0,1
Frandia 2.192 +39,0 4,937 +42,5
Cile 1.224 -32,9 3318 15,2
Australia 684 +95,9 1610  +133,1
Argentina 454 3115 1070 +3803

in’

quantith) e dal Portogallo
(-184%). Fra le curiosith va
amoverato il boom di Acquisti
in un paese non propriamente
olivicolo come il Regno Unito?

 P'import infatti & passato dalle

0,3 tonnellate dello scorso an-
no dlle 383 del 2013.

Quanto all’export, Ismea se-
goala una flessione del 16%
delle spedizioni in Usa che con
112mila tonnellate restano il
primo shocco commerciale.

Negativa 1a dinamica delle
esportazioni anche in Germa-
mneancm,dovemnsconna
no riduzioni ri
dell’8 ¢ del 10 per cento.

Al contrario, anmentano le
vendite in Spagna (26mila ton-

- nellate) in crescita del 73% su

base ammua. Tra i nuovi merca-
ti, bene le espartazioni in Rus-
sia (+14%) e Australia (+5%),
mentre flettono del 18% in Ci-
na del 22% in Brasile. o
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£’ aato il nuovo Nizza Doce

s J

Degi 51 producono circa 200 mila botriglie ia 44 aviende vitivinicole, ma

ol

Fambizione ¢ di arrivare a un mitione entro i 2015

E nato il nuovo Nizza Docg. Lo ha deciso I'Assemblea dei soci del Consorzio dei Vini d’Asti e
Monferrato che ha approvato all'unanimita il rinnovato disciplinare della super Barbera che, dal
2000, viene prodotta in 18 comuni del Sud Astigiano, attorno alla citta di Nizza Monferrato. “Dopo
undici anni di intenso lavoro — commentano Lorenzo Giordano e Gianluca Morino, presidenti
rispettivamente di Consorzio e Associazione Produttori del Nizza — oggi si realizza un sogno: ora i
Nizza puo diventare davvero la punta di diamante della produzione di Barbera del Piemonte. E’ un
nome breve, facile da ricordare ed & legato a un territorio. In pili & un progetto condiviso da tutti
che pud diventare un’opportunita unica per I'area di produzione della Barbera. Oggi si producono
circa 200 mila bottiglie in 44 aziende vitivinicole, ma I'ambizione & di arrivare a un milione entro il
2015", Scommessa lanciata.

Il nuovo Nizza sara 100% Barbera. Non & consentito I'arricchimento del grado alcolico nelle annate
dichiarate sfavorevoli: nelle annate difficili non si produrra Nizza. Inoltre nasce un Nizza riserva che
deve essere affinato in cantina aimeno 30 mesi (minimo 12 mesi in botti di legno). Concludono
Giordano e Morino: “Si & chiuso un percorso di confronto, discussione e crescita che & iniziato
negli Annl 90, poi consolidato il 19 novembre 2002 con la nascita dell'’Assoclazione Produttori del
Nizza. Un grande merito va a Michele Chiarlo, primo presidente che & riuscito ad aggregare i
gruppo, all’enologo Glullano Noé, padre del disciplinare, e a Sandro Gioanola, che & stato tra i
primi a credere nel Nizza. Oggl vogllamo ricordare anche Tullio Mussa, che fu direttore deil’ex
Bottega del vino di Nizza, ora Enoteca regionale. E anche grazie a lui se oggi il Nizza ha raggiunto
I'obiettivo dell’eccellenza e se pud puntare alto”.

Novita anche sul fronte tappo: se per la denominazione Nizza, come per le sottozone e la
menzione vigna, resta I'obbligo del sughero, viene invece liberalizzata la chiusura delle bottiglie di
Barbera d'Asti Docg (il disciplinare esclude solo il tappo a corona). Stesso discorso per il Ruché di
Castagnole Monferrato, il cui nuovo disciplinare esclude soio la possibiiita di utilizzare i tappi
sintetici e tappo a corona.

il Nizza in numeri:
19 novembre 2002 nasce I'associazione Produttori del Nizza
160 ettari
18 Comuni 200 mila bottiglie,
44 aziende vinicole
46% export (Germania, Svizzera, Usa, Cina, Olanda, Danimarca),

2000 primo anno di produzione ,



APTUALITA

ziario» ha detto Politi nel suo breve
intervento di replica al non banale di-
battito assembleare. Politi ha tenuto
a salutare e ringraziare tuiti: i soci,
ai quali ha inviato una lettera di fine
mandato, i funzionari della Confede-
razione presenti sul territorio, la giun-
ta e la squadra di vicepresidenti che
lo ha coadiuvato, «non senza discus-
sioni o persino litigi», ha ammesso,
«ma sempre con grande rispetto re-
ciproco e nell'interesse dell'agricol-
tura italianan,

Il ministro Martina, intervenuto du-
rante la prima giornata di lavori, ha
ribadito il suo pensiero anche negli
auguri inviati a Scanavino attraver-
so un comunicato stampa. Ha detto
Martina: «Scanavino e la Cia sapran-
no offrire un contributo significativo
per il bene di tutto il settore e di chi
vi lavora ogni giorno. In un passaggio
storico cosl particolare come quello
che stiamo vivendo - ha osservato il
ministro - & necessario unire gli sforzi
di tutti per fare un vero lavoro di squa-
dra, costruendo un percorso virtuoso
che sappia tenere conto dell'interesse
nazionale»,

Per il ministro, oltre a rispettare le
scadenze di Expo 2015, «& cruciale met-
tere a punto un progetto unitario che
sappia affrontare le criticita esistenti e
sviluppare il potenziale strategico del
nostro straordinario agroalimentare.
Sono convinto che con il presidente
Scanavino - ha concluso Martina - ri-
usciremo a lavorare insieme in questa
direzionen.

Elogi sono venuti anche dal presiden-
te della Commissione agricoltura del
Parlamento europeo Paolo De Castro
che, intervenendo davanti all'Assem-
blea, ha messo in evidenza il grande
lavoro svolto da Politi e ha chiesto a
Scanavino di tener conto della «nuo-
va era» che si apre con la riforma del-
la pac. De Castro ha anche evocato la
figura di Giuseppe Avolio, ricordan-
do con amnmirazione la sua difesa del
ruolo della rappresentanza, in parti-
colzre di fronte all'emergere dei co-
bas del latte.

Letizia IMartirano

Vite @ vino, sl punta
a norme pill semplicl

-
1 125 febbraio scorso Agrinsieme,
il coordinamento tra Cia, Conf-
agricoltura e Alleanza delle coope-
rative italiane dell’agroalimenta-
re, con Unione italiana vini, Federvini,
Assoenologi e Federdoc hanno presen-
tato alle Commissioni agricoltura del-
la Camera e del Senato la proposta di
un «Testo unico della vite e del vinow.
Le organizzazioni hanno elaborato la
proposta per rispondere alle esigenze
di una maggiore chiarezza normativa

k:

.e della semplificazione dei procedi-

menti, fortemente chieste dalla base
produttiva.

Dalla produzione di uva fino al con-
fezionamento del prodotto finito le im-
prese devono ottemperare a un nume-
ro molto elevato di obblighi di varia
natura e devono rapportarsi con una
molteplicita di soggetti che spesso non
sono coordinati fra loro, soprattutto
per le operazioni di controllo.

La sollecitazione dei produttori per la
semplificazione delle norme e l'alleg-
gerimento della burocrazia ha portato
le organizzazioni a lavorare a un pro-
getto comune, rinunciando in taluni
casi alle proprie peculiarita e median-
do le specifiche posizioni in funzione
dell'obiettivo finale.

La gestione del potenziale viticolo,
no degli aspatt da semolificare

| produttori chiedono
I'alleggerimento

del carico burocratico,
una normativa

piu chiara e un maggior
coordinamento

degli enti preposti

ai controlli

Un Testo
com otto capitoli

11 documento & stato ottenuto innan-
zitutto armonizzando tre diverse fon-
ti normative: la legge n. 82/2006, il de-
creto legislativo n. 61/2010 e il decreto
legislativo n. 260/2000. L'articolato ot-
tenuto @ stato poi puntualmente rivi-
sto e ricodificato in base alle richieste
delle aziende,

11 Testo unico & disposto in 8 capito-
li e disciplina 'attivita dell'intero ciclo
economico, dalla vigna alla commer-
cializzazione del vino e le relative im-
plicazioni normative di interesse set-
toriale e generale.

11 primo capitolo analizza le princi-
pali definizioni di «settore», ponendo
particolare attenzione alla specifica
dell'utilizzo delle doc e delle docg e
introducendo ulteriori chiarimenti e
aggiornamenti dei riferimenti norma-
tivi per le altre definizioni contenute
nella legge n. 82/20G6.

11 secondo capitolo si riferisce alla
gestione del potenziale viticolo e al
novero degli adempimenti ammini-
strativi connessi; prende in conside-
razione il valore dei dati alla base del
patrimonio vitivinicolo, con un parti-
colare riferimento ai vigneti che han-
no idoneita a rivendicare le uve come
atte a produrre vini con denominazio-
ne di origine e indicazione geografica.

Laggiornamento delle norme sulla
produzione dei mosti e d=i vini 4 13
base del tereo capitolo, che dedinisce

Con minori adempimenti le imprese
del vino potrebbero riprendere

progetti di ammodemamento
ora messi da parte

meglio alcune disposizioni contenute
nella legge 82/2006 per chiarirne il si-
gnificato e superare le incertezze in-
terpretative a esse collegate.

11 quarto capitolo sulla «produzione
dei vini a denominazione di origine e
indicazione geografica» unifica tutta
la disciplina normativa concernente i
vini dop e igp.

La sua redazione & stata attuata me-
diante una riorganizzazione pil coe-
rente delle disposizioni introdotte dal
decreto n. 61/2010; le modifiche di ri-
lievo sono relative alla protezione co-
munitaria, alla procedura di riconosci-
mento e alla gestione della produzione
e delle politiche di mercato.

Una specifica riflessione & stata dedi-
cata alla produzione degli aceti, la cui
disciplina & stata descritta nel quin-
to capitolo, in cui sostanzialmente si
prospetta una revisione e un coordina-
mento normativo per pervenire all'or-
ganicita regolamentare.

11 sesto capitolo & relativo alla com-
mercializzazione ed etichettatura dei
vini e presenta un perfezionamento
degli ordinamenti e una semplifica-
zione rispetto ai riferimenti a taluni
decreti ministeriali mai adottati.

wm&@ﬁ%_&@ﬁ@
12 attiwitd di controilo

Per quanto concerne i controlli, la cui
normativa é stata riportata nel setti-
mo capitolo, é prevista I'eliminazione
di tutte le attivita di controllo non ne-
cessarie e soprattutto delle duplicazio-
ni di tali attivita operate dalle ammi-
nistrazioni competenti.

Si propone che il Mipaaf, tramite I'I-
spettorato centrale, sia per legge I'auto-
rita nazionale che coordini le ammini-
strazioni coinvolte e programmi l'attivi-
ta di controllo per il settore vitivinicolo
attraverso il «Piano annuale dei con-
trolli» 2 il «Registro unico dei controlli»
oar le aziande del sattore vitivinicolo,

Infine 'ottavo capitolo & dedicato al
sistemna sanzionatorio la cui proposta
di modifica ha perseguito lo scopo di
modulare I'entita delle sanzioni in or-
dine alla gravita dell’irregolarita e al-
la tipologia di prodotto oggetto di ir-
regolarita. Particolare attenzione, da
ultimo, & stata posta nella predispo-
sizione di strumenti alternativi per la
gestione delle controversie, quale 1'i-
stituto della diffida e quello del ravve-
dimento operoso.

Lincontro alla Camera ha rappresen-
tato un importante momento di con-
fronto tra il mondo del vino e la rap-
presentanza parlamentare competente
ed & stata al contempo una grande op-
portunité per richiamare 'attenzione
sulle difficolta delle aziende derivanti
dalla pressione burocratica.

1l contesto economico & gia di base
difficile per i vitivinicoltori: in Italia il
calo dei consumi & costante da anni e
non sembra arrestarsi, la concorrenza
mondiale & molto forte e i prodotti del
Nuovo Mondo sostituiscono sempre
piti spesso i prodotti europei.

11 supporto, almeno amministrativo,
alla produzione interna & considerato
quanto meno doveroso, vista la rile-
vanza economica e sociale del settore.

La semplificazione & un fattore in-
dispensabile per lo sviluppo. Con mi-
nori adempimenti le imprese potreb-
bero riprendere progetti di ammoder-
nameénto, innovazione e ricerca messi
da parte, E in un contesto globale oc-
corre rifiettere sulla limitazione della
capacitd competitiva dei vitivinicoltori
italiani nei confronti di quelli europei
e internazionali dove i controlli sono
meno della meté, cosi come i costi di
certificazione, e dove spesso un’auto-
dichiarazione é ritenuta soddisfacente.

Entro questo mese il testo sara reso
pubblico e sara avviato l'iter legislati-
vo. Il ministro Martina ha gia ufficial-
mente appoggiato l'iniziativa e ha assi-
curato il supporto degli uffici del Mini-
stero a lavorare con le organizzazioni.

In senso pii ampio, quello che il
mondo produttivo chiede & un approc-
cio diverso, pili moderno, della Pubbli-
ca amministrazione nei confronti degli
imprenditori e l'instaurarsi di un rap-
porto per cui 'elemento qualificante
non é il «controllo», ma il «supporto»
delle attivita aziendali.

I risultati ottenuti in tal senso si ri-
fletteranno sull'efficienza dell'azienda
e sul suo risultato competitivo a livello
nazicnale e sempre piu spesso a livel-
‘o intarnazionale. A.Pad.

5 ATTUALITA

JERICOLO IAACCHIA MERA

Piu controlli
per difendere
gli agrumi

11 Copa-Cogeca chiede alla
Commissione misure urgenti per
evitare importazioni a rischio
L'Efsa, 'Autorits europea per la sicurezza ali-
mentare, ha pubblicato un nuovo rapporto
sulla macchia nera degli agrumi (black spot),

~ che conferma 'altro rischio delle importa-

zioni provenienti dal Sudafrica.

La fitopatologia non & presente nell'Ue ma
aumentano i carichi provenienti da Pretoria
che sono bloceati alle frontiere europee, 38
nel solo 2013.

Lanno scorso «la Commissione Ue ha so-
speso le importazioni soltanto quando la
stagione era gia terminata e la misura non
era pill in grado di sortire alcun effetton, si
legge in una nota del Copa-Cogeca, che
sollecita I'esecutivo comunitario ad appli-
care misure urgenti.

«Non vogliamo ritrovarci nella stessa situa-
zione del 2013 - ha detto il segretario gene-
rale dell‘organizzazione Pekka Pesonen -e
per il 2014 vogliamo che si adottino delle
misure prima che inizino le importazioni di
marzow; e da subito vanno intensificati «i
controlli sulle importazioni da altri Paesi, co-
me quelli de Sudamerica, nei quali & stata
riscontrata la malattia. Ed & necessario raf-
forzare i nostri sistemi in materia di salute

 delle piante ai fini di una migliore protezio-

ne dell'Uen. A.D.M.

«GENERAZIOME A»
Basf premia
i giovani

Un concorso per gli studenti
degli istituti agrari
E giunta alla sesta edizione l'iniziativa «Ge-
nerazione A - Basf premia Iagricoltura di
domanin, un progetto tramite il quale si in-
vitano gli studenti di 300 istituti agrari a
raccontare attraverso una foto o un video
perché I'agricoltore & «il piti grande lavo-
ro sulla terran.
Basf, affiancata da una giuria di esperti, ore-
miera i quattro progetti pili meritevoli con
diversi beni che andranno a migliorare e ar-
ricchire la struttura scolastica. Le iscrizioni,
riservate agli studenti, saranno aperte fino
al 17 marzo 2014.

3 Per maggiori informazioni: )
ararv.ilpiugrandelavorosullaterra.it/
1enarazione-a
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Presentato dagli operatori un progetto per razionalizzare le norme e rendere pili snelli i controlli

Vine, la filiera lancia il Testo umnico

Stop alla duplicazione delle verifiche e strumenti per la risoluzione abbreviata delle controversie

T 1vino italiano apre il can-
| tiere delle semplificazio-
_ ni. Se la lotta alla buro-
crazia & ai primi posti neghi
obettivi del noovo Governo, il
settore del vino made in Italy
non si fa cogliere impreparato.
Jufatti per giorni scorsi & stato
presentato alle comupissioni
Agricoltura di Camera e Sena-
1o il progetto di Testo unico
della Vite ¢ del Vino, nato dal
lavoro di Agrinisieme (che as-
socia Cia, Confagricoltura e
Alleanza delle cooperative),
Federvini, Unione italiana vi-
ni, Assoenologi e Federdoc. 11
progetto, cui seguira a breve la
definizione di una prima boz-
za, dopo essere notificato alle
commissioni Agricoltura dei
due rami dc) Parlamento sard
adottato dai pregidenti che po-
trebbero optare per un percor-
so abbreviato. Lo stesso mini-
stro per le Politiche agricole,
Maurizio Martina, ha anspica-
to nei giorni scorsi che il nuo-
vo Testo umico possa esserc
approvato entro sei mesi. «Un
lavoro che c¢i ha mmpegnaw
quast doe anm  ha detto il
presidente deli"Unione italiana
vini, Domenico Zonin - e che
SPCIIANMO OT& NON venga stra-
Volto ncll iter parlamentarcs
Revisione dellc defimziom
e forte semplificazione dy con-
trofli e sanzioni sono i due pile-
stri del progetto. Lo sforzo ef-
fettvato sul piano dclle defini-
zioni (dalla nozione di vino a
quella di aceto, da guella di
stahilimento enologice a goel-
Ia di invecchiamento) punta in-
nanzitutto a razionalizzare le
molteplici e diverse norme in
materia ma & anche funzionale
allefficacia dei controlli. «E
difficile far dspettare le regole
sc le stesse regolc non sono

chiave — spiega il responsabile

vitivinicolo della Cia; Domeni-
co Mastrogiovanni — Per que-
sto ers fondamentale partire
da una revisione del perimetro
di alcune definizioni».

Fra gli aspetti che sono stati |

rideterminati ¢’ ad esempio
la definizione di “periodo ven-
demmiale”, le norme sull’anto-
rizzazione a detenere (in.speci-
fici e dettagliati casi come nel-
1a produzione di spumanti) sac-
carosio- in cantina fino alle re-
gole previste per casi come
I'“etichettatura ea”
oppure la definizione di con-
trolli organolettici a campions
(anziché a tappeto) per i vini
prodotti in piccole Doc.

Ma 1l capitolo pi importan-
te del nuovo Testo unico ri-
guarda le semplificazioni dei
controlli. «I1 vino — ha ricorda-
to il  presidente - di
Confagricoltara, Mario Ghidi

Controlli annui

Adempimenti richiesti

Soggetti coinvolti

Giornate lav. dovute alla bumr;

Norme nel settore vino

Fonte: Coldiretti

— & destinatario di ben 13mila
verifiche annue su un totale di
42mila in tutto il settore agroa-
limentare». Una mole di adem-
pimenti Ia cni efficacia passd
da-una forte azione di semplifi-
cazione.

Sotto questo aspetto le novi-

tprincipali rignardano il coor-
dinamento dei controlli e le
misure di risolnzione abbrevia-

ta delle infrazioni. Il coordina-

mento sarh affidato al ministe-
roperlePohucheagmoleat-

due strumenti: il Piano annoa-
le dei controlli e il Registro
unico dei controlli. «Uno dei
punti chiave — spiega Ia respon-
sabile vino di Confagricoltura,
Palma Esposito — & il raccordo

| obbligatorio che & stato sanci-
to frai vari soggetti deputati al
controllo dal vigneto al prodot-
to finale. Insomma, chinnque
intervenga, e nel vino sono al-
meno 20 soggetti diversi fra
orgamsnneennahelouh,dn-

tre in passato a ogni azioneé si
ripartiva da zeros.

E novith importanti ci sono
anche sul piano della risoluzio-
ne abbreviata con Pintroduzio-
ne degli istitnti della «diffida»
¢ del «ravvedimento operoso»
che possono consentire di risol-
vete in breve tempo € con san-
Ziom ridotte quelli che somo
meti exrori formali. «Si tratta
dldnesn'nmennfondamentah

— aggimge

contenziosi relativi a infrazio-
ni minori come una scritta non
corretta in un’etichetta, oppure
di errori minimi in ona dichia-
razione, e che in passato erano
assoggettati al medesimo iter
di controllo di casi di vera e
propria frode. Mentre invece
riteniamo sia fondamentale in-
trodurre distinzioni e soprattot-
to una gradualith fra le diverse
infrazioni che si possono veri-
ficare lungo 1a filiera vitivini-
cola».

Ottavio Cagiano de Azevedo
— & che nel corso dell’iter di
approvazione anche le altre or-
ganizzazioni di rappresentanza
che in questa prima fase sono
rimaste ai margini si aggreghi-
1o nella definizione di questo
Testo unico dato-che pud ave-
1e ricadute importanti per totto

i il vino italisno». o

LE CRITICHE

Obiettivi poco am

W™ nma di esprimere nel me-
o che venga definito una boz-
za del Testo omico. Al momen-
to e stata conmmicata solo una
relazione che c1 sembra ancora
roppo vaga sulle modalith che
si intendono seguire per rostie-
Te in Campo una vera ¢ propria
azigne di semplificazione».

Sul proposito di defimre un
Testo vnico della Vite e del
Vino, annunciato da una larga
rappresentanza della filiera viti-
vinicola alla Coldiretti, I’orga-
nizzaziene che in questa fase
ha preferito abbandonare  ta-
volo di discussione, scelgono
per il momento di restare «alla
finestra»,

Occorre semplificare
le certificazioni e
rafforzare la vigilanza

1 lavoro di riflessione n-
guardo allo snellimento norma-
tivo ha comvoltotmti i sogpetti
del settore fino allo scorso me-
ge di otobre. Subito dopo sono
invece emerse alcune divergen-
ze sulla reale portata delle sem-
plificaziom e da quel momento
Coldiretti ha optato per lascia-

re il tavolo. Le principali crti- .

che, almeno nella prima fase,
si sono concenirate sul proget-

to che , a quanto & finora emer-
80, ﬂguartlerebbe pwopiﬁ di
razionalizzazione

molte leggi sul vino «mentre
invece — spiegano in Coldiretti
— noi enspickiamo tniziative
pit ambiziose che 8t rivelino
grado di introdurre reali sempli-
ficazioni per le fmprese».
Seoondoiwmﬁcidell‘mga-
nizzazione agrinola, ad esem-
pio, anche gli istitnti della
“diffida” e del “ravvedimento
operosc” erano in sostanza gid
previsti dall’ordinamento. B in-
fatti oma proposta per rimodn-
lame I portata era giA emensa
nell’'ambito della discussione
che I portato al varo del Digs
6172010 sulle denominazioni

1 prossimo passo & accelerare
sul prano della tutela internazionale

TP 1b tutcla per il vino ita-

liano, sma sul mercato
che sul piano edigitale».
quanto chiesto dal presidente
di Federdoc, Riccardo Ricci
Curbastro che, in occasione
della prescntazione della pro-
posta di «Testo unico della
Vita e del Vinos. «Attoalmen-
te — ha spiegato Ricci Curba-
<tro - I'unico sistema di tutela
con gualche valenza operati-
va ¢ il marchio registrato. Ma
mgistrare un trademark costa
circa 200mila euro I'anno a
cui va agginto un importo
che i aggira su un milione di
enre I'anno per 1a difesa lega-

B Ricci Curbastro: ora

una strategia di difesa
sui domini «digitali»

le. A tanto ammontano le ri-
sorse che ogni anno un im-
prenditore vitivinicolo deve
togliere alle strategie di inter-
nazionalizzazione». «IlI suc-
cesso del vino italiano nel
mondo — ha sottolineato Ricci
Curbastro — & accorapagnato
da truffe legate al nostro suc-
cesso, con bottiglie di “Astix”

e “Pol secco™ negli scaffali di
vendita all’estero e kit per pro-
duzioni vinicole fai-da-te re-
peribili tramite Internet. Un
fenomeno che comporta per il
settore vitivinicolo nazionale
due danmi, uno economico
per gli acquisti di falso made
in Italy al posto del vero; Ial-
tro & 1a banalizzazione, Ia per-
dita de! valore di un simbolo
di qualitd costrnito nel tem-
po».

E sotto questo profilo di-
venta di grande importanza la
deﬁmmonedmnas&alzgmdl
auwdlfesa sui  suffissi

e”, “food”, “.vino” che

vengono gestiti e regolati dal-
lente internazionale Icann
(The Internet Corporation for
Assigned Names and Nom-
bers). Un"ipotesi gi dennncia-
ta negli scorsi mesi e che ora
gi avvicina a una definizione.
sier, le posizioni fra le diverse
sponde dell’ Atlantico restano
molto distanti.

Gli Usa infatti sostengono
infatti Ia loro industria Iuter-
net professando il principio di
una liberth on live che non
pnbessemaﬂnwatn.Dxmn’al-
tro avviso invece gli operatori

europexcheehledonoﬂmpet

d’origine, ma snche K non ci
fa il tempo necessario per ap-
delle profondire la questione.

«Noi condividiamo ghi obet-
uvmhesonostanannunuaﬁd:

biziosi, al settore serve di piu

burocratico. Allo stesso modo
Coldiretti anspica mna diversa
£0 la filiera mediante una rimo-
dulazione che tenga ip mivor
conto Pambito del vigneto e
della cantina («oggi ipercontrol-
Inti» spiegano a palazzo Rospi-
gliosi) spostando- le verifiche
pmavallede]snsmmapmdum
vo rafforzando in particolare

uno degli ambiti che viene indi- 'ambifo della vigilanza sul
cato come quello nel quale oc- mercato dove a oggi- ogni con-
comrerebbe ricercare semplifica-  trollo & demandato alla sola vo-
zioni pii) coraggiose & ad esem- lontd delle imprese e dei con-
pio quello delle certificazioni e sorzi.

dei controlli che nk1lattuale im-

postazione appaiono troppo PAGINA A CURA DI
onerosi per Je imprese ¢ troppo GiorGi0 DELUOREFICE

complessi da gestire sul piano

to della proprieth intellettuale
€ una regolamentazione della
rete.

Cosl, dopo il fallimento
della riunione dell’fcann nel
novembre scorso a Buenos Ai-
res (che ha avuto perd il meri-
to di chiarire i termini del con-
tenzioso) i negoziatori guarda-
10 con Speranza alla prossi-
ma riunione che s8i terrd a
fine marzo a Singapore. In
quell’occasione verrd presen-
tato un parere legale sulla
protezione delle indicazioni

geografiche per tentare di
avanzare nelle trattative e tro-
vare i soluzione di compro-

messo. E critiche alla posizio-
ne statunitense Sono state
espresse anche da Ricci Cor-
bastro. «Infernet non & una
zona di non diritto — ha con-
cluso il presidente di Feder-
doc che & anche presidente
della federazione europea dei
vini a denominazione d’ origi-
ne (Efow) —. Tutti gli interes-
si devono essere presi in.con-
siderazione, in particolare il
rispetto dej diritti di proprie-
th intellettuale. Senza conta-
1e che attraverso questa batta-
glia I'Ue difende tutte le indi-
cazioni geografiche compre-
se quelle americane». o
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i Definito il Testo Unico della vite e del vino che sara presentato nel corso del letaly di Verona

Eja semphﬁcaznone entra nel vigneto

Le nuove regole dal campo ai controlli — Saranno taghatl 130 fra regolamenti, leggi e circolari

7" nsoli 76 articoli. divi-
| si in otto . capitoli,
- 'universo legislativo
dcl mondo del vino. E que-

sto P’ambizioso obiettivo =

- del Testo Unico della Vite
¢ del Vino, un provvedi-
mento realizzato nel corso
di quasi dve anni di con-
fronto dai rappresentanti

dell’intera filiera vitivimico- 7\

Ia italisna (da Agrinsieme
all’Unione italiana vini, da
Fcdervini a Federdoc ¢ As-
soenologi) e che sara uffi-
cialmente presentato pro-
prio nel corso del prossimo
Vinitaly di Verona. Proprio
nella manifestazione in ca-
lendatio a inizio aprile in-
fatti il Testo Unico, che gia
¢ -stato notificato ai. presi-
denti delle Cormmissioni
Agricoltura di Camera e Se-
nato ¢ allo stesso ministro
per le Politiche agricole.
Maurizio Martina, sard
adottato dagli stessi presi-
denti chc ne indicheranno
anche Uiter da seguire con-
siderato  pit idoneo.
L. obiettivo ¢ arrivare, co-

me richiesto anche dallo
stesso ministro Martina, al
Varo vero € proprio entro la
fine dell’anno.

Il provvedimento messo
a punto dalla filiera del vi-
no made in Italy si calcola

che metta insieme oltre 130

fra regolamenti commmitari,
leggi nazionali, decreti e
circolari ministeriali. «Rite-
niamo il Testo Unico —
spiega la responsabile vino
di Confagricoltira, Palma
Esposito — il primo vero

stribuzione, tanto la Feder-

doc che I’ Assoenologi. Nel
confronto dbbiamo realizza-

to prima un’ampia media-
zione al nostro interno che
ci ha consentito di arrivare
al confronto con 1I’ammini-
strazione con un testo am-
piamente condiviso, In que-
sta ottica oltre ovviamente
ad ‘augurarci che il provve-
dimento possa presto vede-
re la luce, -auspichiamo sia

proveedimtors Al .

dalla filiera visto che coin-
volge tanto 1'anelio della
produzione quanto della di-

Dalle deﬁnmom ai controlh in allegato _
il nuovo Testo Unico della vite e del vino

q‘\[

E il numero di prowvedi-
menti che sl clcola stano di
fatto sostituit! dal testo uni-
0. Provvedimenti che spazia-
no dai regolamenti comunita-
(i alle leggi nazionali, dal de-

| creti fino alle semplid circola-
ri ministeriall.

davveto il primo passo di
un muovo modo di interpre-
tare i rapporti_all’interno
della filiera vitivinicola ita-

«Con il Testo Unico —
aggiunge il responsabile vi-
tivinicolo della Cia, Dome-
Tico Mastrogiovanni — rite-
niamo anche di aver avvia-
to una nuova modalitd di
rapporti non solo ‘all’inter-
no della filiera, ma anche

CONGIONTIIRA

La ripartenza produttiva in -Europa
Spmge 1 raccolti mondiahi (+9%)

3 n nmbalzo targato Eu-
ropa. Con il Vecchio
continente che nel 2013 ha
trasferito in cantina, in base
ai dati ancora provvisori. un
quantitativo di vino di oltre
160 milioni di ettolitri.
L’0Oiv, I’Organizzazione
internazionalc della vigna ¢
dcl! vino, nel suo ultimo rap-
porto di previsione, colloca
la produzione cnologica dei
Ventotto intorno ai 164 mi-
lioni di ettolitn (+11% ri-
spctto all’anno precedemte).
un livello relativamente cle
voto, se analizzatoe nella sc-
rig storica, ¢ ai massimi dal
2009
In effeth. spiega 1'Owv
guardande nello specchictio
refrovisore. dopo cingue rac-
coltt modesti (dal 2007 al
2011) ¢ soprattutto dopo un
visnltato 2012 eccezional-
mente scarso, il dato 2013 w1
ponc su wn livello piit che
soddisfacente. Considcran-
de tra Valtro che 1a dimen-
sione del vigneto comunita-
110 & andata ulteriormente ri-
ducendosi, nonostante la fi-
ne dei programmi di abban-
dono finanziati con ’Ocm
I'Orpanizzazione comune
di mcreato).
L'anmento della produ-

La Spagna (+41%)
viaggia verso la
leadership globale

zione vinicola, riscontrato
anche su scala mondiale,
non porta perd solo Ia firma
dell’Unione europea. B an-
data meglio negli Usa, dove

1a vendemmia si & arrampi-
cata fino a 22 milioni di etto-
litri, facendo segnare un an-
mento del 7% sul 2012, Ma
a sostenere 1’ontput globale
ha anche comtribuito il doo

Cile-Argentima. con il paese

andino in particolare che,
con 1’entrata in produzione
dei muovi vigneti, ha rag-
giunto I’anno scorso il re-
cord di 12,8 milioni di ettoli-

tri superando del 2% il pre-

cedente primato dei 2012

In Argentina, seppure
con un risultato inferiore al
potenziale, 1a vendemmia sj
€ riportata a ridosso dei 15
milioni di ettolitri, miglio-
rando del 27% 1'esito parti-
colarmemte deludente del
2012 (meno di 12 milioni di
ettolitri).

- Anno record, il 2013, an-
che 1a Nuova Zelanda,

- balzata vicino alla soglia dei

informatica per Pugricoliure e lo tracciabilitd ~— -
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con le istitnzioni. Abbmmo

. gid infatti instaurato un filo

diretto sia con le commis-
sioni parlamentari che con
il Mipaaf. E speriamo di
chiudere il cerchio avvian-
do un confronto anche con
i rappresentanti della Con-
ferenza Stato-Regioni. Un
aspettochentemamo deci-
sivo visto che in passato,
troppo  spesso, provvedi-
menti sui quali era stato
" raggiunto un accordo in se-
de nazionale poi finivano
per scontrarsi contro i rilie-
vi sul piano applicativo con
le Regioni. Un aspetto che
«questa volta vorremmmo pro-
prio evitares.

Gli aspetti pitt importan-
ti del nuovo testo (che ov-
viamente nel confronto po-
tra essere ancora modifica-
to) riguardano innanzitutto
le definizioni e ovviamente
il capitolo dei controlli e
delle sanzioni. Sul fronte

| delle definizioni il presup-

posto dal quale ci si @ mos-
si & che per favotire Ia tra-
sparenza e anche 1'effica-
cia dei controlli occorre de-

: (Omdietw’ibﬂ |
272217

264405 267.413

finire in maniera chiara
Toggetto delle verifiche
evitando contraddizioni e
zone d’ombra nella norma-
tiva. Mentre 1'altro impor-
tante capitolo di semplifica-
zione & poi quello che ri-
guarda controlli e sanzioni.
«Fondamentali — spiega
Palma . Esposito di
Confagricoltura — sono il
registro unico e la program-
mazione wiica che consen-

tiranno importanti passi .

avanti sul piano del coordi-
namento». Ma allo stesso
modo «sono di grande im-
portanza — conclude. Ma-
strogiovanni della Gia - i
doe strumenti introdotti
per la soluzione semplifica-
ta delle controversie ovve-
ro diffida e ravvedimento
Operoso con i quali sarh
innanzitutto possxbﬂe evita-
re sanzioni pesdnti per irre-
golarita solo formali.
Aspetto che spesso in pas-
sato hia ingessato I'attivith
delle imprese». ©
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2010
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2 milionj e mezzo di ettoli-
tri, con esxti altrettanto sod-

seppure non da
primato, in Australia, dove
1a produzione, dopo un trien-
nio (2009-2011) di magra, e
costantemente al di sotto dei
12 milioni di ettolitri, si &
riportata oltre i 13 milioni,
wettendo a segno un aumen-
to del 7% sa un 2012, gia in
netto miglioramento.

Tra i principali produttori
mondiali, 1'onico in contro-
tendenza & il Brasile (-8%)
rimasto sotto la soglia dei 3
milioni di ettolitri. Avanza
invece il Sudsfrica che nel
2013 ha sfiorato guota 11
milioni di ettolitri, sperimen-
tando un pid 4% annuo.

L’insieme di questi ele-
menti — spiegano gli analisti
— porta a quantificare Ia pro-
duzione mondiale di vini,
nella migliore delle ipotesi,
oltre i 285 milioni di ettoli-
tri. 11 valore medio all’inter-
no del range di stima del-
I'Otv si colloca a 281 milio-
ni, dato ritenuto pid che
probabile (considerando an-
che l'evoluzlone produttxva

attomoalQ%subaseaﬁ-

Tornando all’Buropa, la
migliore performance, nel
trio di testa del Vecchio
continente, 1’ha messa-a se-
gno la Spagna, che tra vini
e mosti avrebbe superato,
secondo le stime del mini-
stero dell’ Agricoltura spa-
gnolo, la soglia dei 50 mi-
lioni di ettolitri, un livello
in forte  espansione
(+41%) rispetto al 2012
che porterebbe Madrid in
testa alla lista dei produtto-
ri mondiali.

Solo modesti i passi
avanti delle cantine d’Ol-
tralpe, che con 42,3 milio-
ni di enolitri (fonte Agre-
ste) hanno migliorato del
2% il risultato 2012. In Ita-
lia le stime finali di Assoe-
nologi attestano la produ-
zione vinicola gui 47-48 mi-
lioni di eftolitri. Un risulta-
to pid che soddisfacente, in
crescita del 15% rispetto al
2012 (peggiore amnata da
oltre 60 anni) e di 6 punti
percentuali se confrontato
con la media dell’ultimo
quinquennio. o

GABRIELE BATTISTI

FTRODUBDE EATIVATA
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VENDITE DIRETTEN '
Il caso dell'azienda piemontese che dal '56 commercializza solo col canale «dal produttore al consumatore»

Giordano, 60 anni senza intermediari

Un fatturato di oltre 100 milioni per 25 milioni di botughe Passaggio difficile su internet

""" 1 principio ispiratore 2,
?«q in fondo, lo stesso del

- km-0, della vendita in
cantma e dell’e-commerce:
eliminare gli intermediari
commerciali e costruire un

rapporto diretto con il consu-

matore cosi da garantire un
ottimale rapporto qunhthlprez—
zo ¢ il controllo sul servizio
di distribuzione. E la vendita
diretta che, prima di internet,
cresce con alterne vicende
per esplodere, oggi, grazie al-
1’on-line. Una vendita diretta
che nel vino non & mai decol-
lato con nn’unica, forte, e for-
tunata eccezioue: la Giorda-
no Spa, che in quasi ses-
sant’anni di questa attivita ha
saputo costruire un brand di-
ventata sinonimo, e non solo
in Italia, del «vino consegna-
10 a casa».

La storia inizia nel 1900 in

una piccola cantina di Diano |

d’Alba nel cuore delle Lan-
ghe dove Ferdinando Giorda-
no inizia a produrre e vende-
re vini. Nei decenni successi-
vi ’azienda cresce fino alla
svolta: nel 1956 1'omonimo
nipote, oggi presidente onora-
rio, decide di eliminare gli
intermediari ¢ vendere solo
direttamente. Un’intuizione,
condita da un pizzico follia
(lo sgomento dei dipendenti
quando comunicd la nuova
strategia & ancora leggenda) e
certamente tamto coraggio,
che anticipera filosofie di ven-
dita diventate, dopo oltre 50
anni, dominanti grazie allo
sviluppo tecnologico e al nuo-
vo protagonismo dei produtto-
ri della comunicazione del vi-
no. Con un fatturato che vale
tra i 100 e i 110 milioni di
euro, 25 milioni di bottiglie
vendute e 3 milioni di clienti

. B

Giordano vini; A sinisfra, una delle sedi dell’azienda, a -destra la cantina ‘;-Jér I'invecchiamento in botte.

nel mondo, la Giordano & la
nona azienda italiana (la se-
conda tra le private, dppena
sotto la Zonin, secondo il
ranking Mediobanca) e tra i
leader europei della vendita a
distanza. «Produttori, non im-
bottigliatori» tengono a preci-
sare dall’azienda, dove umo
staff di 25 tecnici, tra agrono-
mi enotecnici e sommelier la-
vora ogni anno 80mila quinta-
li di uve provenienti, in parte,
dai 18 ettari di proprieta nelle
Langhe e, per il resto, da pro-
duttori selezionati che vengo-

o segniti “in campo” dai tec-
nici dell’azienda.

Dalle due sedi
la cantina di Diano D’Alba
(65mila metri quadrati di cui
18mila coperti, 40 vasche ter-
mocondizionate e oltre 3.300
tra botti grandi e barrigue) e
quella di Torricella, nei pres-
si di Manduria dove si vinifi-
cano le uve delle regioni meri-
dionali), escono 150 etichette
che, insieme a 120 referenze
di gastronomia costitniscono
il catalogo della Giordano.

Dal 2008 anche in internet

«doveabbmnoswluppatoun
fatturato — spiega I'ad Si-
monpietro Felice — crescinto
da 8 a 30 milioni di euro di
cui 6 milioni (erano 4 nel
2008) di on-line purow. In m
paese dove ancora.«sul web
slparladtvmomoltomprh
di quanto se ne acquisti —
commenta Felice — perché
permzne ancora forte Ia diffi-
denza verso I'acquisto on-li-
ne» 1z Giordano ha raggiunto
ttaguardi di fatturato insoliti
nell’e-commerce grazie alla
confluenva di due tipi di clien-

tela: quella “tradizionale” rag-
giunta dalla promozione car-
tacea, telefonica, televisiva,
che per praticith adotta le pro-
cedure telematiche per perfe-
zionare I'ordine e quella “on-
line pura” acquisita solo via
computer; un mix multicana-
le — sottolinea Felice — che
sfrutta al meglio le potenziali-
th del web e aiuta a sostenere
questo canale di vendita».
Target giovane, il “puro
on-line”, tra 25 e 35 amni,
tecnologico, urbanizzato ed
equamente distribuito tra mer-

cato interno ed estero, pi ma-
turo il restante 24% (ra 40 e
50 anni) che ordina su inter-
net perché semplice e pratico
ma rimane sensibile ai modi-
tradizionali di informazione e
commnicazione.

Sul futuro I'ad di Giorda-
no non si sbilancia: «la diffe-
renza con altri paesi, come

N ad esempio gli Usa dove la

vendita di vino on-line rap-
presenta il 25% del mercato,
a fronte di un nostro quasi
5%, mi fa credere che le co-
se cambieranno anche da
noi ma non so prevedere co-
me e quando. Certamente, la
nostra esperienza indica che
internet crescerd come moda-
lith commerciale di gestione
degli ordini pid che come
canale informativo. D’altron-
de il nostro & un vigneto a
cielo aperto che non abbia-

‘mo bisogno di internet per

SCOprire e Conosceres. o

PAGINA A CURA DI
Guuo Somma
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E in rete spunta un club di etichette «premium»

atturato ma anche im-

magine, fidelizzazione
del consumatore accanto alla
proposta di nuova dimensio-
ne "premium" del catalogo
dei prodotti. Si chiama «Vi-
notecaclubGiordano» 1’ulti-
ma frontiera on-line del-
I’azienda piemontese. Un
club nato per I’estero, ma
poi sviluppato con successo
in Ttalia, che voleva fidelizza-
re 1a fascia alta del target di
clienti e si & ritrovato ad apri-

Nata per fidelizzare
i clienti top si &
sviluppata con I’horeca

re un canale inedito con I'ho-
reca. Trentacinque etichette
selezionate (aggiuntive ri-
spetto alle 150 del catalogo
tradizionale), ma tutte in fa-
scia premium (da 10 a 35

emo)acheabbmmoprodotto

— spiegano alla Giordano —
dopo aver analizzato le refe-
renze pid vendute nel canale
specializzato per offtire a un
target esigente un’offerta se-
lezionata analoga a quella
newsletter e possibilith di ac-
cedere alle offerte promozio-
nali «contenute nel 10-15%
di sconto — sottolineano — in
linea con quanto praticato

Con reti distributive in proprio
la consegna a domicilio va all’estero

“\Hﬁ ercato interno in

. flessione e strategie
di crescita nell’export, pure
nella consegna a domicilio.
Con una percentuale di
- esportazione pari al 49%
del fatturato, cresciuta di
due punti negli ultimi 3 an-
ni, anche la Giordano punta
a recuperare sui mercati in-
ternazionali quel 16% di
perdite accusate nell’ultimo
triennio. Da 118 miliom di
euro nel 2011, a 110 nel
2012, a 101 nel 2013 il calo
delle vendite, «che contia-
mo di stabilizzare nel 2014
— commenta 1’ad SimonPie-

tro Felice — recuperando al-
I’estero la perdita di fattura-
to dovuta alla contrazione
dei consumi del mercato na-
zionale.

Quindi, cambio di rotta
importante sulle politiche di
promozione: non pid tagli
prezzo e aggressive offerte
promozionali, che negli an-
ni passati erano utilizzate
anche per assorbire costi fis-
si del magazzino centrale e
favorire le rotazioni, ma so-
lo promozioni profittevoli
dove rimane garantita la
marginalitd. «Questa nuova
politica ci ha fatto perdere

evidenti volumi di fatturato,
legati perd a una fascia di
clientela opportunista, poco
fedele, che ordinava solo a
fronte di promozioni e che
possiamo considerare in per-
dita o a break-even — conti-
nua I’ad — consentendoci di
tenere saldo I’attivo di bilan-
cio». Infatti, I’Ebitda (pari
al 10,5%) @& rimasto costan-
te anche a fronte delle perdi-
te di questi anni, e la margi-
nalitd sul venduto si & man-
tenuta sul 40% (con un pri-
cing che per il 97% delle
referenze non supera i 15
euro a bottiglia) «grazie alla

politica di vendita diretta
che, mantenendo in casa il
margine, ci ha permesso, tra
I'altro, di tenere costanti i
prezzi di vendita dei prodot-
ti, assorbendo gli aumenti
dei costi delle uve delle ulti-
me vendemmiev.

Vendita diretta anche sul
fronte export dove Giorda-
no, oggi, riesce a consegna-
re al privato in tatta Europa,
gestendo spedizioni in 48
ore dal magazzino centrale
di Marene (provincia di Cu-
neo), e in sei Stati degli Usa
(New York, New Jersey,
Florida, mmms, California

nelle enoteche, hanno porta-
to oggi 15mila iscritti, equa-
mente ripartiti tra Italia ed
estero, per un venduto annuo
d13,5nnhomd1emo(pmal
10% di tutto il fatturato e-
commerce aziendale). Con
un risultato inaspettato: sia-
mo stati contattati, con no-
stra inizigle sorpresa, da.di-
versi ristoratori ed enotecari
che vedevano bene le nostre
etichette nelle loro.carte —
raccontano — e abbiamo cosi

¢ Texas) dove ha acquisito
centri di distribuzione locali
organizzando una propria re-
te di consegna. Nel resto
degli Usa e nel far-east, in-
vece, (che valgono il 16%
dell’ ) i prodotti Gior-
dano viaggiano con il cana-
le tradizionale del grossista

. eretmltauntemportaﬁon

E per i prossimi anni so-
no stati individuati tre mer-
cati obiettivo dove Giorda-
N0 si attrezzera con una pro-
pria rete di distribuzione
per la consegna diretta ai
consumatori: Giappone, Ci-
na e Russia. «Paesi nei qua-

avviato dei ragionamenti
nuovi per portare questi pro-
dotti nel canale horeca».
Una prospettiva di diversifi-
cazione interessante, con pri-
cing e condizioni di v-dm
dedicate agli ma
dall’esito corioso: 1'ultima
frontiera dell’on-line, riporta
1a Giordano sui snoi passi,
su quel canale commerciale
che aveva abbandonato dal
1950 costruendo, cosi, 1a sua
fortma. o

li — aggiunge Felice — nei
prossimi tre anni organizze-
Temo una nostra rete con
investimenti complessivi i
circa 1,5 milioni di euro». E
prospettive interessanti si
profilano anche nel vecchio
continente. Dopo aver con-
quistato con la vendita diret-
ta la Germania, la Svizzera.
PInghilterra, 1’Olanda e
I’Austria, nel 2012 arriva
Texploit sul difficile merca-
to francese, dove nel 2013
sono state collocate 700mi-
la bottiglie per un fatturato
di 3,4 milioni di evro e aper-
to un sito in lingna. -
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P8V OBIETTIVO SOSTENIBILITA
L'azienda produttrice di birra ribadisce I'impegno ad acquistare materia prima «made in Italy»

Peroni: un patto con gli agricoltori

Anmmc1ato il potenz1amento dello stabilimento di Bari con un nnpegno finanziario di 9,6 milioni -

""i un prodotto agricolo
per eccellenza, ma

4 LA solo di recente sem-

bra essere entrato nell’acce-
zione comune il requisito
agricolo della birra. Anche

nel trattamento fiscale infatti |

il legislatore ha temmto distan-
ti vino e birra e 'ultima deci-
sione del 2013 di innalzare
le accise da gennaio 2014 ha
toccato solo birra e alcolici
non sfiorando invece il vino.

Eppure anche per la birra
qualitd della materia prima e
filiera sono priorita assolute.
Lo ha ricordato la Birra Pero-
ni che in un convegno pro-
mosso a Roma ha chiamato
a raccolta le rappresentanze
degli agricoltori ed economi-
sti per spiegare il business
della bionda (ma non solo)
spumeggiante.

11 rapporto con I’agricoltu-
ra & uno degli asset del pro-
getto di sostenibilita della
Birra Peroni. Sono oltre
1.500 gli agricoltori italiani
coinvolti nella filiera e le ma-
terie prime acguistate sono
53.936 tonnellate di malto
d’orzo, 22.341 tonnellate di
mais, 26,32 (th/KA) di luppo-
lo per una produzione di 4,6
milioni di ettolitri di birra
Peroni e 441,78 milioni di
euro di ricavi.

E Tacquisizione del-
T’azienda da parte di nna mul-
tinazionale come SabMiller,
secondo produttore di birra
nel mondo presente in piit di
75 paesi di sei continenti e
una produzione di 218 milio-
ni di ettolitri, non ha modifi-
cato I'italianith della Peroni
che per il 90% acquista pro-
dotti e servizi da imprese ita-
liane.

«Crediamo nell'Italia e
nelle opportunitd che offre
questo paese — ha spiegato il
direttore relazioni esterne Fe-
derico Sannella — e da oltre
160 anni lo facciamo insie-
me a tutti { protagonisti della
nostra filiera». Insomma dal-
la «terra alla tavola» come
recita lo slogan scelto per il
rapporto di sostenibilitd. E il
risultato della sostenibilith
su cui Bitra Peroni investe

molto, «sono il frutto del
buon lavoro portato avanti
ingieme a tutti i partner».
La stretta connessione
con I’agricoltura & una cafat-
teristica connaturata alla filo-
sofia aziendale sin dalla sua
nascita. D’altra parte il fon-
datore Francesco Peroni era
un pastaio e dunque ben co-
nosceva il valore della mate-
ria prima agricola. Dalla Pe-
roni artiva anche un forte im-
pulso alla ricerca agricola.
Con I'Unita di ricerca per la
maiscoltura di Bergamo @
stato infatti avviato sin dal
2007 un progetto per recupe-
yare un’antica variet di

Dipendenti (numero)

751

Birra prodotta (min di ettolitri)

4,6.

Ricavi (milioni di euro)

481,7

Agricoltori italiani coinvolti (numero)

1.500

Malto acquistato (tonnellate)

Mais acquistato (tonnellate)

22341

mais, non Ogm. Questa va-
rietd oggi viene prodotta da
90 aziende italiane diventate

centri di coltura d’eccellen- -

za. Un’altra collaborazione &
quella con 1a facolta di Agra-
ria dell'Universita di Perugia
con la quale sono state stu-
diate tecniche che consento-
no alte rese e utilizzo mini-
mo di fitosanitari. E infine Ia
formazione. Bitra Peroni &
impegnata infatti in un pro-
getto formativo con Enapra,
I’Ente di Confagricoltura de-
stinato ai giovani imprendito-
n‘ .

Nel corso dell’incontro &
stato anche confermato il po-

Coinvolti oltre 1.500 produttori, acquisti per
53.936 tonn. di malto d'orzo e 22.341 di mais

tenziamento dello stabilimen-
to di Bari con on impegno
finanziario di 9,6 milioni.

Mario Guidi, presidente
di Confagricoltura, interve-
muto all’incontro ha detto
che: «Le imprese agricole
stanno costroendo un’agricol-
tura dinamica, innovativa e
competitiva, che sa coninga-
re prodottivitd e sostenibili-
ti», L'organizzazione crede
molto nelle opportunitd che
possono derivare da una col-
laborazione con Peroni:
«Pud creare — ha detto Guidi
— nuove opportunith commer-
ciali per le nostre aziende
produttrici di orzo e mais;
pex Pindustria pud essere
un‘opportunith di approvvi-
gionamento sotto casa di ce-
reali coltivati m modo soste-
nibile e sicuro, aspetto di cui
Peroni sta facendo un punto
di forza del suo brand».

Per Stefano Masini della
Coldiretti la competitivith
non si pud misurare solo sui
costi di produzione. E soprat-
tutto il cibo non pud essere
trattato al pari di altri prodot-
ti. 0 rappresentante della
Coldiretti ha rilanciato i temi
sostenuti con forza anche nel-
le proteste di dicembre al
Bremnero, Reggio Emilia e
Roma focalizzate sulla neces-
sith di una politica di traspa-
renza per il made in Italy.
«Un’origine — ha ribadito
Masini — che non pud essere
quella doganale relativa al-
T’ultima lavorazione».

Nel messaggio inviato, il
ministro delle Politiche agri-
cole, Nunzia De Girolamo,
ha sottolineato da parte sua
«come la parola filiera si tra-
duce nella parola lavoro. in
un rapporto virtuoso che dob-
biamo saper incentivare e sti-
molare. Su questo — ha ag-
giunto — dobbiamo puntare,
fare in modo che agricoltura
e mondo della trasformazio-
ne trovino una sinergia pid
forte, in modo che possano
rinforzarsi  reciprocamen-
tew, o

ANAMARIA CAPPARELLI

B ETRODUIRC: X BSERVATA

Prosecco, gioco di squadra per la tutela del nome

!.T ™ ioco di squadra per la

I tutela del nome Pro-
secco. La nuova strategia di
tutela inangorata dai consor-
zi del Prosecco di Coneglia-
no Valdobbiadene Docg e
da quello del Prosecco Doc
& stata annunciata nei giorni
scorsi a Roma dal presiden-
te del Consorzio del Prosec-
co superiore Docg, Innocen-
zo Nardi. «Abbiamo prima
riordinato il mondo Prosec-
co — ha detto Nardi — raffor-
zando il legame con il terri-
torio. Adesso stiamo lavo-
rando con l’altro consorzio
per arrivare a una tutela
compiuta del mondo del
Prosecco. Da poco i rispetti-
vi Cda dei due consorzi han-
no deliberato una societa
congiunta che vuole essere
la cassaforte del nome Pro-
secco nel mondo operando
mediante la registrazione
del marchio sui vari mercati
e sol fronte degli accordi
con i Paesi terzi. Un’azione
di tutela che & iniziata da
tempo e che ha portato alla
registrazione del marchio
negli Usa (dove per inciso
lo Champagne ancora non &
nome registrato) e che sta

vedendo nna accesa querel-
le in Australia dove i produt-
tori australiani non voglio-
no riconoscere il nome Pro-
secco, che utilizzano anche
loro, ma solo “Conegliano-
Valdobbiadene”. Ma I’im-
portante ¢ fare squadra su
un obiettivo comune. Poi le
eventnali divisioni le affron-
tiamo “in casa”».

11 giro di vite sul fronte
della tutela sembra la nuova
frontiera per un prodotto

che in questi anni @ molto
cresciuto ridisegnando 1'in-
tera denominazione d’origi-
ne prima, investendo in ma-
niera costante in campo e in
cantina (e continuando a far-
lo) e poi sui mercati interna-
zionali. Un flusso di investi-
menti dimostrato dal costan-
te processo di crescita. Un
processo che nel 2012 — co-
me & emerso dai dati del-
1’117 Rapporto sul distretto
di Conegliano-Valdobbiade-
ne realizzato dal Cirve (Cen-

tro interdipartimentale per
la ricerca in viticoltura ed
enologia di Conegliano) —
ha visto il giro d’affari rag-
giungere quota 450 milioni
di euro (in crescita del
7,1%), I'export aumentare
di ben il 14,8% raggiungen-
do una guota sul fatturato
complessivo del 45% (dieci
anni fa era ferma al 30%).
Dati messi a segno nono-
stante il contemporaneo raf-
forzamento dell’offerta e
della base produttiva con vi-

ticoltori e vigneti che sono
aumentati rispettivamente —
e in totale controtendenza
con il resto del paese — del
5,5% e del 4,3 per cento.
«L’export ci sta dando
grandi risnltati — ha spiega-
to il direttore del Consorzio
del Prosecco superiore
Docg, Giancarlo Vettorello
—. In particolare quest’anno
abbiamo registrato uno spo-
stamento de] flusso di espor-
tazioni verso mercati pid
profittevoli, come dimostra-

Un distretto
con Smila
addetti a
«Km zero»

U

n distretto ad alta intensitd di lavo-
10, per giunta a “km 0”.
Prosecco di Conegliano Valdobbiadene
Docg che infatti impiega circa 1.500 ad-
detti (cui vanmo aggiunti gli oltre 3mila
viticoltori) in larga parte provenienti dal-
1a locale scuola enologica (fra le pii anti-
che d’Italia visto che fu fondata nel
1876) e dalla facoltd di Enologia dell’Uni-
3 versitd di Padova. «Nel nostro piccolo
territorio collinare — ha detto il presidente
del Consorzio;, Innocenzo Nardi — si &
| creata una perfetta combinazione fra la

vocazione naturale e la cultora dello spu-
mante. Un legame che rivela oggi la va-
{ lenza non solo economica ma anche occn-

pazionale del nostro distretto».

Secondo quanto’ emerso dal Rapporto
sul distretto di Conegliano Valdobbiade-

B I’area del

ti all’export.

rette». o

ne circa il 30% delle Smila persone che
lavorano nell’area ha meno di 40 amni.
Fra questi ben 280 sono enologi, 1.520-
sono addetti al settore enologico, 70 sono
quadri dirigenziali mentre 140 sono addet-

«Un dato che riteniamo molto positivo
- ha aggiunto il direttore Vettorello — & il
positivo riscontro di mercato che stanno
avendo le Rive. Le sottozone nate con il
riassetto della Docg nel 2009 e che nel
2010 non era stato possibile prodarre. In
passato esisteva un’unica sottozona famo-
sa fin dalla nascita della Doc Prosecco: il
Cartizze. A quella se ne sono aggiunge
molte altre le cui vendite sono aumentate
di oltre il 20% e che sono molto apprezza-
ti soprattutto nel canale delle vendite di-

to dal milione di bottiglie
“perse” in Germania ma re-~
cuperate invece in Svizzera.
E considerato che il prezzo
medio del Prosecco Docg in
Germania & di 4,51 euro
contro i 4,80 della Svizzera
dobbiamo concludere che
anche da guesto risposizio-
namento i nostri produttori
ci hanno guadagnatox.

Ma a destare davvero stu-
pore sono i continui progres-
si nel Regno Unito dove il
Consorzio del Prosecco
Docg svolge un’intensa atti-
vitd promozionale e dove lo
SCOTSO anno sono state ven-
dute 4,5 milioni di bottiglie
(alle quali vanmo aggiunti
gli altri 20 milioni di Prosec-
co Doc). «Risultati strabi-
lianti — aggiunge Vettorello
— se si considera che appe-
na dieci anni fa su quel-mer-
cato vendevamo 450mila
bottiglie e tutti gli osservato-
1i si dicevano convinti che
il Regno Unito non avrebbe
mai bevuto bollicine che
non fossero Champagne. Le
cose fortunatamente sono
andate in modo diverso». o

GIORGIO DELL'OREFICE

BRI EIONE JSHRVATA



ATTUALLTA

SITUAZIONE DAVVERO INCRESCIOSA
AMarons,
3 ancora guarra

A

di Clementina Palese

AT

] tabile fra gli 8 9 milioni trail
2005 e il 2009, il numero di bot-
E ) tiglie di Amarone della Valpo-
a licella immesso sul mercato ha
avuto un'impennata nel 2010, attestan-
dosi sui 13 milioni, divenuti 13.400.000
nel 2013 (di cui 9 milioni dell'annata
2010, la prima docg). Considerando il
vino dichiarato atto a divenire Ama-
rone, i milioni di bottiglie potenziali
diventano circa 17, un quantitativo da
governare per non incorrere in eccessi
di offerta che, ripercuotendosi sul prez-
zo di vendita, ne offuscherebbe anche

Timmagine.

Le uve messe a riposo per Amarone
e Recioto - oracoli per le produzioni
potenziali future - hanno superato i
300.000 g nel 2011 e 2012, contro i po-
co pin di 250.000 del 2010, per dimi-
nuire sui livelli degli anni preceden-
ti nel 2013 a causa di eventi climatici
sfavorevoli. Dopo il blocco degli im-
pianti imposto dal Consorzio tutela
vini Valpolicella nel 2010, 'ettarato &
infatti comunque cresciuto fino a 7.300
ettari per i diritti d'impianto gi# in por-
tafoglio, ma dovrebbe essere arrivato
al massimo.

Finora le cose sono andate bene, a
giudicare dai dati presentati in occa-
sione dell’Anteprima Amarone 2010 a
Verona lo scorso 24 gennaio. Tuttavia
T'incremento di produzione suggeri-
sce di potenziare gli strumenti di go-
verno dell'offerta a disposizione del
Consorzio e di richiamare i produtto-
ri alla propria responsabilita di tutela
del proprio bene collettivo. Una qua-
dratura del cerchio non proprio facile
alla luce delle contrapposizioni inter-
ne alla denorninazione.

La buonra notizia & che l'incremen-
w0 di bottiglie & stato finora assorbito
dai mercati esteri, che rappresentano lo
shocco del 90% dell'Amarone. Le giacen-
ze {bottiglie con fascetta) relative a tutte
la annate sono soitanto 2 milioni, cosi
limitate da suggerira un invito ai pro-
duttori a mattere 4a parte hottiglie.

14 Loeiam scr Agreno » 5/2014 i ‘.

= Spai

Il nuovo marchio del Consorzio tutela
vini Valpolicella sintetizza il legame
m_iw&_um_m fra territorio, filiera e tipicita.
Gia registrato a livello comunitario,
godra di piena protezione in 28 Paesi

Guardando al futuro, pero, & necessa-
rio mettere in campo, da parte del Con-
sorzio e dei privati, opportune azioni
per stimolare la domanda sui mercati
in grado di accogliere 'aumento di bot-
tiglie - ci si augura diluito nel tempo -
che inevitabilmente si verifichera.

Qareasi accorle

La cattiva notizia riguarda gli effetti
devastanti che la spaccatura nella de-
nominazione tra Consorzio e Famiglie
dell’Amarone sta avendo sull'immagi-
ne dei vini della Valpolicella.

In sintesi, a oggi questa & la situa-
zione: in maggio il Consorzio ha pre-
sentato alcune modifiche ai discipli-
nari di produzione di Amarone, Recio-
to, Valpolicella, Valpolicella Ripasso
pubblicate nel Bur del 25-10-2013. Le
Famiglie dell’Amarone hanno fatto ri-
corso su diversi punti, primo tra tutti
I'abolizione del comma 2 dell'articolo
4 che sancisce I'esclusione «ai fini del-
I'idoneita alla produzione dei vigneti
impiantati su terreni freschi, situatiin
pianura o nei fondovalle».

In gennaio, con un atto dovuto, la
Regione ha convocato tutte le organiz-
zazioni e associazioni che hanno un

Governare |'offerta e far aumentare
la domanda: le priorita dei vini
Valpolicella a cui la contrapposizione
tra Famiglie dell'’Amarone

e Consorzio nuoce piu del rischio

di un eccesso di produzione

«legittimo interesse» sulle que-
stioni a un tavolo di confronto,
nella massima trasparenza ne-
cessaria laddove si deve tutelare
un marchio collettivo.

Per il Consorzio il comma 2 del-
I'articolo 4 rappresenta un vizio di for-
ma nel disciplinare, presente fin dalla
stesura nel 1968, e la sua eliminazione
non rappresenta alcun ampliamento
della zona di produzione che rimane
circoscritta dall’articolo 3 immutato,
ma un passo necessario per accogliere
quanto stabilito dal reg, Ce n, 607/2009
recante le modalita di applicazione del
reg. Ce 479/2008 sulle dop, igp, ecc.; il
Consorzio evidenzia che la maggioran-
za dei vigneti esistenti si trova tra i 100
e i 300 m slm (64%) (Schedario viticolo
della Regione del Veneto - Avepa).

Per le Famiglie dell'’Amarone, inve-
ce, l'eliminazione del comma 2 dell'ar-
ticolo 4 rappresenta un ampliamen-
to della zona di produzione anche in
terreni di pianura o di fondovalle, che
sarebbe pari a un 30% della superficie
idonea alla produzione di Amarone.
L.a questione si gioca su giacitura, al-
titudine dei vigneti, qualita dei terreni
(quali sono quelli «freschi»?) e, quindi
le Famiglie indicano la zonazione del
territorio realizzata anni fa come ele-
mento dirimente. .

Di certo a oggi il prolungamento dei
temnpi per I'istruttoria, vista anche 1a
numerositi dei soggetti coinvolti, e
la discussione e V'incertezza dell'ssi-
to allontanano la definizione dei cam-
biamenti del disciplinare che contem-
plano anche altri aspetti. Aspetti che
riguardano la possibilitd di procra-
stinare 'immissione al consumo del-
I’Amarone in casi eccezionali e limi-
tatamente ali’annata, la regolamen-
tazione del Ripasso, I’obbligo dal 4°
anno d'eta del vigneto per poter pro-
durre Amarone e Recioto della Valpo-
licella e altri ancora, che dovrebbero
rafforzare qualitd dei vini, fracciabi-
lita e governo dell'offerta da parte del
Consorzio.

A chi giova tutto cid? >
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Yino, calano { consumi in ltalia anche nel 2013

Le stime Wine Monitor sul consumo di vino nella Gdo (che veicola oitre il 65% delle vendite di vino in Italia)
vedono un 2013 ancora con il segno meno, dopo la riduzione del 3,6% intercorsa nel 2012, Sulla base dei
datilri, si evidenzia un netto calo delle vendite in quantitd nei canali “Iper, super, libero servizio piccolo”
pari al 6,5%. Crescono invece le vendite invalore (+3,1%), per effetto del'aumento dei prezzi del vini
(+10,2%).Soffrono di pil1 i vini rossi e i vini fermi rispetto ai bianchi e ai frizzanti.

Questa frenata ha radici pili lontane: la crisi, in soli 5 anni, ha infatti contratto | consumi in Italia di 4 milioni
di ettolitri. La contrazione si riflette sulla spesa mensile pro-capite che passa da 5,2 euro a 5 euro a fronte
della crescita della spesa destinata alla birra (da 2 euro nel 2007 a 2,5 euro nel 2012).

’andamento dei consumi di vino in Italia non si spiega perd solo con la crisi. L'indagine Wine Trend Italia di
Wine Monitor Nomisma fa luce sulle cause: non & tanto un problema legato al calo della penetrazione del
consumo di vino, ma & soprattutto il modello di consumo che si sta trasformando profondamente.
1 consumatori del vino in Italia sono tanti: 44 milioni ('85% della popolazione maggiorenne) coloro che in
italia, nel 2013, hanno bevuto vino in almeno una occasione, in casa o fuori casa.

Il calo dei consumi di vino & legato strutturalmente ai nuovi stili di vita. | consumi pro capite per fascia d’eta
spiegano in modo chiaro cosa sta accadendo: le quantita medie consumate In un anno dalle “vecchie
generazioni” sono il quadruplo rispetto a quelle consumate dai giovani. La fruizione quotidiana, soprattutto
durante | pasti, degli over 60 & contrapposta ad un consumo dei giovani molto spesso legato aspecifiche
occasioni, a momenti conviviall e comunque meno frequente. Cos! | pili giovani non compensano la
“perdita” fisiologica di consumi delle “vecchie generazioni”.

“Il tracking di quelle che sono le determinanti della domanda delle nuove generazioni e di segmenti ancora
'distanti' al vino & fondamentale per capire come conquistare il pubblico- dichiara Silvia Zucconi,
coordinatore Area agricoltura e industria alimentare Nomisma -.Occorre formulare una proposta di un vino
che racconti una storia, un’emozione, uno stile o un territorio, in grado di conquistare segmenti di mercato
che scelgano talvolta sostituti del vino, non necessariamente per questioni di prezzo”.

Alcuni strumenti sono utili per favorire la sperimentazione: I'indagine Wine Trend Italia-di Wine Monitor ha
segnalato come pubblicita e trasmissioni televisive abbiano un ruolo positivo nello stimolare I'acquisto di
vino. Negli ultimi 12 mesi, 3 consumatori su 10 hanno acquistato un vino perché avevano visto la pubblicita;
il 21% & stato invece indotto a “provare” un nuovo vino da trasmissioni televisive dedicate alla cucina. Ma
piu della pubblicita, pud il packaging. Etichette e forme particolari delle bottiglie catturano I'attenzione del
consumatori inducendo Facquisto di un vino: il 52% dei consumatori ha effettuato nel 2013 ameno un
acquisto attirato dalle caratteristiche del packaging.




- 4-10 APRILE 2014

%
i

GRANDE DISTRIBUZIONE
Secondo Iri nel 2013 le vendlte nella Gdo hanno reglstrato una ﬂessuone dei volumi del 6,5 per cento

Non si arresta il calo dei consumi

La crescita dei prezzi ha sostenuto il fatturato (+3%) Tra i formati frenano brik e bag in box

f_‘* resce la qualith nei
bicchieri degli italia-
. ni. Ma l’eszgenza di
risparmiare continua a limita-
re gli acquisti di vino, che
anche nel 2013 hanno speri-
mentato in Italia una pesante
battuta d’arresto.
E quanto emerge dai dati
Iri, in base ai quali le vendite
nella grande distribunzione or-

ganizzata hanno fatto segna-_

re, a volume, una flessione
del 6,5% rispetto all’anmo pre-

“cedente. Un calo che & anda-

to a sommarsi al meno 3,6%
gi# riscontrato nel 2012, ac-
centuato dalla crisi economi-
ca degli ultimi dodici mesi.

I prezzi dei vini, in forte
aumento nel 2013, non hanno
contribuito, d’altro canto, ad
attutire il fenomeno recessivo
dei consumi, nonostante piil
di una bottiglia su tre sia sta-
ta venduta in promozione.
Ner punti vendita della Gdo,

rileva I, per I'acquisto di

517 milioni di litri di vino
confezionato, 36 milioni in
meno -rispetto al 2012, gh
italiani. hanno speso un mi-
liardo e mezzo di euro, im-
porto lievitato in un amo di
oltre i1 3%.

Se il consumo, insommsa,
si & ridotto nel dato fisico, il
portafoglio non ne ha tratto
benefici, risentendo al contra-
rio dell’impatto fortemente in-
flativo. del reparto enologico.
Sullo-scontrino ha pesato un

nncmodello,z%delprezzl,
con il valore medio dei vini
confezionati balzato a 2,93
euro per litro.

Va anche detto- che 1’anmo
scorso il ‘mercato, in tutte le
fasi di scambio, ha scontato
gli effetti di una delle ven-
demmie pid scarse sul piano
qnmmuvodeghulnnnde-
cenni, con la produzione
2012 fortemente ridimensio-
nata sia in Italia che nel resto

Fenomeno che spiega il
forte rincaro anche dei prezzi
al consumo, che solo recente-
mente, basandosi sulle ultime

rilevazioni dell’Istat, hammo-

iniziato a rallentare la corsa.

Tra i diversi formati, il piit
venduto nel 2013 resta la bot-
tiglia da 0,75 litri, con 240
milioni di Litri (-3,4% rispetto
al 2012), comrispondenti al
46% dei volumi totali, e una.
spesa di oltre un miliardo di
euro (+2,2%), pari a circa il

70% del fatturato. Arretrano
di oltre il 9% le vendite di
vini in brik (159 milioni di
litri scarsi), mentre cedono so-
lo 3 punti percentuali i bag in
box, formato che veicola po-
¢o pilt di 9 milioni di litri.
Per le bottiglie fino a 2 litri
(ma oltre 0,75) si registra un
meno 5,4%. Brusco dietro
front per i vini in contenitori
di plastica (-19% circa), con
perdite di oltre il 10% per gli
altri formati. o.

1¥ TIPOLOGIE

Prosecco € Vermentino
le new entry a scaffale

£ uardando i fatturati, sono Toscana ed Emilia- Roma-
\7" gna, rispettivamente con Chianti e Lambrusco, a guida-
re la classifica delle vendite di vini nella Gdo. Ma il primato
per tassi di crescita & andato nel 2013 a un’altra accoppiata
regionale, rappresentata da Sardegna e Veneto, grazie all’otti-
ma performsance di Vermentino e Prosecco. Se il duo di testa
& cresciuto 1’anno scorso solo marginalmente, con le vendite
aumentate dello 0,2% per il Chianti ¢ di un punto percemtuale
per il Lambrusco (i fatturat pella Gdo hanmo raggiunto
rispettivamente 58 e 45 wmiliom di enro, con riferimento al
solo formato in bottiglia da 0,75 litri), per Vermentino ¢
Prosecco 1 dati Iri indicano una dinamica pii sostenuta, con
incrementi su hase annua per entrambi del 10 per cento.

Le vendite di Vermentino (tra sardi ¢ toscami) hanno
totalizzato 1’anno scorso 32 miliom di euro, mettendo a
segno nella Gdo il terzo miglior nsultato del reparto enologi-
co. La classifica prosegue con il Barbera, con vendite per
oltre i 31 milioni di euro, anche se in questo caso il confronto
con il 2012 rivcla una flessione dello 0,4%, affiancata da un
calo di oltre i1 5% a volume.

Lo Chardomnay, quinto per fatturato con poco meno di 30
milioni, & crescinto di an robusto 4,5%. Solo di poco mferio-
rc ! valorc defle vendite retail di Prosecco. il cui giro d’affari
nella Gdo ha superato abhon- _
dantemente 1 29 milioni di
eurn, facendo segnare un pro-

CISONOTANTI

eresso del 10,1 per cento.
Oltre al Barbera, arretra-

no, scppure i pochi decimi

di punto, le vendite di Monte-

Le bottiglie di Veneto
e Toscana realizzano le
migliori performance

pulciano (Abruzzo) e di Mer-
lot (Triveneto). in calo rispet-
tivaraente deflo 0,6 e dello
0,8 per cento. Pil sostenuta invece. rispetto alla dinamica
generale. la crescita per Bonarda (L.ombardia) e Traminer
(Trentino Alte Adige), con incrementi di fatturato del 5,5 e
del 6,5 per cento.

La classifica delle denominazioni in bottiglia, sempre con
rifcrimento al formato da 0,75 litri, vede al top per

vi venduti il Vermentino. La migliore performance ]'ha.
messa a segno perd il Pignoletto, con un pi 18,8% sul 2012, |

cegmto dal Cannonau con un balzo in avanti del 17%.

C'e poi i! fenomeno private label. Prezzo relativamente
pilt contento € buoua qualitd, secondo gli analisti Iri, spiega-
no il snceesso dei vini a marchio privato. Vendute in molti
casi con brand di fantasia, ic private label, nel formato in
bottiglia, hanno veicolato nel 2013 quasi 16 milioni di Litri,
limitando a un -0,6% il calo rispetto al 2012, nonostante il
brusco dietrofront dei consumi. Va anche considerato che i
seemento & cresciuto, in valore, di quasi il 5%, contro un 3%
di crescita complessiva, sfiorando I’anno scorso i 66 milioni
di fatturato.

Tntcressante infine il dato sui vini biologici. Nella Gdo sc
nc sono venduti a volume il 4% in pidl rispetto al 2012, per un
quantitative balzato a un milionc di litri e un controvalore di
5 milyoni di euro. «
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Ovse: crescono le spedizioni di materia prima per imbottigliare all’estero bollicine made in Italy

Spumanti, I’incognita dello «sfuso»

Comolli: una forma di italian sounding che rischia di spostare altrove il valore aggiunto italiano

£ ala Pexport ufficia- che appare ancora come una bi: «In tre anni Pesportazione  to: le soluzioni rilevate dagli bollicine spagnole Dop pro- aumento dell’export di sfuso
! le in Ewopa (in tre  voce rilevante dell’export di di vini in bottiglia in Ue & osservatori Ovse sono le pilt  prio sul mercato tedesco basa- e dalle quotazioni raggiunte
 anni perso il 7% di vino italiano nei paesi Ue.  fortemente calata, senza regi- - bizzame per avestire o tagga- to solo su prezzo molto inte- dal vino bianco di alcuni viti-
hotughe, dal 58% al 51%),  L'analisi svolta dall’Ovse strare un analogo calo dej re» italiano un vino in cister- ressante a gni nostrani (glera, chardon-
ma il consumo di bollicine sulla differenza tra i volumi consumi, confermando che @ “na dalle regioni del Nord-lta-  Un “italian sounding” a nay e pinot grigio) che supe-
italiane in alcuni mercati ufficiali (Dop, sfusi, fermi) in atto uno sfruttamento com- lia, fermo o atto a divenire meth «perché il vino base @ ra pit del doppio lo sfuso
(Germania in tosta) rimane sdoganati con accisa (in litrd) merciale del successo avato spumante, imbottigfiato in sta-  italiano, ma il valore aggiun- 10550 delle regioni meridiona-
stabile, La soluzione del- cosi come risulta da docu- da alcuni spumanti made in bilimenti fuori frontier. «Tut- to legato all'immagine del 1. Solo if Germania I"import 2
I'enigma, «che vale 20 milio- menti di trasporto e cessione Italy». Etichette con nomi di to lecito — sottolinea Comolli- prodotto “sparkling italiano” di spumanti nel 2013 segnma
ni di bottiglie targate — assicura Comolli— e le sti- fantasia, vitigni citi in italia- — senon si va contro i discipli- rimene fuori frontiera tra chi -16% «mentre dal dato a scaf-
“Ttalia”"». sostiene il responsa- me(inbotugha)alconsmno 1o o di origine italiana, stor- -nari di imbottigliamento dei imbottiglia e lo scaffale». fale che abbiamo raccolto in
hile dell’Osservatorio sui vini nei mercati-paese/canali di- piature di nomi italiani, dop- Dop, perd alongo andare pos-  Confermm indiretta, per i citth come Monaco, Bonn e
spumanti (Ovse), Giampietro  stributivi monitorati dall’Os- * pia citazione di vitigno, affit- sono emergere altri problemi, dati Ovse, viene dall'Istat che Berlino Ia flessione se c'g, &
Comolli, si chiama «sfuso», servatorio non lasciano dub- ‘to di sedi di imbottigliamen- tipo I'attacco sferato dalle ha rilevato un significativo minima». e
1 URTER DEL SETTORE B e = S
1 fatturato tocca quota|, EOP/A PEOwL L SVE DE| g
o]e 19 di e F"“ 9‘1 7 r!""\"‘ lr# ’_‘ _, :\}!: '\'.'fla;" mi o A \| “i
]' A\E AN A f’\ Y ”‘J“ ‘PEATE \ j. (IR ITAE Rl E A A ;
£ omre, Ia locamotiva delle bollicine italiane all'estero e | | A4 [4i/ i\ ;\ ;\ AT faty=\ A R IR G W TisiD W
- ticne le posizioni anche sul mercato interno. Nel 2013 — ; e
secondo i dati diffusi annualmente dall’Ovse — I'export segna, | PR DR A e ;“"‘\‘;Wf"‘ o ETIEMI AT A tae @Yt AR
con 277.6 milioni di bottiglie vendute in 78 paesi, +11,5% a P g.;_-.-ziwt,;x f ot m\ EY e VISR
volume ¢ +16% a valore sul 2012, flettendo leggermente sul ks ' =2t e !
mercato interno a volumi, -1,8% (pari 1424 milioni di pezzi), |- . Tt '“ A5 , _ RTATYr N .
con un Yieve incremento a valore (+0.5%) dovuto allanmento | | } I\ ‘{\ et k \1 =:‘ i "u fer b les et ]
dei prezzi. Con una prodnzione anmua di 343 milioni di botfghe | | | wux,, Vo is I*MJL vri *“a *f ¥ A AR LR AR B BB :
(-!'9 1% sul 2012), un valore aﬂmgme di 735 miliom di l., o . e 5 “’F i 5 '_mi'_ 2 94...-: Satpog i, (st D IOTHEAGS 1T Vi
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to «vini fermi», sia in Italia che all’estero, marcando tre successi | ES5 A ﬂ{‘_ R DU AR R [P S50 KD 1 1 5 A 8 o
significativi: superiamo in produzione lo Champagne con il : >
Prosecco nelle sue varie declinazioni (307 milioni di bottighe A b I1 h’ ! A],"
contro lc 304 dei francesi), aumentiamo del 18-20% il prezzo g b ] lA___r{.- i! "‘LJ {
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22,7 di «tradizionale» (o classico) per un giro d’affari totle
shmam in 3,071 miliardi di euro.

Diversi gli andamenupertlpologmecannlr. Mentre il consu-
mo del «classico» rimane domwtlcoperﬂ 92% (su 22.7 milioni
di hotfiglie prodotte, di cui 12.97 Franciacorta e 7,65 di Trento,
se ne esportano solo 2,11),
sul «metodo italiano»
T'expmt vale il 69%: 275,45
mittom di pezzi (sa 392,25
milioni di prodotto), di cui
195 milioni di Prosecco Doc/
Docg ¢ 64,5 di Asti.

Tmpatto diversificato del-
la contrazionc dci consumi
sui diversi canali; sostanzia-

La domanda torna
a concentrarsi a
ridosso delle festivita

le srabilita nefla Gdo, dove crescono leggermente le referenze da

primo prez70 a scapito dei »menn'el’Ho.reea.pm'de
ben 11 prnti m volumi vell’ultimo triennio, soprattutto nelle
ctichette di prezzo medio. «Si ¢ arrestato il processo di destagio-
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nalizzazione dei conswmi di bollicine — nota Cornolli — dal 68%- | £ = "

di vendite festive ncl 1999 si era scesi al 46% nel 2012,
risalendo 1o scorso anno al S1%».

Asti colpito piit del Prosecco dal ritomno al binomio bollicine-
festa: nci 30 giormi di finc anmo si concentra tra il 59 e 64% delle
veudite del primo ¢ solo il 34-39% del secondo. Anche nella
vistoraionc Ia destagionahzzazione perde colpi: nel calo genera-
Ic, tengono le cuchetic dor marchi leader, italiane € francesi,
cnmﬂProsccooDocgcmccrmnclpwcoh i del

territovio vna eschusivits scpre pit mavcata: 11 bar &, invece, il E

canale pitt dinamico:. cresce 1l consumo di bollicine «netodo
classicow, anche se con costo a calice ndotto, grazie al fenome-
A0 «sprits» in crescita Tispetto al classico aperitivo. Perdono
terreno Champagne e Franciacorta a favore di Valdobbiadene e
Prosecco che soppiautano anche le bollicme «regionalis. Infine,
dal Natale 2013 arrivano segnali positivi anche per le enoteche:
col ritome della hottigha come regalo delle feste si & arrestaw il
calo delle vepdite, =
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